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 قواعد ومعاییر قیمة الخبر الصحفي الناجح
 یمكن إجمال هذه القواعد أو المعاییر على الشكل الآتي:

 أولاً : أن یكون الخبر جدیداً :
الخبر الصحفي الذي یتلقاه المستقبلون بتلهف وحماس هو الذي یتصف بالآنیة والجدة، لأن حدثاً 
مضت علیه أیام وتناولته وسائل الإعلام من قبل لا یحظى باهتمام قارئ الصحیفة. لذلك نرى أن 

 الصحف تمتنع عن نشر خبر سبق ونشرته صحیفة أخرى ولو واحدة في البلد نفسه.
 یقول الدكتور ابراهیم إمام في كتابه ( دراسات في الفن الصحفي) :

" فالصحافة تهتم دائماً بموضوعات الساعة، وكل ما كان الخبر جدیداً كان اهتمام القراء عظیماً .. 
وقد ساعدت ثورة الاتصالات الحدیثة والتكنولوجیا المتقدمة على سرعة نشر الخبر. وكما أن الخبر 

 1.لابد وأن یكون قریباً من حیث الزمان، فإنه لابد وأن یكون قریباً من حیث المكان"

إن حداثة الخبر وآنیته تثیر الاهتمام وتتسابق وسائل الإعلام كلها ولیس الصحف على نشره، لكن 
هذا الأمر لا یقلل من شأن خبر من حقبة ماضیة شرط أن یكون عبارة عن وثیقة عثر علیها أو تم 

الكشف عنها أول مرة، لأن الدول غالباً ما تنشر بعض الوثائق بعد انقضاء مدة من الزمن، لكن 
قضیة القرب المكاني تبقى لها أهمیتها لذلك نرى الصحف في الغالب تبرز الأخبار والأحداث المؤثرة 
في بلدها سواء أكانت محلیة أو غیر محلیة فمكانیة الخبر ترتبط بمقدار ما یتركه من انعكاسات في 

 واقع البلد الذي ینشر في صحفه.
وهنا قد یقول قائل: إن الوسائل الإعلامیة المسموعة والمرئیة قد تسبق الصحف في نشر حدث ما، 

وبالآتي یفقد ما ینشر في الصحف عن هذا الحدث صفة الجدة،بد هنا من القول: إن المحرر 
الصحفي یضیف الى الخبر تحلیلات وبیانات ووقائع، ویدعمه بالوثائق مما یعطي لما ینشره أهمیة 
ویمیزه على ما أذیع في الوسائل المسموعة أو المرئیة، إضافة الى أن ما یذاع یكون في وقت محدد 

لا یمكن إعادته في الیوم الآتي، على سبیل المثال، بینما الصحیفة في متناول القارئ وقت یشاء. 
ولابد من ملاحظة أخرى وهي أن الفارق الذي یجب أن یراعى بین الصحیفة الیومیة التي مادتها 

الأساسیة الأخبار والأحداث وبین المجلة الدوریة أسبوعیة كانت أم شهریة او فصلیة التي لا تصلح 
لنشر الأخبار الآنیة، وإنما مهمتها تحلیل الأحداث والأخبار أو وقائع تنفرد بها حصلت علیها من 

 مصادر خاصة.
 ثانیاً : الدقة في صناعة الخبر:
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تعد الدقة معیاراً أساسیاً في الصحافة وفي جمیع العلوم الأخرى وفي الفن، فالإنسان بفطرته وطبعه 
یطمئن لما یكون دقیقاً ویقبله وقد یتحول عنده الى قناعة، وینفر من كل ما یشك به، أو یعرف أنه 

 كذب وغیر صحیح.
والصحف التي تحترم نفسها وتحترم قرائها وجمهورها، تسعى دائماً الى اعتماد الدقة مرتبطة بمراسل 

الصحیفة وعلى سكرتاریة التحریر ورؤساء الأقسام وخصوصاً رؤساء قسم الأخبار في وسائل الإعلام 
 لأن هؤلاء یقومون بصیاغة الخبر وعرضه.

یقول الباحث الإعلامي الدكتور محمد فهمي في كتابه " الفن الصحفي في العالم" بخصوص ما تقوم 
به الصحف من أجل الدقة ومراعاة ذلك عندما تقوم بنشر الأخبار ما یلي : " المراعاة التامة للدقة 

فتعلیمات رؤساء التحریر تكون واضحة تماماً في أن صحة الخبر لا تكفي إذا لم تراع الدقة في 
الإلمام بأطراف الخبر المنظورة وغیر المنظورة لنشره في صورة دقیقة سلیمة لا یتطرق الیها عامل 

 . 1من عوامل التي قد تضعف الثقة في الصحیفة"

وإذا شعر القارئ (المتلقي) المستقبل بان الصحیفة لم تتوخ الدقة في أخبارها فإنه یعرض عنها ویفقد 
 الثقة بها، ویلجأ الى صحیفة أخرى.

 ثالثاً : الصدق:
یشكل الصدق أو المصداقیة في عرض الأخبار دوراً مهماً في اكتساب الصحیفة ثقة قرائها، فمهمة 

الصحیفة توصیل الحقائق للجمهور وألا تجعلهم یعیشون أوهاماً لا مصداقیة لها. والمعلومات الكاذبة 
تسهم في تضلیل وبناء رأي عام غیر سلیم له مردود سلبي في حركة الجماهیر في اتجاه أهدافها 

 وخدمة مصالح أمتها.
ومن المعروف أن الإعلام الملتزم بقضایا الجماهیر وبالقضایا الوطنیة والقومیة لیس له أي مصلحة 

في نشر أخبار كاذبة أو مشوهة أو تضلیلیة بینما یقوم الإعلام المعادي لقضایا الشعوب بخطابه 
الصحفي اعتماداً على الكذب وعلى اختلاق الإشاعات وتزویر الحقائق وهدفه تضلیل الرأي العام، 

 وإضعاف عزیمة المستقبلین لرسالته الإعلامیة لإضعاف معنویاتهم.
لذلك لابد من لفت انتباه جمهور المتلقین في أمتنا العربیة الى ضرورة الحذر والیقظة في قراءة 

الصحف الصادرة عن أعداء وخصوم الأمة، لأن سلاحهم في الغزو الثقافي والفكري یعتمد على 
 تشویه الحقائق وقلبها رأساً على عقب.

 والسؤال بعد هذا العرض: هل یكون إذاعة جمیع الوقائع كما هي دون تعدیل؟

                                                           
 .61. ص1964 فھمي. محمود، الفن الصفي مع العالم، مصر، دار المعارف،  1
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لا شك أن الصدق من معاییر الخبر الصحفي ومن عوامل اكتساب الثقة من القراء للصحیفة لكن 
لهذه القاعدة استثناءات تفرضها المصلحة الوطنیة والقومیة، وتفرضها ضرورة حمایة المجتمع من 

 حالات الإرباك والإحباط.
یقول الدكتور ابراهیم إمام : "هناك حالات یباح فیها الكذب الى حد ما في روایة الأخبار الصحفیة، 

ولا تتقید الصحیفة بقاعدة الصدق المطلقة، وإنما تقضي المصلحة الإعلامیة بعدم ذكر الحقیقة 
كاملة، وهذا ما یصطلح علة تسمیته " بالكذب الأبیض" ومثال ذلك أوقات الحروب أو انتشار 

الأوبئة. فلیس من الحكمة بشيء نشر أخبار الأوبئة، التي تنشر الذعر بین الناس، بل ینبغي أن 
یكون النشر بحكمة ورویة وكذلك أخبار الحروب والخسائر لابد وأن یراعى فیها جانب الدقة ومدى 

 .1تأثیرها على الروح المعنویة للقوات المسلحة والشعب"
ولكن لا یعني ذلك أن تقع الصحافة في شرك الأخطاء الممیتة أي أن تعمد الصحافة الى نشر 

الأكاذیب، والمعلومات الوهمیة، أو أن تقلب الحقائق لأن في ذلك آثار سلبیة تفوق بكثیر آثار نشر 
الحقائق عند انكشافها، لأنها تثیر الذعر وتولد الإحباط عند الناس وعدم ثقة بالصحافة ویدفع الناس 

 للإعراض عنها.
المطلوب أن تعلن المعلومات بالتدریج على شكل جرعات یتحمل الجمهور المستقبل أثرها، ولا تشكل 

صدمات وآثار سلبیة فوق ما یحتمل. لا یصح من صحیفة أن تضخم الحقائق وأن تكتب العناوین 
 المثیرة ضاربة عرض الحائط المصلحة الوطنیة ومسألة الرأي العام وقدرة المستقبلین على التحمل.

 رابعاً : الكتابة بلغة واضحة ومبسطة: 
إن اللغة هي الإناء الذي یصب فیه الكاتب أفكاره ومعلوماته، وهي بالنسبة للصحفي حاصل ما عنده 
من أخبار أو أفكار یقوم بإرسالها الى جمهور المستقبلین، والرسالة الإعلامیة الناجحة هي تلك التي 
تكون مكتوبة بلغة مبسطة واضحة وجمل عذبة، یتمكن من فهمها جمیع من یقرأها. لذلك من واجب 
المحرر الصحفي أن تكون كتاباته الصحفیة معتمدة على الكلمات المألوفة وأسالیب التعبیر البعیدة 

عن التعقیدات والابتعاد عن الكلمات الغریبة لأن استخدام الكلمات التي تحتاج الى معاجم وقوامیس، 
في الكتابة الصحفیة تشكل حاجزاً بین المرسل والمستقبل، ولكن في نفس الوقت لا یعني أن یعتمد 

المحرر الصحفي الى أنواع الكلام السوقي أو أن یكتب بلغة كلها أخطاء فسلامة اللغة ضروریة 
 لإیصال الرسالة الإعلامیة كما یریدها المرسل غیر مشوهة.

                                                           
 .113 ابراھیم، مرجع سابق، ص 1
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وهنا من الواجب والضرورة استخدام أسلوب الجمل الإخباریة القصیرة، وكذلك الفقرات القصیرة لأن 
 الصحیفة موجهة لكل فئات المجتمع ولیس الى الفئات المثقفة والمتقدمة علمیاً فقط.

وهذا ما یمیز عمل الصحفي عن عمل الأدیب فالأدیب یكتب لفئات من المجتمع تقبل على قراءة 
الأدب ولدیها القدرة على استیعابه وتذوقه وهذا الأمر یستلزم من الأدیب أن یجتهد في صیاغة 

الصور الجمالیة لیحافظ على قرائه ویزید من رصیده، أما الصحفي فإنه یصیغ رسالة إعلامیة یدرك 
سلفاً انه یتوجه بها الى متوسطي الثقافة والناس العادیین أیضاً وهؤلاء لدیهم قدرات متوسطة على 

 الفهم والاستیعاب، فالصحفي مسؤول عن إبلاغ رسالته الإعلامیة لكل من یطلع علیها.
ومن هنا لا یجوز في الكتابة الصحفیة للأخبار أن یعمد المحرر الصحفي الى إدخال الاقتباسات 

الأدبیة في كتاباته الصحفیة كالشعر والحكم والأمثال فهذا الأمر قد یصح في التعلیق أو التحلیل أو 
العمود الصحفي، فالكاتب لهذه الأنواع قد یستشهد ببیت شعر أو حكمة أو قول مأثور ولكن المحرر 

 للأخبار لا یصح أن یفعل ذلك.
 خامساً : مستوى تفكیر الجمهور واهتماماته:

لكل شعب وأمة خصائص حضاریة ومعاییر قیمة مختلفة، ولكل أمة وشعب مشكلاته واهتماماته، 
 وهذا التمایز له دوره في المادة الإخباریة للصحف. 

وبما أن الصحیفة لا یمكنها موضوعیاً الإحاطة بكل الأخبار المحلیة والخارجیة، فمن المهم 
والضروري هنا الانتقاء والاختیار وهذه العملیة تحكم فیها سیاسة الصحیفة وقدرة المراسل، واهتمامات 

 رئیس التحریر وهیئة التحریر.
فعملیة الاختیار تظهر قدرة الصحفي ومدى حسه الصحفي حین اختیاره للأخبار التي یجب أن تثیر 
اهتمام القراء وتلامس مشاعرهم وتجذبهم، لأن هذه الأخبار تكون مما له علاقة بتفكیر المستقبلین أو 

 مما یخلف آثاراً على مجرى حیاتهم أو على واقع أمتهم ومستقبلها.
ویكون الصحفي ناجحاً بمقدار ما یشعر جمهور المستقبلین أنه یقدم لهم كما قال الدكتور إبراهیم إمام 

" الخبر الجاد، والموضوع المفید، والمعلومات الدقیقة، بأسلوب شائق ممتع مفهوم، مثیر للفكر 
 والتفكیر، ولیس مثیراً للغرائز الدنیا".

فمثلاً صحیفة نسائیة متخصصة من المفید أن یكون فیها إعلان عن نوع من العطور أو المجوهرات 
أو الحدیث عن نوع جدید من الصناعات الخاصة بلباس أو حلي النساء. ولكن لا یصلح ذلك في 

الصحافة الجادة الملتزمة وطنیاً وقومیاً أو الصحف ذات الطابع الثوري التي تحرض على التغییر في 
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المجتمع، والصحیفة الأدبیة یناسبها ـ مثلاً ـ نشر قصیدة تحمل أرقى الصور الشعریة الجمالیة لكن 
 هذا الأمر لا یجدي في صحیفة سیاسیة...الخ.

انطلاقاً من ذلك نقول إن كل صحیفة لها اختصاصاتها وقراؤها واهتماماتها التي یجب أن تراعي كل 
 ذلك وإلا فقدت جمهورها وتحولت الى صحیفة أخرى تلامس مشاعرهم وتطرح ما یثیر اهتماماتهم.
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 صناعة الخبر
 لابد للخبر ـ كما ذكرنا آنفاً ـ من ان یجیب على الأسئلة الستة المعروفة الآتیة:

من ـ ماذا ـ متى ـ أین ـ لماذا ـ وكیف ؟ والالتزام بالأولویة في الإجابة عن هذه الأسئلة تبقى من 
اختصاص الصحفي ومدى استیعابه للمادة الإعلامیة والتوجیه المطلوب، مع إدراك خاصیة الإثارة 
التي تحكم حتماً في مقدمة الخبر والكلمات أو التعابیر اللغویة التي ینتقیها المحرر لیبدأ بها عملیة 

 بخمس نقاط في المادة الخبریة وهي :الصیاغة. فصیاغة الخبر لا یمكن أن تم بعیداً عن الالتزام 
أولاً : أن یتناول الخبر كل جدید في الأحداث الآنیة المتصلة جمیعها بحدث معین وأن یتضمن 

إضافة الى مقدمته عنصر المعلومات الفوریة وبموضوعیة مع الحریة في انتقاء الأولویة في إیراد 
 التفاصیل التي تجیب عن الأسئلة الستة. 

ثانیاً : التأثیر والفعالیة، فالخبر بوصفه الأكثر قدرة على الانتشار والاستیعاب بین الأنواع الصحفیة 
فإنه من الضروري والحتمي أن یكون له تأثیر مباشر على الجمهور، مما یقتضي ویلزم المحرر 

الصحفي أن یعالج الجانب الأساسي في المادة الخبریة بتناول الحدث عن طریق المباشرة والابتعاد 
عن الصیغ اللفظیة المعقدة الغامضة أو غیر المفهومة أي التي لا یستوعب معناها من قبل المتلقین 

 ( المستقبلین) للمادة الخبریة.
ثالثاً : الشمولیة : أي أن تكون المادة الخبریة مشتملة على جوانب الحدث والخلفیات الداعمة له 

 وتثبت مضمونه لدى القارئ أو المستمع والمشاهد.
رابعاً : الحرص على ألا یكون الخبر طویلاً . والتحكم الواعي بعدد كلماته وجمله حتى لا یتحول الى 

 مقالة مما یفقده القدرة على التأثیر والمباشرة. 
خامساً : الاستمراریة: إن التفكیر دائماً بأن یكون الخبر المعبر عن حدث مهم مادة توثیقیة یمكن أن 

تخزن في الأرشیف، وبكلمات أخرى تحویل الحدث واقعیاً الى مادة صالحة للأرشفة كي یتسنى 
استخدامها لاحقاً كإضافات أو كخلفیة للأحداث المماثلة مستقبلاً . وتأسیساً على ذلك لابد من معرفة 

وفي جمیع أن أنواع الخبر التي تحكم بصیاغته وتقرر إن كان یمكن تحویلها الى مادة توثیقیة أو لا 
  : الأحوال فإن أنواع الخبر في هذا المفهوم والإطار هي

 ـ الخبر التقلیدي: وهو الذي یتضمن معلومات موجزة حول واقعة أو حدث راهن وملموس وهذا ما 1
یجعل الصیاغة فیه تعتمد على الجملة القصیرة الكلمات، المنتقاة لتكون معانیها قادرة على التأثیر 

المباشر، وتكون شاملة في تفسیر الحدث وتجیب على التساؤلات الرئیسة. وهنا یجب أن تكون مقدمة 
 الخبر تحمل المباشرة في سوق الحدث وتتركز على جزء محدد من الحقیقة.



16 
 

 ـ الخبر القصیر: عادة یصاغ من جملة طویلة أو جملتین ویجیب عن سؤال أو سؤالین من الأسئلة 2
 الستة المعروفة. ولا حاجة فیه للخلفیة التي تدخل ضمن التفاصیل.

 ـ الخبر المترابط: ویعتبر الخبر المترابط بحق خبر العصر الراهن، فهو یتضمن جمیع المعلومات 3
 والتفاصیل الخبریة والخلفیات الكثیرة للحدث.

 وتقتضي صیاغة هذا النوع من الخبر الابتعاد عن :
 أ ـ إطالة الفقرات

ب ـ الابتعاد عن استخدام الحروف في بدایة كل فقرة والتركیز على أن تكون كل فقرة منه شبه خبر 
مستقل تربطها بالفقرة السابقة تفاصیل الحدث. ومن الأمور غیر المستحبة في الصیاغة لهذا النوع 
استخدام كلمة ( هذا) وكذلك حرفي التقلیل والتحقیق في بدایة الفقرة وتكون البدایة أكثر صحة مع 

 استخدام حروف الوصف للتدلیل على أن الخبر مازال مستمراً .
فحدث مجزرة قانا ینبغي أن یتضمن جمیع التعلیقات الصادرة عنه وفق ترتیب الأولویات التي 

 تفرضها أهمیة الحدث والمتحدث عنه.
ویستفید من الخبر المترابط من جمیع الأنواع الصحفیة  فهو القادر على تحویل التعلیق أو المقال أو 
التحقیق أو الریبورتاج الى صیغة خبریة تكسب الحدث معلومات وآراء تغنیه وتجعله أكثر قدرة على 
شد انتباه السامع أو القارئ. بحیث تنتفي في صیاغة هذا النوع من الخبر الجمل والتعبیرات المكررة 

 لفظاً .
وبالاتي یمكن وصف الخبر المترابط بأنه القادر على دمج الغرض الإعلامي داخل انتاج صحفي 

 واحد متمیز وتجمع في الخبر المترابط المعلومات حول نفس الموضوع بنفس التكافؤ.
وینسحب هذا النوع من الخبر للأحداث العالمیة ذات الأهمیة الدولیة أو للحدث الذي یهم أوسع 

الشرائح الاجتماعیة والجماهیریة مما یجعله خبر الصحافة بشكل خاص. ولاسیما وأن الوسائل المرئیة 
 والمسموعة تعتمد على نقل كل جدید في الحدث وبین فترات زمنیة متقاربة.

 ـ الخبر التوضیحي: وهو شكل من أشكال الخبر المترابط لكنه یتسع لجوانب أكثر ـ وغالباً ما یتم 4
اللجوء إلیه حین یكون الحدث المطلوب قد انتهى أو في بدایاته عندما تكون التفاصیل قلیلة والحدث 

یتعلق بأوسع شرائح المجتمع. ولدى صیاغة هذا الخبر یعتمد بصورة أساسیة على خلفیات متعددة 
للحدث لا خلفیة واحدة تتعلق بالأسباب الدالة والجهة ذات العلاقة مع شرح مفصل لتلك الأسباب 
والجهات المتصلة بالحدث إضافة الى المعلومات والخلفیات التي یتضمنها الخبر التوضیحي فإنه 

یتضمن رأي المحرر الصحفي في الحدث من التوجیه الذي یتلقاه سلفاً، وهنا تدخل عملیة التوقع في 
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صلب الخبر. أي على المحرر أن یتوقع التطورات اللاحقة المرتبطة بالحدث أو الناجمة عنه 
والمحتمل وقوعها. مثلاً : عندما تقول إن الرفض الاسرائیلي للحقوق المشروعة للشعب الفلسطیني 

والدوس على قرارات الشرعیة الدولیة الخاصة بالصراع العربي الصهیوني یحتم بالضرورة استمراریة 
 المقاومة الفلسطینیة ضد العدوانیة الإسرائیلیة الدائمة.

ونرى من هذا المثال أن الخبر التوضیحي یتضمن معلومات إضافیة تحدث عن التطورات المحتملة 
والناجمة عن رفض اسرائیل الحق الفلسطیني واستمرارها بالسیاسة العدوانیة ودوسها على القرارات 

الدولیة في استمرار المقاومة الوطنیة ضدها. وهذه الإضافات والتوقعات تكسب الخبر قیمة إعلامیة 
من وجهة نظر معینة منسجمة أو ملبیة للتوجیهات الموضوعیة من قبل القائمین أو المسؤولین عن 
العملیة الإعلامیة ونرى أن الخبر التوضیحي یلتقي مع التقریر الصحفي في جوانب عدیدة أهمها: 

التدخل لإغناء الحدث بالرأي الذي یحدد الموقف من الحدث من حیث الأسباب والنتائج، وكذلك من 
 حیث تضمینه بعض التفاصیل ذات الصفة العاطفیة التي تمتلك قدرة كبیرة على فرض الرأي.
 ولابد من التنویه الى أن الوسیلة الإعلامیة الناقلة للخبر التوضیحي تتحكم بالصیاغة الخبریة.

 ـ الخبر الإذاعي : في الخبر الإذاعي من الضروري الالتزام بالواقعیة مع اختیار الجزء الرئیس من 1
الحدث لیكون مقدمته دون الالتزام بجمیع التفاصیل الواردة فیه، مما یجعل الخبر التقلیدي والخبر 
القصیر أكثر قبولاً واستقبالاً . وهنا یتحتم حكماً التركیز على الكلمات الأكثر قوة من حیث التأثیر 
وسعة المعنى والأكثر إدراكاً وفهماً من قبل الجمهور المستمع. فخلو الخبر الإذاعي من الصورة 
المعبرة أو الموضحة وهو ما یتمیز به هذا النوع یتطلب الرأي وأن یكون صانع الخبر قادراً على 
التعابیر للكلمات الدالة والمفهومة والمؤثرة والمصاغة في جمل قصیرة مع الاحتفاظ بالتوجیه في 

 الخبر.
 ـ الخبر التلفزیوني : یعتمد الصحفي بصورة أساسیة على الصورة التي تساعد في خرق الانطباع 2

 الذي یسعى إلیه والتأثیر الذي هو الهدف.
لذلك فإن صیاغة الخبر التلفزیوني تبدأ بصیاغة المقدمة بحیث یكون التأثیر سابقاً للصورة والصورة 
تأتي لتعزیز الفكرة أو ما هو مطلوب منه نقل الخبر. وهذا یقتضي أن تتضمن المقدمة الخبر جزءاً 

 من الحقیقة وبعبارات أخرى. أن تتضمن أكثر من تفصیل واحد من التفاصیل المتعلقة بالخبر.
 ـ الخبر في الصحیفة أو المعد للنشر في الصحف: من المعروف أن جمهور الصحافة أقل من 3

جمهور الإذاعة والتلفزیون، وقارئ الصحف عادة یتمتع بإمكانیات ثقافیة متفاوتة لذلك لابد من أن 
یأخذ الحدث جمیع أبعاده في الصیاغة ویكون متضمناً جمیع الإجابات عن الأسئلة التي تحدد 
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تفاصیل الخبر. لذلك فإن خبر الصحیفة یحتاج الى مهارة خاصة من شأنها أن تقنع القارئ بأن 
المحرر ذو ثقافة واسعة ویتمتع بكفاءة لغویة عالیة وإمكانات إبداعیة، كي تصل الفكرة التي یرید 

الصحفي إیصالها للقارئ، ویعتبر الخبر المترابط والخبر التوضیحي من أبرز أنواع الخبر المستخدمة 
 القارئ یسعى الى أمرین:للنشر في الصحف نظراً لأن 

 أ ـ الاطلاع على تفاصیل كثیرة حول الحدث تفوق ما سمعه من خلال المذیاع أو التلفزیون.
ب ـ تكوین وجهة نظر حول الحدث متكاملة تنطبق مع وجهة نظر المعد للخبر وإلا فإن الخبر یفقد 

مفعوله إذا لم یستطع تكوین وجهة نظر لدى القارئ تماثل التوجیه في الخبر أو تلتقي مع هذا التوجیه 
 في معظم ما یسعى إلیه.

 ـ الخبر في المجلات: وهو الخبر المعد للنشر في المجلات الأسبوعیة أو الشهریة أو الدوریة أو 4
الفصلیة، وعادة یكون موضحاً بالصورة وبالإخراج الصحفي المتمیز والخبر التوضیحي هو الأكثر 

ملائمة للمجلات وإذا كان الخبر ذو طبیعة ترفیهیة فیتحدد نوع الخبر هل هو تقلیدي أو قصیر، 
وعادة ما تكون الأخبار المتماثلة ومتقاربة یستطیع القارئ الانتقال من خبر الى خبر آخر بسرعة 

ولیس للخبر في المجلات سمة الفوریة والآنیة ویكون عادة محافظاً على قیمته الإعلامیة على الرغم 
 من مرور الوقت علیه.

 ـ الخبر السینمائي: وهنا یكون الخبر توضیحي حكماً لأن الجمهور  جمهور السینما محوم 5
بسیكولوجیا الإشاعة، فبعد الخروج من السینما یقوم المشاهد بشرح جمیع ما شاهده على شاشتها، 

 والانطباع الذي سینقله هو حتماً الصحیفة التي أملیت علیه في وجهة النظر المقدمة ضمن الخبر. 
لذلك یفترض أن یبدأ الخبر السینمائي بطرح وجهة النظر المطلوبة بصورة مباشرة مع اقتران الصورة 

 السینمائیة بالشرح والمعلومات الواسعة والخلفیات الخبریة الكثیرة.
ـ خبر وكالة الأنباء: وكالة الأنباء تعتبر المصدر الخبري الموثوق به وهي السلطة الخبریة الأولى، 6

وهي مركز توزیع الأخبار لذلك فهي قادرة على التحكم بالصیغة وفرض الهدف والتوسع بالتفاصیل 
أو الحد منها، لذلك یكون خبر مراسل وكالة الأنباء لا تهتم تفاصیله بترتیب الأولویات، وبما أن 

 الخبر مرسل كحقیقة وكحدث لیس ملزماً بأبجدیات الصیاغة اللغویة.
فوكالة الأنباء تعرض الخبر مجرداً كما أملاه الحدث أو سبب وقوع الحدث ومسببه ، ومن المنطقي 

أن تنقل وكالة الأنباء عن طریق مراسلیها أقوال شهود العیان أو تصریحات معینة قد تكون حتى 
بالعبارات العامیة، ولیس للإثارة دور أو أهمیة في مثل هذه الأنباء، فلا یجوز ان یكون الخبر 

المنقول عبر مراسل الوكالة والمعد للبث مغایراً لواقع الحدث، ولابد ان یلتزم خبر الوكالة بالأسئلة 
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الستة مجتمعة وبجمیع مؤشرات الصدق المنقولة، ولذلك لابد أثناء صیاغة الخبر من اعتماد علامات 
الترقیم حتى تكون مصداقیة القول هي الأساس. وخبر الوكالة غیر محدد الشكل أو البنیة أو 

النوع،وإن كانت صیغة الخبر المترابط هي الأكثر تداولاً نظراً لسعة المعلومات التي تنقلها وكالة 
الأنباء عن الحدث نفسه. ووكالة الأنباء عموماً إن كانت ذات التوجیه المباشر أو لا مخولة بإضافة 

الخلفیات والمعلومات المرسلة للصحف ووسائل الإعلام، من وكالة الأنباء یحق لها تعزیز البنیة 
 الخبریة لدى نقلها لخبر وكالة الأنباء.

وثمة جانب هام آخر متعلق بالصیاغة اللغویة لابد من اعتماد اللغة السلیمة، ومن المؤسف، وكما 
هو ملاحظ في الصحافة العربیة، هناك أغلاط لیست قلیلة في الجانب اللغوي وهذا یسيء للخبر 
وهناك كثیر من الحالات لا تستخدم الكلمات في أماكنها النحویة. أو غیر ما هي علیه في قواعد 

اللغة. ومن الهام جداً في أسلوب صیاغة الخبر الاستغناء عن الكلمات الزائدة والجمل الطویلة وعدم 
التكرار. فصیاغة الخبر یجب أن تكون بكلمات بسیطة مفهومة للجمیع لأان الخبر معد للجمهور 

القراء والمستمعین والمشاهدین ولیس للنخبة، كما ینبغي مراعاة الدقة والموضوعیة واستخدام الكلمات 
 ذات المعنى المحدد، والابتعاد عن الغموض واحترام عقل القارئ والمستمع ووعیه.

ویصبح الخبر كاملاً فقط عندما یعتني المحرر بخلفیاته ویستكمله بهذه الخلفیات، ویقتضي ذلك 
 العودة لقسم الأرشیف واستخدام البیانات والمعلومات وأي مصدر یفید في استكمال الخبر وكماله.

 ترتیب معلومات الخبر 
عند صیاغة الخبر تبرز وجهات نظر عدة، منها من یفضل أن یكون تسلسل المعلومات التي یتكون 

منها الخبر بهذه الطریقة دون غیرها. فتفضیل هذا التسلسل أو ذاك یرجع لطبیعة الخبر والمحرر 
 والقارئ والمستمع أو المشاهد ودون تفضیل تقدیم هذه المعلومة أو تلك، فعلى سبیل المثال : 

برعایة السید رئیس الوزراء عقد في الساعة العاشرة من صباح یوم أمس ( في الصحیفة) أو الیوم ( 
الإذاعة والتلفزیون) اجتماع حضره عدد من الوزراء والمدیرین العامین..ناقش المجتمعون فیه مسألة 

 الحد من الهدر ....وأقروا... وانتهى الاجتماع في الساعة الواحدة ظهراً .
من الملاحظ أن تسلسل معلومات هذا الخبر أولت الأهمیة لتسلسل الزمني للأحداث ویسردها من 

وجهة النظر هذه، ولم یعط المضمون الأولویة وهذه الطریقة أقرب الى السرد القصصي البسیط أكثر 
 من منهجیة الصیاغات الحدیثة للخبر وإعداده . مثال آخر: 
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قصف رجال المقاومة موقعاً للعدو في منطقة جنین( المكان) سقط عشرات القتلى بین صفوف 
العدو، استشهد اثنان من رجال المقاومة وجرح أربعة .... قدرت الخسائر ب .... ( ثم تأتي 

 التفاصیل) 
هناك طریقة تسلسل تهتم بشكل خاص باختیار الموضوعات أو المعلومات الأهم في الخبر، وتعطیها 

 الأولویة في الترتیب. في ضوء أهمیة المعلومات كما جاء في الخبر السابق.
استشهد اثنان من رجال المقاومة وجرح أربعة في اشتباك مع العدو في منطقة جنین  ( المكان) ... 

 وقدرت الخسائر بـ ...( ثم تأتي التفاصیل..وهكذا..)
هذه الطریقة تعطي للقارئ أو المستمع أو المشاهد أهم ما في الخبر أولاً بأول ، معتبرة أن الأهمیة 

 للمضمون لا للشكل ولا للزمن.
 وهناك من یفضل طرقاً أخرى لصیاغة الخبر كطریقة التسویق المسرحي أو السرد الأدبي او غیرها.

وهنا لابد من الإشارة الى أن الأمر یرتبط بمدى ثقافة المتلقي ( القارئ ـ المستمع ـ المشاهد ) 
ومستوى وعیه وكذلك بمدى تطور المجتمع والعلاقات الاقتصادیة والاجتماعیة ویرتبط بسیاسة 

 الوسیلة الإعلامیة.
 سیكولوجیا الخبر 

یقول الدكتور خضر زكریا أستاذ علم الاجتماع في جامعة دمشق في معرض حدیثه عن موضوعیة 
 رجل الإعلام ما یلي :

"لا یمكن للباحث وخاصة رجل الإعلام أن یكون محایداً، او أن یكون موضوعیاً بالمعنى الشائع لهذه 
الكلمة، أي أن یتجرد عن ذاته، ألا یقحم ذاته كإنسان له فكر وأیدیولوجیة، وله موقف من مجمل 

 المسائل المطروحة فیما یكتب أو یقول.
إن الباحث أو المخبر الذي ینتمي الى طبقة أو فئة اجتماعیة معینة، أو یتبنى مصالح فئة اجتماعیة 
معینة، وله بنیة فكریة تكونت مع تكوینه كإنسان لا یمكن إلا أن یكون متحیزاً للطبقة أو الفئة التي 

 یتبنى مصالحها، ووفقاً للبنیة الفردیة الخاصة به".
والتحیز قد یكون مقصوداً وقد یكون عفویاً فالمخبر الصحفي ، قد یعتقد أنه غیر متحیز، وبأنه یقول 

الحقیقة للحقیقة، ولكنه في واقع الأمر لابد أن یكون منحازاً من جهات الصراع الاجتماعي، وذلك 
 حتى لو أراد أن یكون خارج الصراعات أو فوقها، حتى لو اعتقد داخلیاً وبإخلاص، إنه محاید.

إن ما هو محاید هو الحدث ذاته، ولكن عندما یتحول الحدث ( الظاهرة) الى خبر، أي الى موضوع 
للمعرفة ولنقل المعرفة فلا بد من إضفاء قیمة ما علیه، والذات المدركة ( الباحث أو المخبر) هي 
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مصدر تلك القیمة. وبكلمات أخرى، عندما ینقل الخبر تضاف الیه " قیمة" أخرى مصدرها المتلقي 
 الجمهور.

قد یتبادر الى الذهن أن الموقف من الظاهرة یضاف أثناء التعلیق علیها، أو في الاستنتاجات التي 
استخلصها الباحث ولیس في الخبر ذاته لاشك أن الإنسان یعلن موقفه ویوضحه أكثر لا في التعلیق 

 والاستنتاج.
الموقف " المتمیز" یكمن في الخبر ذاته أیضاً بل یبدأ من لحظة اختیار الموضوع ویتجلى التمییز 

من خلال إبراز هذه الفكرة أو تلك في الخبر ذاته، وفي ترتیب الأخبار حسب أهمیتها أي المهم 
 بالنسبة للمخبر وضمن الحدث نفسه ما هو الأمر الأكثر أهمیة...الخ

 ونسوق بعض الأمثلة:
 " أضرب عمال المطارات الفرنسیة عن العمل مطالبین بزیادة أجورهم وتعویضاتهم".

 " اكتشفت فضیحة أخلاقیة لسیاسي بارز في البیت الأبیض".
 والسؤال كیف نحدد أهمیة كل من الخبرین وأیهما یبرز المخبر أكثر؟

إن الصحیفة التي تسعى وراء زیادة مبیعاتها للحصول على مزید من الشهرة والربح ستهتم بإبراز 
الخبر الثاني أكثر من الأول وقد تنشره في عنوان بارز على الصفحة الأولى. أما الصحیفة الملتزمة 

بمصالح الجماهیر الواسعة فإنها دون شك ستبرز االخبر الأول وتضعه في مرتبة أولویاتها أثناء 
النشر بینما لا یشغل الخبر الثاني حیزاً كما في الخبر الأول. فالتحیز هنا یبدأ من لحظة اختیار 

الموضوع ویظهر التحیز بشكل أكثر وضوحاً في صیاغة الخبر بطریقة عرضه. فالصحیفة الملتزمة 
تبرز مطالب العمال وعدالتها، بینما الصحف البرجوازیة الناطقة باسم السلطة، والمنحازة لأرباب 

العمل تتحدث عن خطورة هذا الإضراب على الاقتصاد الوطني وتحدث عن محرضین محتملین لهذا 
 الإضراب وتكیل ضدهم الاتهامات الخ.

وهكذا نرى أنه لا توجد صحیفة محایدة وتحدث عن سویة واحدة عن مطالب العمال وأصحاب العمل 
ورأي الدولة، ففي سیاق نقل الأخبار نشعر كیف تعطي الصحیفة الأولویة من حیث الأهمیة لهذه 
الفكرة أو تلك في الخبر، وقد یكون ذلك من تقدیم هذه الفكرة أو تلك من الخبر، فتبني الأولویة في 
 التقدیم تؤدي غالباً الى تحدید موقف إما أن یكون منحازاً للعمال أو للسلطات أو لأصحاب العمل.

بالطبع إن انحیاز رجل الإعلام الى جهة من جهات الصراع الاجتماعي لا تعفیه من الالتزام بقواعد 
البحث والكتابة. والحدیث هنا یجري عن الموضوعیة بالمعنى الدقیق( في العلوم الاجتماعیة وفي 

الإعلام بوجه خاص) الموضوعیة بمعنى الاستناد الى الوقائع الملموسة في صیاغة الموقف بدلاً من 
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" تألیف" وقائع أو حذف وتجاهل مالا یتلاءم وموقف المخبر الإعلامي، أو التعسف في التعامل مع 
 الوثائق وتحریفها لتتلاءم مع ما یریده.

إن صدق الخبر والأمانة في نقله من أهم عوامل ثقة المتلقي، ویقول الباحث الإعلامي ح ف لیني 
بهذا الصدد ما یأتي:  ( الكلمات لا تكون فعالة ومؤثرة في نهایة الأمر إلا عندما تنسجم وتتوافق مع 

 الوقائع التي یحتك بها الناس في تجاربهم وخبراتهم).
والجدیر بالإشارة هنا التأكید على ذكر مصدر المعلومات دائماً ( هل صاغها المخبر الإعلامي نفسه 
استناداً الى مشاهداته المباشرة أم نقلها عن مصدر ما، فإذا كانت منقولة وجب وضع النص المنقول 

 ضمن أقواس وعدم تحریف أي كلمة فیه.
وقد عبر عن العلاقة بین الإعلام والجمهور بدقة ووضوح الباحث الروسي یوري شركوفین عندما قال 
: ( إن الإعلام الذي لا یأخذ حاجات الجمهور النفسیة بالحسبان ینبذه الناس بكل بساطة، فیتجهون 

 الى مصادر إعلامیة أخرى أو یكونون إعلامهم الخاص على شكل شائعات).
إن الاكتفاء بأي معلومات متوافرة، وعدم بذل الجهد اللازم للحصول على أوثق وأصدق المعلومات، 
وتكرار معلومات وصیغ معروفة لملء الصفحات ووثائق البث الإذاعي التلفزیوني یؤدي الى نتائج 

 خطیرة جداً على ثقة الجمهور بأجهزة الإعلام، وعلى استعداده للفعل الاجتماعي المنظم والمؤثر.
ومن المسائل المؤثرة على نفسیة المتلقي تلك المتعلقة بسیكولوجیا الخبر من حیث الصیاغة والأهمیة 
وكیفیة عرض الخبر وكذلك عملیة اختیار الأخبار من بین سیل المعلومات المتدفق بشكل هائل في 
عصرنا الراهن، عصر ثورة الاتصالات والتقنیات والمعلوماتیة والانترنت وبما أن الفئات الاجتماعیة 

المستقبلة للأخبار متعددة المصالح ومتعددة القناعات والانتماءات الفكریة والسیاسیة والأمزجة 
 السیكولوجیة ـ الاجتماعیة فإن تأثیر الخبر في الفئات الاجتماعیة لیس واحداً 

فالإعلامي بالاتي یجب أن یكون لدیه وهم بأنه قادر على إمكانیة إقناع جمیع الناس أو إرضاءهم 
 جمیعاً .

ومما یفقد الإعلام تأثیره المنشود التوجه الى جمیع الفئات الاجتماعیة بأسلوب واحد وهو غالباً أسلوب 
النصح والتوجیه المباشر الذي یقوم على شكل مواعظ وخطب، وهذا الأسلوب هازل مستخدماً للأسف 

 في معظم البرامج الإذاعیة والتلفزیونیة.
 وفي البرامج السیاسیة والاقتصادیة والاجتماعیة والثقافیة..

الطابع الغالب على هذه البرامج ( وعلى الصحف بالطبع) هو الطابع الرسمي الذي تفرضه السلطة 
 السیاسیة في معظم البلدان العربیة.
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وثمة فرق بین ان تكون الصحافة والإعلام ملتزمین وبین أن تكون صحیفة نسخة طبق الأصل عن 
 الأخرى من حیث الشكل والمضمون. أو أن یكون الخبر المطبوع المسموع او المرئي تماماً .
 لقد توصل الباحثون الأمریكیون الى نتیجة مفادها إن مدة البث الإذاعي یجب أن تتراوح بین

 ـ 40 دقیقة للبرنامج الواحد. وفي التلفزیون یمكن لبعض الأنواع من البرامج أن تستمر الى 30 ـ 10 
  دقیقة.15 دقیقة أما البرامج ذات الطابع السیاسي فیجب ألا تزید على 45

بید أن الحقیقة وكما أثبت التجارب أن بعض البرامج التلفزیونیة الهامة والجذابة والمتضمنة معلومات 
غنیة ومفیدة للناس، قد تستغرق وقتاً طویلاً یمتد الى حدود الساعة ولن یكون مملاً ـ على سبیل 

المثال بعض البرامج السیاسیة في قناة المیادین ـ او روسیا الیوم التي تستخدم مختلف الأنواع 
الصحفیة الخبریة التي لاقت رواجاً وشهرة واسعة جداً . مثل برنامج المسائیة على قناة المیادین ـ 

 برنامج قصارى القول على قناة روسیا الیوم.    
إن البعض الذین یهتمون بالجمهور ینبغي أن یعرفوا مستوى ثقافته ووعیه وأن یحترموا آراء الناس 
وأذواقهم وإذا كانت بعض قطاعات المجتمع وخصوصاً الجیل الفتي الحالي مولعاً بالبرامج التافهة 
والدحیضة والمشوقة، فإن مثل هذه الخصائص كانت وما تزال من صنعهم لدى الجمهور لأنهم لا 
یعرفون كیف یتوجهون إلیه، ولأنهم یستسهلون كل شيء.. أما من یخدم مصالح خاصة فیشجعون 

تلك الاتجاهات والأذواق ویستغلونها الى أقصى حد، وبأحدث الطرق لتحقیق أغراضهم والحفاظ على 
 مصالحهم الذاتیة.

لابد من معرفة خصائص كل شریحة اجتماعیة وكل فئة نوجه الیها الخطاب الإعلامي أو الخبر، 
فصیاغة الخبر وترتیب المعلومات وتسلسل الخبر كیفما اتفق لن یقود الى تأدیة الرسالة الإعلامیة 

فتوجیه الرسالة الخبریة والإعلامیة عموماً ینبغي أن تخضع لمؤشرین الإنسانیة والوطنیة الجادة، 
 أساسین:

 ـ ما هو موقف المخبر الإعلامي من القضایا المطروحة ومن الأحداث التي تتحول الى خبر 1
 إعلامي، وما هو موقع الإعلامي في ساحة الصراعات الاجتماعیة والسیاسیة المختلفة.

 ـ عندما نصوغ الخبر الإعلامي یجب الأخذ بالحسبان بالدرجة الأولى مصالح هذه الفئة أو تلك 2
 التي نخاطبها، وما هي خصائص بنیتها الفكریة وسیكولوجیتها الاجتماعیة.

لإضافة الى ذلك لا یقل أهمیة، الاهتمام الكامل بتوثیق الخبر وذكر مصدره وأصله ووضع اقواس 
 لما ینقل حرفیاً عن المصدر الرئیسي.

 لغة الخبر الإعلامي:
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العربیة الفصحى لغة جامعة یقرؤها ویكتبها ویستمع الیها نحو مئة وستون ملیون إنسان عربي من 
الخلیج الى المحیط، ویقرأ أي عربي في أي بلد عریي صحف البلد الآخر ویستمع الى إذاعتها 
ویشاهد برامج تلفزیونها دون عناء فالسوري یقرأ الصحف المصریة والعراقیة والمغربیة والكویتیة 

وغیرها ویستمع الى الإذاعات العربیة تماماً كما یستمع إلیها ابن البلد نفسه وینسحب ذلك على جمیع 
 الشعوب العربیة. لقد أصبحت اللغة العربیة بمزایاها وجمالها وغنائها إحدى اللغات العالمیة.

وحفاظاً على اللغة العربیة واستخداماتها السلیمة في الحقل الإعلامي وخصوصاً ما نحن بصدده " 
لغة الخبر" فإن وزارات التربیة والتعلیم في العالم العربي تصدر سنویاً مئات من الكتب والدراسات 

حول اللغة العربیة لتزود الناشئین بعربیة سلیمة، یكتبون ویقرؤون ویتحدثون بها بطلاقة. والنهوض 
بمستواهم في وقت نواجه فیه في وسائل الإعلام الكثیر من الركاكات والأخطاء السوقیة. ففي الإذاعة 
كما في التلفاز والصحف نلمس ضعف بعض المذیعین والكتبة ومقدمي البرامج لیس فقط في ثقافتهم 

العامة بل وفي لغتهم العربیة خاصة، فصارت بعض الأحیان أداة لهدم كل ما تعب بنائه مدرسو 
اللغة العربیة. وهذا ما یدفعنا للعمل بكل جد لمكافحة هذا الوباء المنتشر في وسائل الإعلام 

المختلفة. وإصلاح الوضع ممكن والعلاج یكمن في ضمیر الصحفي والمذیع ومقدم البرامج. بأن 
 یأخذ على نفسه بإتقان لغته العربیة وتوخي السلامة في آدائها، وأن یقوي فیها بیانه وأداءه.

الخبر أول ما یقصده قارئ الصحیفة ومستمع الإذاعة ومشاهد التلفزیون ومن هنا وجب أن تكون 
العنایة به صوغاً وأداء لغة من حیث سلامة لغته وجودة أدائه ووضوح حروفه، وإذا كان كل فن 
ببلاغته، فبلاغة الخبر سرعة وعیه للقارئ والسامع والمشاهد دون عناء، باللفظ السهل الموجز، 

الخالي من التزویق أو التفخیم، وخلوه من الابتذال، وبعبارة أخرى أن یكون الخبر كالخط المستقیم. 
أقصر مسافة بین نقطتین، هدف الكاتب. وفهم السامع ( المتلقي) وهناك ما یساعد بذلك أو هناك ما 

 ونوجز بعض ما یساعد وبعض ما یعیق:یعیقه، 
 المعین في بلاغة الخبر

  الأداء السلیم: ـ1
خیر معین على أداء الخبر أداءً سلیماً معبراً، ان یقرأ الخبر قبل نشره أو إذاعته عبر التلفاز أو 
الإذاعة والتوثق من ضبطه والتدقیق في معناه قبل إلقائه. لذلك لابد على لجان انتقاء المذیعین 

ومقدمي البرامج التأكد من قدرتهم في اللفظ الصحیح والنطق السلیم وتملكهم مخارج الحروف لتكون 
الكلمة واضحة للسامع، وأن یكون المذیع خالیاً من عیوب النطق. ومن نافلة القول وجوب كون 
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المتقدم لمسابقة المذیعین ومقدمي البرامج قویاً في لغته متمكناً فیها، مما یسرع بوصول المعنى الى 
 السامع على الوجه المطلوب.

ویجب أن تكون النبرة واللهجة في الأداء طبیعیتین، فیكون حدیث المذیع جدیاً ألیفاً ودافئاً لا یتشدق 
 ولا یتلكأ، ینفر المتلقین المستمعین عن متابعته.

  قصر الجمل: ـ2
الجمل القصیرة تیسر متابعة الذهن لها بشكل مریح. أما الجمل الطویلة، فأما أن یضیع المقصود 
منها على مستمع الإذاعة أو قارئ الصحیفة أو مشاهد نشرات الأخبار والبرامج التلفزیونیة. مما 

 یسبب له شیئاً من الإرهاق.
وإذا كان طول الجملة لا یشكل ضرراً كبیراً على القارئ في الصحیفة لإمكان إعادة القراءة. فإن 

 المستمع لا سبیل له الى استعادة الخبر.
 مثال على الخبر المكون من جملة واحدة فقط:

" طالب الرئیس الإیراني محمد خاتمي في تصریح أدلى به خلال توقفه في باریس وهو في طریقه 
الى نیویورك ـ الى تأیید النضال العادل الذي یخوضه الشعب العربي الفلسطیني ضد الاعتداءات 

 الهمجیة والحصار الاقتصادي الذي تقوم به اسرائیل في الأراضي العربیة المحتلة".
هذا الخبر جملة واحدة بدأت بـ ( طالب، ثم ترابط بعضها ببعض بظروف وحروف جر حتى انتهت، 

 حرفاً وربما یخفف من ثقل هذه الجملة البدء بالفعل ( طالب) قبل قوله ( 46تألف هذه الجملة من 
 كلمة. ومع ذلك فإن الجملة تبقى جملة غیر 23الى تأیید) الذي فصله عن الفعل ( طالب) 

 مستساغة الطول.
   فعلیة الجمل العربیة: ـ3

تعني الجملة العربیة غالباً المحدث، لذلك كثیراً ما یتصدرها الفعل. وعندما تقتضي البلاغة أن تكون 
العنایة بالمحدث أولاً یمكن تقدیمه. وبالطبع هذا غیر ما ورد في الأخبار لأن الهدف منها اطلاع 
القراء والمستمعین على الأحداث الجاریة. وأكثر ما نصادف ذلك في نشرات الأخبار الموجزة التي 

 تقدّم النشرة التفصیلیة.
 على سبیل المثال:

(( الرفیق فلان.. ( وبعد ست كلمات) یقول في صحیفة السفیر... ولو بدأ الفعل : ( قال 
الرفیق...في الصحیفة المذكورة) كان أقرب الى طبع اللغة العربیة. ولعل بعض مؤلفي الترجمة 

 المحرفة السریعة مسؤولون الى حد عن تجاوز السلیقة السلیمة في مثل هذه الحالات.
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 المعیق في بلاغة الخبر:
:  یعمل بعض المحررین في الطرق العربیة ویتمتعون بإمكانات التأثر بالترجمة الحرفیة السریعة ـ 1

قویة في اللغة الأجنبیة بینما نجدهم ضعفاء في العربیة. وأثناء تحریر الصحف أو إعداد الأخبار 
الإذاعیة ـ نلاحظ أنهم یتسمون بالسرعة المستمرة ونصادف یومیاً في الصحف كلمات وتراكیب 

ركیكة، ویتلقاها القراء المحدودو الثقافة، فیتأثرون بها معتقدین أنها صحیحة لغویاً، مما یسيء الى 
اللغة العربیة السلیمة، وهبّ المطلعون الغیورون على لغتهم لتبیان الصواب فیها، حتى كانت 

الركاكات مادة  لعدد غیر قلیل من المقالات المتسلسلة في الصحف والمجلات، وصدرت فیها كتب 
 ورسائل كثیرة.

 :عدم دقة الزمن في الخبر الواحد ـ 2
نصادف أحیاناً خللاً في دقة المدلول الزمني للأفعال في اللغة العربیة، مما یربك السامع وقد یصل 
الأمر الى حد التشویش. مثلاً من المضحك إذا قیل ( أمس سیزور فلان) ومن غیر المستساغ أن 

 نقرأ في صحیفة عربیة أو نسمع في إذاعة عربیة مثل هذا الخبر:
" قوات جیش الاحتلال الصهیوني تقطع الطریق بین الضفة الغربیة وقطاع غزة وتمنعه من الانتقال 

 ".1948الى داخل حدود 
 ویكون القطع والمنع قد تما وانقضیا قبل كتابة النشرة بزمان.

 " والسید الرئیس یصدر مرسوماً بتجدید موعد إجراء انتخابات مجالس المحافظات".
 ویكون المرسوم قد صدر قبل كتابة النشرة.

 فما معنى كلمة یصدر هنا ویكون الفعل قد تم قبل كتابة النشرة بساعات عدیدة.
 خطأ الفصل بین المضاف والمضاف إلیه: ـ 3

كثیراً ما نصادف أخطاء في الصحف أو في الإذاعة حول الفصل بین المضاف والمضاف إلیه فمن 
المعروف لغویاً إن المضاف والمضاف إلیه بمنزلة الكلمة الواحدة فلا یفصل بینهما بالمعطوف 

وحرف العطف، فمن الخطأ القول (( على أساتذة وموظفي الجامعة الحضور الى الاجتماع المقرر 
الیوم" أو رفع موظفو وعمال الشركة مطالبهم الى وزارة العمل" والصواب أن یقال " على أساتذة 

 الجامعة وموظفیها الحضور...الخ".
 " رفع موظفو الشركة وعمالها مطالبهم.."

إن تكرار هذه الأخطاء في الصحف والإذاعة والتلفاز قد یرشح الخطأ وینسى الصواب. ویرتكب مثل 
 هذه الأخطاء عادة الصحفیون والمحررون العاملون في حقل الترجمة الحرفیة عن لغة أجنبیة.



27 
 

 إشاعة المصطلحات الخاطئة: ـ 4
على الرغم من التطورات الكبیرة في استخدام اللغة العربیة السلیمة في الخبر الإعلامي، إلا أن 

استخدام بعض المصطلحات الخاطئة ما یزال قائماً وینتقل كالوباء من وسیلة لأخرى، ولاسیما تلك 
الأخطاء المتعلقة بالمصطلحات الأجنبیة المستخدمة في وسائل الإعلام العربیة، علماً بأن الكثیر من 

 هذه المصطلحات أصبح لها مقابل دقیق في اللغة العربیة .
مثلاً : كلمة ( ملاك) أو ( ملاكات) المستخدمة في الوزارات والمؤسسات والشركات، یقال" ملاك 

وزارة أو شركة مئتا مهندس وثلاثمائة موظف) وهذا الاستخدام صحیح، إذن لماذا یستخدم البعض 
 الكلمة الأجنبیة ( الفرنسیة) ( كوادر) أو ( كادر)؟.

 وكلمة ( الاتفاقات) صار بعضهم یستخدم بدلها ( البروتوكولات) على سماجة اللفظة وثقلها.
وسابقاً كانوا یقولون ( المدیرون) فأخذ البعض ممن یجهل قواعد اللغة العربیة تخدم عوضاً عنها 
كلمة (مدراء) وهو جمع خاطئ جداً إذ لا نقول في جمع كلمة مشیر مشراء ولا في جمع معید ( 

 معداء) على الرغم من ذلك فإن بعض وسائل الإعلام العربیة مازالت تمارس هذا الخطأ.
مثال آخر: كلمة ( نفس) تدل على معنیین الأول: ( نفس الرجل طیبة) وفي المعنى الثاني التوكید 

 التي یجب أن تتأخر حكماً، تقول ( رأیت الرجل نفسه).
 ولا یجوز القول ( رأیت نفس الرجل) فهناك فرق كبیر بین ( نفس الرجل) و( الرجل نفسه).

 كلمة ( مع) :
نقرأ أو نسمع في وسائل الإعلام باستمرار استخدام خاطئ لكلمة (مع) مثلاً ، یقولون : " وكان قد 

 اجتمع مساء أمس مع السفیر الفرنسي" والصواب: اجتمع هو والسفیر.
 ـ للالتقاء مع المسؤولین...لعقد اجتماعات مع المسؤولین.

 والصواب: " للقاء المسؤولین...لعقد اجتماعات بالمسؤولین".
وكذلك قولهم: ( اتفقت روسیا مع إیران) خطأ لأن ( اتفقت روسیا) جملة ناقصة فلا تأتي بعدها ( 

 مع) اتفق فعل مشاركة ینبغي أن یكون فاعله متعدداً . والصواب ( اتفقت روسیا وإیران).
 كلمة "هذا":

تكثر استخدامات هذه الكلمة في الإذاعات والبیانات مبتدأ لا خبر له، لا معنى للكلمة البتة، وهي 
 كالنقطة بین كلامین لا معنى ولا إعراب، هي صوت فحسب.
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یجب أن تكون العبارات في الإعلام مفهومة لأكبر قدر ممكن من الناس فهناك كلمات انتشر 
استخدامها بین الناس بقوة، والناس عادة، ینتقون الكلمات الأسهل، الأرشق، والأفضل والأسرع  على 

 سبیل المثال:
 (نحو) ـ كلمة صحیحة أما ـ حوالي ـ فهي شائعة ولكن استخدام كلمة (نحو) أفضل.

 طلائعي ـ الأفضل طلیعي
 صحفي ـ صحافي بالنسبة للصنعة

ملاحظة: من المفید للمحرر الإعلامي وخصوصاً المخبر الإعلامي، العودة الى بعض المؤلفات 
 التي تتحدث عن الأخطاء الشائعة في اللغة الإعلامیة وهي كثیرة.
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                                             فن الخبر الإذاعي

المذیاع وسیلة إعلامیة هامة، من الصعب أن تحتل مكانته وسیلة إعلامیة أخرى والمذیاع یمتاز عن 
الصحیفة وسائر وسائل الإعلام المطبوعة بأنه یستطیع الدخول إلى الجماعات البشریة أمیة كانت أو 

متعلمة. وقد أطلق بعضهم على الإذاعة أسم "الجامعة الشعبیة " وكان أستاذ الاتصال في مصر 
محمد إسماعیل محمد قد قال عن المذیاع في كتابه "الكلمة المذاعة":"والإذاعة جامعة شعبیة كبیرة 

على الهواء وهي تمتاز عن غیرها من الجامعات بأنها لا تتقید بمكان أو بزمان وبأن المنتسبین إلیها 
بالملایین،فهي بهذا الوصف وسیلة دعایة أقوى بما لا یقاس مع الصحافة والسینما والمسرح 

والتلفزیون وغیرها، ذلك أنها تخاطب المتعلم والأمي، وتنقل العلم والثقافة والفن والأنباء إلیهما في 
المنزل أو المتجر وفي الأماكن النائیة التي لا تصل إلیها سیارة أو قطار أو طائرة، ومن ثم فقد اتجه 

الانتباه في جمیع دول العالم المتحضر إلى استغلال الإذاعة في نشر الثقافة بین مختلف طبقات 
 . 1الشعب وتوجیهه توجیهات سدیدة في شتى مناحي المعرفة"

ان التقدم الصناعي والعلمي في مجال الالكترونیات سهل على جمیع الناس اقتناء (المذیاع) إذ 
صنعت أحجام متنوعة منه، وبتنا نرى المذیاع متوافراُ في كل مكان ومع كل الناس، نظرا لسهولة 

امتلاكه ولأثمانه التي تناسب كل المیزات، وسهولة نقله واستخدامه أعطته هذه الأهمیة في لعب دور 
أساسي في صنع الوعي والرأي العام من نقل الأخبار والبرامج الثقافیة والفنیة.وعلى الرغم من التطور 

الهائل في استخدام التلفزیون واتساع انتشاره إلا أنه لا یستطیع أن یحل محل المذیاع، لان  متابعة 
التلفزیون تحتاج لمكان وزمان معین والانصراف الكلي إلیه أثناء متابعة برامجه،بینما الاستماع إلى 
المذیاع لا یحتاج إلى ذلك، فالناس "یستمعون إلى الإذاعة وهم یولونها جزءاً من عقولهم فقط. أما 

الأجزاء الأخرى فهي منهمكة في أعمال أخرى، أما مشاهدة التلفزیون فلا بد أن یولیه المرء كل 
اهتمامه وهو یجلس عادة في ضوء خافت ومن الصعب علیه أن ینظر ویستمع ویفعل شیئاً آخر في 

 .2وقت واحد"
ولان المذیاع بهذه الأهمیة وبسبب یسر استخدامه، فلا بد من الإشارة إلى التفاعل بین المذیاع 
والمستمع والى أهمیة المذیاع في العملیة التثقیفیة، فالمذیاع یخاطب عقل الإنسان كما یلامس 

 مشاعره وأحاسیسه من صوت المذیعة أو الألحان المذاعة أو الإنشاد أو التمثیل.

                                                           
.123 محمد إسماعیل محمد، الكلمة المسموعة، القاھرة، الدار القومیة للطباعة والنشر. ب ت، ص  1  

.36، ص1966 سوبنسن، آرثر، الآتیف للتلفزیون، ترجمة اسماعیل رسلان، القاھرة، الدار المصریة،  2  
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كما أن المذیاع یساعد في تعلیم الناس وتنویرهم ویمكن بواسطته الترفیه عنهم وتسلیتهم، والمذیاع 
 یخاطب مستویات الناس كافة ویعالج مجالات المعرفة ومیادینها كافة، وكذلك البرامج التعلیمیة.

 العناصر الفنیة للخبر الاذاعي
تمتلك الإذاعة كإحدى وسائل الإعلام الجماهیري میزات خاصة ومتنوعة، وقد أشار العدید من 

المفكرین بان المایكروفون لیس جهازاً بسیطاً یقوم بالتقاط الأصوات الإنسانیة، بل جهاز تتم بواسطته 
معرفة العالم والتحكم بالإنسان ونفسیته حیث یضحكه او یبكیه، وبذلك فان المذیاع یوجه المستمع 

 ویساعد في حل مشاكله. 
ان المذیاع هو الناطق وفي هذا المصطلح تكمن میزات جوهر الإبداع في الصحافة  الإذاعیة     

وخواصه. والبرامج  الإذاعیة  ترتبط بشكل دقیق بنوعیات الأصوات والمؤثرات الصوتیة، لذلك یجب 
 ان تحتوي كل ما یمكن إحساسه بشكل اعتیادي ویمكن إدراكه بالحواس الأخرى للإنسان.

 المیزات الصوتیة: 
ان الإدراك السمعي للبرامج الإذاعیة، هو القدرة الطبیعیة لحد الاستیعاب السمعي، وان الشيء الممیز 

لعمل الصحفي الإذاعي یكمن في ان كل ما هو مكتوب كالتعلیقات الإخباریة وغیرها تسمع من 
 خلال المذیاع.

لذلك یجب الأخذ بالحسبان، بان كل لفظة وكل كلمة وكل همسة تحصل أمام المایكروفون، لها 
وقعها الخاص على آذان المستمعین. وتختلف طریقة التعبیر عن الفكرة في الإذاعة اختلافاً كلیاً 
عنها في الصحافة المطبوعة باعتبار الإذاعة  فن الاستماع، وحاسة السمع لیست حاسة بسیطة 

لأنها تمثل جسر الاتصال بوعي الإنسان مباشرة، هذا الوعي یحتاج الى إحساسات بسیطة لتحریك 
 الخیال.

فإعداد المواد  الإذاعیة تتطلب مهارة فائقة لإعطاء الصورة الحقیقیة لما یجري في العالم وهنا یظهر 
دور الصوت والخبرة الإنسانیة الان نقاط الضعف في الإذاعة تكمن في فقدان عنصر المشاهدة مما 
یثیر الخیال لدى المستمعین بسهولة اكثر، لذلك لا بد من اختیار الكلمات والتعابیر المناسبة لتقدیم 

 لوحة صوتیة قادرة على تصویر الواقع كما هو.
 الموسیقى: 

تشكل الموسیقى العنصر الثاني من العناصر الأساسیة في البرامج  الإذاعیة اذا ترافق صوت 
 الإنسان وما یشیر إلى مكانها ودورها الطابع الصوتي لها.
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وهدف من یعمل یعمل بإعداد البرامج  الإذاعیة وفي الإذاعة بشكل خاص هو جذب اكبر عدد 
 ممكن من المستمعین بحیث یشكلون جمهوراً واسعا من الناس.

وقد أثبتت الدراسات ان الموسیقى من البواعث الرئیسة للاستماع إلى المذیاع، لذلك تستخدم 
الموسیقى في الدعایة  الإذاعیة لتوسیع شریحة الجمهور المستمع، ویبرز دور الموسیقى كوسیلة 

تعبیریة للإبداع الإذاعي والصحافة  الإذاعیة لأنها عنصر متمم للبرامج  الإذاعیة  بما تملكه من 
قدرة على التأثیر في الخیال الإنساني. ومن اجل ذلك تستخدم الموسیقى لتسهیل فهم البرامج  

الإذاعیة  بمقدمة موسیقیة(شارة) غایتها تهیئة المستمع لتقبل البرامج، وتأتي الموسیقى في نهایة 
 البرامج لتكمل المتعة المرجوة من النص ،وتستخدم الموسیقى بین أجزاء النص كي لا یمل المستمع.

 العنصر الدرامي: 
ان نجاح الإذاعة بنقل حدث ما من الواقع میزة جدیدة ومؤشر جدید غیر مألوفین في الصحافة 
التقلیدیة، وبتحلیل دقیق لخصائص فنون الصحافة  الإذاعیة ابتداء من الخبر المیكرفوني إلى 

النتاجات المبدئیة للوثائق الإذاعیة، یبرز العنصر الدرامي فیها، فإذا أراد الصحفي الإذاعي النجاح 
في تقدیم المعلومات المحددة، علیه ان یتناسب مع بعض القوانین والمبادئ الحرفیة للإبداع الدرامي، 
ومع متطلبات العقد وحلها وعلیه ان یبدأ الخبر بمقدمة جذابة ومشوقة، ثم ینتقل إلى صلب الموضوع 
الذي یستحق الانتباه والاهتمام، اذ تبدو النقاط المشتركة بین الصحافة الإذاعیة     والدراما واضحة 

في كل جوانبها وخاصة في الجوانب الشخصیة في التحدث أمام المایكروفون(التعلیق الإذاعي 
 والمقابلة) او أثناء الحدیث الوصفي لحدث ما یجري أمام الصحفي الذي ینقل الحدیث(الریبورتاج).

وینبغي ان یتضمن الریبورتاج إضافة إلى دینامیكیته الخاصة ومهارة الصحفي الذي یعده، التسجیلات 
الصوتیة المحیطة بها، وهذا یخدم الفكرة الأساس التي أعدت هذه المادة من اجلها والوصول إلى 

 الهدف المنشود من منطقیة تسلسل النص او الحدیث من البدایة وحتى النهایة.
 عنصر التشویق: 

لعنصر التشویق في الصحافة  الإذاعیة أهمیة خاصة تتصل بالمیزات الخاصة للاتصالات القائمة 
 والتشویق یعني، إمكانیة إثارة المتعة والإعجاب عند المستمعین.

یتم تحقیق المتعة نتیجة العلاقات المتبادلة بین الإنسان والوسط المحیط به، والصحفي الإذاعي لا 
یهدف إلى الوصول إلى حلقة أو جماعة معینة من الناس، بل یطمح دوما إلى الاتصال مع اكبر 

جمهور ممكن، إذ لا یجوز أن یعد البرامج لیلاءم ذوق قطاع معین من الجمهور لان القدرة 
الموضوعیة التي یجذب الاهتمام الاجتماعي تفترض البدایة السلیمة لبناء البرامج الإذاعي ویصبح 
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ضروریا الإشارة إلى مجموعة أحداث ووقائع وظواهر ومشكلات في الحیاة السیاسیة للمجتمع التي 
 تمس حیاة الفرد أو الوسط الاجتماعي الذي یعیش فیه.

بدیهي أن الاهتمام موجهة نحو الأحداث غیر الاعتیادیة وغیر المألوفة التي لها علاقة مباشرة أو 
غیر مباشرة بحیاة الإنسان تماما كما تكون موجهة نحو الأزمات والصراعات الدائمة التي تتمیز 

بصفات خاصة وحلول ممیزة. وعلى الصحفي الإذاعي أن یجعل كل موضوع ذي أهمیة ووفق هذه 
الرؤیة یبني مادة صحفیة نقیة تستند إلى الموضوع ذاته، مما یعطي إمكانیة الكشف عن الشيء غیر 

 المألوف في الحدث أو الظاهرة.
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 أسس وخصائص الخبر الإذاعي:
تكمن مهمة الصحفي الإذاعي لجذب انتباه المستمعین وإدراكهم فور استقبال المعلومات الخبریة 

 المنقولة لهم على الهواء مباشرة.
 لذلك لابد من مراعاة الأسس والخصائص الآتیة:

  ـ بعد إعداد المعلومات عن الأحداث ینبغي مراجعتها للتأكد من سلامتها قبل بثها عبر الأثیر.1
 ـ الوضوح: ینبغي أن تكون المعلومات واضحة ومختصرة وأن تقدم دون منعطفات طویلة.2
  ـ الفهم: أن تكون المعلومات المرسلة مفهومة، لا تحتاج لشرح أو عودة الى القوامیس.3

 إضافة الى هذه الأسس والخصائص هناك عوامل تتعلق:
 بالنطق السلیم للكلمة أمام المایكروفون ومراعاة القواعد اللغویة.

 ـ الوضوح اللغوي: إذ یفترض ألا یدخل في تركیب الجمل كلمات غریبة أو أجنبیة وأن تحتوي على 4
مصطلحات عامة مفهومة ومستخدمة مراراً، كما یجب أن یعرض الخبر الإذاعي والحدیث الإذاعي 

بأسلوب مبسط ومفهوم، لیكون مستوعباً من قبل جمیع المستمعین على اختلاف مستویاتهم 
 الاجتماعیة والثقافیة..الخ

والأسلوب عنصر یعكس العلاقة بین الذات والواقع فلا یمكن أن یكون إضافة تجمیلیة للنتاج بل هو 
تركیب منظم للشكل والمضمون، ولهذا فإن أسلوب الخبر الإذاعي والمحادثة یشترط ( الاندماج ـ 

 الاحتكاك ـ المستمع) 
 والأسلوب یعبر عن علاقة المحرر الإذاعي بالجمهور.

فمن المعروف أن أنشط جانب من العمل المتعدد الأنواع في الصحافة الإذاعیة هو الجانب المتعلق 
بالأخبار وتقدیم المعلومات عبر مایكروفون الإذاعة، ففي المعلومات یتمثل جوهر الصحافة التي 

تتمیز بآلیة خاصة عن وسائل الإعلام الأخرى، ولم تشهد أي مرحلة من تاریخ البشریة انتشار 
المعلومات بالشكل السریع كالتي یقدمها المذیاع، كما انها لم تصل الى جمهور واسع مثل الجمهور 

 الذي یتقبل المعلومات من الإذاعة في عصرنا الراهن.
 العنصر الأساس في الخبر الإذاعي:

یعتبر البحث عن الوقائع والتقاطها والعمل الجاد للكشف عنها العمل الأساس في الإعلام وخاصة 
في وقتنا الحاضر، إذ یظهر في الثانیة الواحدة مجموعة كبیرة من الأحداث، فإن لم یتم تدوینها 

وتسجیلها ستكون حتماً في عداد الأموات. لكن الحدس الصحفي هو ذاك الذي یختاره الصحفي من 
بین تلك الأحداث والوقائع العدیدة لیوجه الیه بوصلته وینقله الى المجتمع وفق منهج علمي غایته 



36 
 

التعرف الى ظواهر الحیاة والمجتمع وهذا یجعل خط السیر نحو كل حدث على حدة ووفق المبادئ 
 الأساس للإعلام الإذاعي التي تظهر الآراء المستشهد بها على جوهر الخبر الصحفي ومضمونه.

إن نقل المعلومات بصدق وحیویة واختصار ووضوح یمنح المواد الإخباریة المرسلة عبر الإذاعة قوة 
الكمال وخاصة في المعلومات السیاسیة التي هي العنصر الأساس في الإذاعة من حیث حجمها 

 وقیمتها المعنویة.
 مبادئ نجاح الخبر الإذاعي:

لكي یحقق الصحفي النجاح في نقل الخبر عبر الأثیر والمعلومات المتعلقة به، یجب أن یمتلك القدرة 
 والكفاءة على الاختیار الكمي والنوعي للمعلومات عن الحوادث الواقعیة التي لها قیمة إخباریة.

ویقصد بالمعلومات هنا تلك التي تهم المستمع وتستجیب لاهتماماته وهنا یأتي دور التجربة الحیة 
 للصحفي وصدق المعاییر السیاسیة آخذین بالحسبان السبق الصحفي أولاً .

إن تحدید الجهة الأساس لإیقاعات الصوت والكشف عن المعنى الرئیسي للحدث أو الظاهرة وتقدیمها 
بصیاغة مفهومة للمستمعین وبأبسط الطرق وأقصرها یلعب دوراً رئیساً وهاماً في تقدیم المعلومات 

 باختیار الوسائل اللغویة والأسلوب المناسب الذي یعطي الخبر قیمة خاصة وأثراً عاطفیاً .
 ویمكن أن نعتبر كل خبر أو برنامج إذاعي ذا فائدة إذا أجاب عن الأسئلة الاتیة:

  ـ هل من ضرورة أو حاجة اجتماعیة لهذه المعلومات؟1
 ـ هل یستجیب الخبر المنقول لاهتمامات المجتمع؟ وهل هو ذو قیمة سیاسیة؟ وهل یساعد 2

 المستمعین في تفكیرهم وعملهم وعلاقتهم بالعالم المحیط بهم؟
  ـ هل یحمل شیئاً جدیداً؟ وهل یسلط الضوء على وقائع وأحداث جدیدة؟3
  ـ هل یتوافق مضمون وشكل تقدیم الخبر أو البرنامج مع إمكانیات تقبل المستمع له؟4
  ـ هل استخدمت الوسائل اللغویة والأسلوبیة وإمكانیة الصحافة الإذاعیة بدرجة كافیة؟5
  ـ هل المعلومات المقدمة واضحة ومفهومة من قبل المستمع؟6

 إن عد م تطابق الخبر مع أي من هذه الأسس یكون غیر مناسب للنقل عبر الإذاعة.
 تحریر الأخبار الإذاعیة:

تمتع الإذاعة بإمكانات متمیزة في تقدیم الأخبار والبرامج الإذاعیة، وعلى الرغم من ذلك فإن الشكل 
التقلیدي لتقدیم الأخبار المكتوبة والشفویة مقبول لأن القوانین في هذه الحالة توجب ضرورة مثل هذا 

الشكل أمام المایكروفون مع إدراكنا لأهمیة كیفیة لفظ الكلمة أثناء تقدیم الأخبار وهذا ما یتطلب 
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إعداد المعلومات الواردة من وكالات الأنباء والمأخوذة من الصحف بما یتناسب والإدراك السمعي، 
 ویكون لهذه المعلومات تأثیر وفعالیة أكثر إذا قدمت شفویاً لا قراءة.

ولابد من أن تكون المعلومات المقدمة إذاعیاً مختصرة واضحة ومدروسة بدقة لتكون قابلة للتصور 
الحسي أكثر من الخبر الذي یعرض على صفحات المطبوعات الدوریة الذي یكتب بعمود أو 

عمودین، فالإذاعة تقدم الخبر بجمل مختصرة ومعدودة، لذلك یجب ان تكون الكلمة مستعملة في 
مكانها المناسب ولها قیمة إخباریة وأدبیة وتعرض بشكل لا یسمح للمستمع أن یقول أرجو إعادة 
الخبر، بسبب عدم تمكني من فهمه، وبطبیعة الحال فإن إعداد الأخبار وتركیبها یختلف عما هو 

علیه في الجرائد والمجلات. إذ تتضمن الجمل الأولى في الخبر أو المادة المنشورة النقاط الأساسیة 
التي تجذب انتباه المستمع دون خلط الأخبار ببعضها على أن یقدم الموضوع الأساس للخبر أكثر 

تعبیراً أو شرحاً ومن الخطأ ان یبدأ الخبر بالاستشهاد أو الاقتباس مع الإشارة الى مصدر الخبر في 
 الجملة اللاحقة.

یرغب المستمع أن یعلم قبل كل شيء مصدر الخبر أو الحدیث لیحكم على مضمونه، فالثقة 
بالمصدر تؤدي الى الثقة بالخبر، لأن الأخبار التي تدخل فیها أقوال بعض الشخصیات وتصریحاتها 
ومضمون خطاب أو وثیقة رسمیة هامة تستدعي الانتباه وهنا تدخل الاقتباسات والاستشهادات وتكون 

 مقبولة شریطة أن ترافقها الإیضاحات. مثال:
في حدیث لبانكي مون قال.... وعند استعمال الاستشهادات الطویلة لابد من ذكر اسم المصدر.. 
واسم الشخصیة التي یستشهد بكلامها ولا یجوز استعمال الضمائر : نحو: هو قال...هو تابع..هو 

 أنهى..فالشكل الصحیح یكون على الشكل الآتي: وبعد ذلك قال عنان..الخ.
 الأسلوب في الأخبار الإذاعیة:

یجب تقدیم الأخبار بشكل ممتع غیر ممل . والابتعاد عن الكلمات المعممة التي لا ضرورة لها التي 
تزید تعقیداً ولا یجوز زیادة الأرقام والأسماء. لأن طبیعة الأحداث تقتضي التخلص من الأمور 

الثانویة واستعمال الزمن الحاضر للفعل والصفات السلبیة ویستعاض عنها باستعمال الجمل القصیرة 
 والأفعال النشیطة والفعالة.

وتعتبر الأخبار أصعب جانب في الصحافة الإذاعیة، لیس كما یظن بعضهم، لذلك لابد من العنایة 
 بها عنایة فائقة وبذل جهود كثیرة فیما یتعلق بالإصلاحات وأیضاً تجاه كل كلمة.

وهناك أشكال أخرى لتقدیم المعلومات الإذاعیة التي یمكن منها الدخول في طابع الصحافة الإذاعیة 
 ومنها الشكلان الاتیان:التي تأخذ حیزاً كبیراً في تقدیم المعلومات الإذاعیة 
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 ـ صوت المراسل المرافق للتسجیلات الوثائقیة والمؤتمرات الصوتیة الناتجة عن الحدث ویسمى هذا 1
 الشكل ( بالأخبار الناطقة) أو الرسالة الإذاعیة أو الصوتیة أو الحدث الوصفي

 ( الریبورتاج) والصحفي في هذه الحالة یعلن عن وقائع جدیدة ویتحدث عن الأحداث والوقائع التي 
تستحوذ اهتمام الجمهور المتلقي، فالرسالة الصوتیة تشبع رغبات الجمهور لیعلموا أشیاء عن 

الأحداث القائمة من المصدر الذي یشاهد الحدث مباشرة ولیس من مصدر آخر أو من شخص 
 آخر.

على معد البرامج الإذاعیة أن یكون لدیه القدرة على تقییم الأحداث والوقائع وأن یقدمها للمستمعین 
بعد معالجتها من جمیع الجوانب، وأن یكون لدیه القدرة على شد المستمع لیعیش المسألة المرادة 

فیطلب منه ان یعرض الواقعة الجدیدة ویحللها ویربطها بوقائع أخرى، ولابد من الإشارة هنا الى أن 
المستمع لا یحبذ الطرق الطویلة والمتعرجة لعرض جوهر الوقائع والأحداث، لذلك یصبح من 

 الضروري الاختصار والدقة والوضوح.
 ـ والشكل الآخر لتقدیم الأخبار هو الأخبار المنطوقة المكتوبة والمدعومة بتسجیلات وثائقیة وتكون 2

وصفاً لعدة وقائع مترافقة بالتحلیل وإصدار الأحكام ووضع الحلول لها ولكي نستطیع استعمال هذا 
الشكل لابد  من اختیار أهم الوقائع واللحظات والطریقة المناسبة لتقدیم المعلومات وأن نعلم جیداً 

تقنیات التسجیل، وإذا كانت الأحداث الموصوفة مسجلة، لابد من انتقاء المادة الساخنة لأن الأحداث 
هي الغذاء الأساسي للمعلومات الإذاعیة التي تستمر وقتاً طویلاً عادة ولكي تصبح المعلومات فعالة 
ومؤثرة لابد ان تكون مختصرة وتتضمن مقتطفات مسجلة بوضوح من مكان وقوع الحدث التي یمكن 

 دقائق وهذا یضع بین أیدي المستعمین المعلومات 3 ـ 2منها أن یفهم الحدیث في مدة تراوح بین 
 الكافیة والوافیة وتجعله یعیش مع الأحداث .

 البرامج الإخباریة:
تقدم الأخبار الإذاعیة عموماً بشكل حي وفي وقت محدد ودقیق كنشرات الأخبار باستثناء حالات 

 خاصة .
ولابد من مراعاة بعض المسائل الهامة أثناء إعداد نشرات الأخبار بوصفها عملیة فنیة. وهذه المسائل 

 هي :
 ـ معرفة ما هو الخبر الرئیسي ضمن الكم الكبیر من الأخبار التي سیتم نقلها عبر الأثیر، واختیاره 1

 لتبدأ به النشرة.
  ـ یجب معرفة الطریقة الصحیحة لكیفیة تقدیم هذا الخبر الرئیسي2
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 ـ إدراك ما یجب أن تكون علیه العلاقة بین الأخبار المحلیة ( الداخلیة) والأخبار الخارجیة وبین 3
 الأخبار السیاسیة والاجتماعیة، وبین الاقتصادیة والثقافیة والریاضیة الخ.

  ـ یجب معرفة الحجم الضروري الذي ینبغي أن تكون علیه الأخبار والتحالیل الإخباریة.4
إن جمیع هذه المسائل یجب ان تؤخذ بالحسبان عند إعداد النشرات الإخباریة في الإذاعة والبرامج 
الإخباریة الأخرى. وما عدا ذلك فإن المسائل الأخرى یضع لها المحرر المناوب او دائرة الأخبار 

المشرفة على إعداد البرامج الحلول المناسبة، وموضوع تحریر نشرة الأخبار یحتاج الى مهارة كبیرة 
وتجربة حیة وغنیة في العمل داخل الصحافة الإذاعیة والاعتماد على عدد من أسس وقوانین 

وفرضیات نتجت عن تجربة طویلة وشاقة، ویحدد البروفیسور میخائیل منیكوف الأستاذ في كلیة 
 الصحافة في جامعة صوفیا ثلاثة أشكال للبرامج الإذاعیة وهي :

 ) دقائق وتعرّف بموجز الأخبار او عرض لأهم 3 ـ 1أ ـ  نشرات أخبار موجزة مدتها تراوح بین (  
 الأخبار.

 ) دقائق وتحتل هذه النشرات 10 ـ 5ب ـ نشرات أخبار أساس تذاع المعلومات فیها مدة تراوح بین ( 
 أماكن حساسة بین البرامج الإذاعیة بحیث یضمن وجود الجمهور بجانب المذیاع.

 ) دقیقة ویعاد نشرها عادة مرتین أو ثلاث مرات 15 ـ 10ج ـ نشرات أخبار رئیسة تراوح مدتها بین ( 
في الیوم الواحد وفي وقت یستمع فیه الجمهور للإذاعة أكثر من أي وقت آخر كساعات الصباح 

 المبكر وقبل الظهیرة والساعات المتأخرة من اللیل.
 إن هذه المبادئ معتمدة في جمیع إذاعات العالم ومعتمد علیها في إعداد البرامج الإخباریة.

تقدم الأخبار الإذاعیة في أثناء النشرات المختلفة وفق اهمیتها وحیویتها ومدى الفائدة التي تقدمها 
للمستمعین وأهمیة الخبر بالمقارنة مع خبر آخر متعلقة بالموقف السیاسي والاجتماعي للإذاعة نفسها 

تجاهه. أما الهدف من موجز الأخبار فهو وضع المستمع بصورة الأحداث في أربع وعشرین ساعة 
في أوقات اللیل والنهار وذلك لأنها تتضمن أحدث وأهم الوقائع الیومیة، ویتم عرضها بكلمات قلیلة 
وجمل قصیرة واحدة وهذا الشكل مبني أساساً على اختیار أم الأخبار وتقدم كل ساعة من الساعات 
البث الیومي للإذاعة لیتمكن المستمع من تلقي أكثر المعلومات، ولكي تصل الى أكبر عدد ممكن 
من المستمعین،وذلك لأن الجمهور الإذاعة یتبدل عملیاً كل دقیقة مما یعطي الجمهور هذا الشكل 

من النشرات الإخباریة إمكانیة تغییر وإضافة واختیار أخبار جدیدة عن أهم الأحداث التي تقدم خلال 
النشرة الرئیسة وهذا ( أحد مبادئ الصحافة الإذاعیة) ولكي تتم الاستفادة المرجوة یمكن إعادة تمریر 
النشرات بهدف إضافة معلومات جدیدة تیح للجمهور المستمع متابعة الأخبار بشكل متواصل وكأنهم 
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 ) أخبار وفقد أطلق بعضهم 10 ـ 5یستمعون للنشرة لأول مرة شریطة أن یكتفي في الموجز بـ ( 
 على هذا النوع من النشرات بالنشرات الصاروخیة نظراً لسرعتها وآنیتها.

 نشرة الأخبار الرئیسة
تبدأ النشرات عادة بالموجز أو المقدمة وتضمن أبرز وأهم الوقائع والأحداث التي سیتم شرحها 

بالتفصیل بعد الموجز. ولابد من اختیار ما یهم المستمعین لمعرفة الأحداث والوقائع وتحتل النشرات 
الرئیسة والهامة أهم مكان فالسیناریو الیومي للإذاعة یكون على الشكل الآتي. عرض الموجز وبعد 
ذلك یتم عرض مجموعة من الأخبار وفي نهایة النشرة یمكن عرض الإعلانات أو المعلومات ذات 
الطابع المحلي وغالباً ما تتضمن نشرات الأخبار تعلیقات مختصرة وملاحظات سیاسیة فیصبح من 
الضروري في نهایة النشرة الرئیسة إعادة أهم المعلومات بشكل یختلف قلیلاً عن الموجز بما یعود 

بالفائدة على المستمعین الذین لم یتح لهم الوقت سماعها منذ بدایتها والإشارة مجدداً الى أهم 
 الأخبار.

 المجلة الإذاعیة:
عدا نشرات الأخبار وهي الشكل التقلیدي لتقدیم الأخبار عبر الأثیر، هناك برامج إخباریة تأخذ شكل 
المجلات الإذاعیة وتسمى أیضاً جرائد إخباریة ، تتضمن نشر الأخبار بأشكال إذاعیة متنوعة مثل ( 

الریبورتاج والتقریر واللقاءات الإذاعیة والرسائل الصوتیة...الخ) إضافة الى الكلمة الحیة والمؤثرات 
الصوتیة المسجلة والموسیقى لأن الغایة الأساس من المجلات الإذاعیة هي أن یقوم الصحفي 

المشاهد ( الریبوتیر، أو المراسل المتواجد في مكان الحادث في أثناء وقوع الحدث أو في زمن قریب 
من حدوثه) بإعدادها لأن المستمع یلتقي من الریبورتاج مع الوقائع والأحداث فیلمس روح الحدث 
ویمكن أن یلتقي من المقابلة الإذاعیة مع الشخصیات الأساسیة التي لها علاقة مباشرة أو غیر 
مباشرة بالحدث أو المشاركین فیه على أرض الواقع إضافة إلى الشرح والتوضیح الذي یقوم به 

 المعلق وتصبح الحاجة إلیه ماسة وضروریة.
) دقیقة، وهذا الوقت كاف لتوفیر إمكانیة 60 ـ 15یستغرق زمن بث المجلة الإذاعیة عادة بین ( 

استعمال أجناس وأشكال متعددة من الصحافة الإذاعیة ووسائلها التعبیریة لتقدیم صورة كاملة للحدث 
وشد انتباه المستمعین في الفترة المسائیة، والمجلة الإذاعیة إعادة مختصرة لأحداث الیوم بشكل كامل 

 مما یضمن استماع عدد كبیر من الجمهور المستمع المهتم بالاستماع للأحداث بدقة.
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" تقدم المعلومات بشكل روائي فتهمل في هذه الحالة النصوص المكتوبة ویكون الدور الرئیسي لمعد 
المجلة الذي یقوم باختیار الأحداث وتجهیزها وإعادة تركیبها ووضع السلم الذي یجب على أساسه أن 

 تسیر الأحداث".
( د. میخائیل مینكوف أستاذ الإعلام في كلیة الصحافة جامعة صوفیا ـ بلغاریا) وحسب مینكوف م. 
" لابد أن یكون الإذاعیون معدي هذا النوع من البرامج ذوي خبرة غنیة وقد مارسوا العمل طویلاً في 
 مجال الأخبار ولدیهم المهارة الأدبیة والقدرة على ربط الأحداث بتعلیق مختصر ضمن زاویة قصیرة".

 ویقدم مینكوف بعض التوجیهات والإشارات التي تسهم في نجاح العمل الإعلامي الإذاعي وهي :
 ـ إن ما یجذب مستمعي الإذاعة خصوصاً في الربع الأخیر من القرن الماضي ( القرن العشرین) 1

 هو المعلومات الدقیقة والموجزة.
 ـ أن یكون لكل خبر متعة خاصة تلائم حاسة السمع لدى المتلقي ( المستمع) لأن أفضل خبر 2

 إذاعي هو الذي یستطیع المستمع إعادته ونقله للآخرین بعد الاستماع الیه.
 ـ اختصار الأخبار لا یعني بأي شكل من الأشكال عدم إعطاء صورة كاملة للحدث إذ لا یجوز 3

الأخذ بقشور الأحداث وإنما یجب التعمق بجوهرها وفق أسالیب وتعابیر عامة دون نسیان المبدأ 
 الأساسي القائم على الاختصار لكل ما لا حاجة له والتركیز على ما هو مهم.

  ـ تقدیم الأخبار بهدوء وسلاسة وأن تكون ذات طابع رسمي4
 ـ أن تتم عملیة تحریر الأخبار بصورة حیویة واختیار أهمها وأثقلها في المقدمة او في أول النشرة 5

الرئیسیة وكما یؤكد الكثیر من العاملین في الحقل الإعلامي الإذاعي : إن الكلمة الأولى من نشرة 
 / دقیقة50الأخبار هي التي تحدد النجاح الكامل لها على مدى ال /

 الصحافة الإذاعیة كفن لإقناع المستمعین
إن مهمة الصحفیین الإذاعیین لا تكمن في تقدیم المعلومات وتعریف المستمعین بالأحداث الجدیدة 

على المستویین الإقلیمي والدولي بل وكذلك في الكشف عن جوهر هذه الأحداث وإبداء الرأي 
وإصدار الأحكام الحقیقیة لإقناع المستمعین والمساهمة في تكوین الرأي العام الاجتماعي الصادق 
والصحیح، وإذا الصحافة الإذاعیة تهدف لجعل البرامج متطورة وسهلة الفهم ومؤثرة فإن الصحفي 

الأدیب یقوم بتحلیل الأحداث ویحقق الاتصال عن طریق الكشف عن جوهر الأحداث والظواهر في 
العالم المحیط انطلاقاً من التحلیل العلمي بما یخدم مصلحة المواطن والوطن والشعب. والإذاعة 

تحتاج دائماً الى شخصیة صحفیة تتمتع بقدر عال من الكفاءة الأدبیة واللغویة وتجید الارتجال الحي 
والمباشر مما یبرز أشیاء جدیدة في عالم الاعلام والإبداع الأدبي وإذا كانت شخصیة الكاتب في 
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مجال المطبوعات تبرز من الفكرة وخواص الأسلوب، فإن أهم شيء لمن یتحدث من وراء 
المایكروفون صوته وأسلوبه وصیغته، فمن صوته یغدو الجلیس المقابل للمستمعین من حاسة السمع 

، إضافة الى الطابع السیاسي والعاطفي التي یتضمنها النص المكتوب سواء أكان تعلیقاً أم مقابلة 
ویزداد التأثیر من المشاركة والمباشرة في الحدیث الحي للأدیب الصحفي إضافة الى شهرة المؤلف 

 ومعارفه واتصاله المباشر مع المستمعین.
 العرض الإذاعي للصحف:

عرض الصحف إذاعیاً ـ یعتبر عرض الصحف في الإذاعة من أقدم الأنواع الصحفیة في الصحافة 
الإذاعیة ـ فالإذاعة والصحافة المطبوعة یتأثران ببعضهما بعضاً بأشكال مختلفة منذ بدء البث 
الإذاعي، ویحققان وظیفة اجتماعیة مشتركة. فالإذاعة استخدمت وتستخدم هذا النوع ( عرض 

 الصحف) من أجل توسیع نطاق مجال أخبارها، و إغناء مصادرها الخبریة.
 وظیفة عرض الصحف:

الوظیفة الأساسیة لهذا النوع من الأنواع الصحفیة الإذاعیة تعریف المستمعین على الأخبار الأكثر 
أهمیة المنشورة في الصحف الیومیة والأسبوعیة، وإثارة اهتمامهم لمضمونها ولا سیما تلك الأخبار 
عن الأحداث والوقائع التي تهم أوسع الشرائح الاجتماعیة ویكون لها قیمة معرفیة ضروریة. وعادة 
تبث الأخبار المقاطع الأكثر أهممیة من مواد الصحف التي تتضمن أفكار وآراء لها تأثیر مباشر 

 على المتلقین ( المستمعین)
والكثیر من الإذاعات لا تقتصر على عرض موضوعات الصحف المحلیة بل تعرض ما ینشر أیضاً 

في الصحف الأجنبیة التي یختار منها تلك الأخبار والموضوعات الممتعة والشیقة التي تثیر انتباه 
 المستمعین.

ومن الصفات الهامة لفن عرض الصحف " أن تكون مختصرة ( موجزة) والتركیز على ما هو رئیسي 
وإهمال الثانوي لذلك لابد من أن تكون هناك عملیة اختیار دقیقة للأخبار ولمحتوى الموضوعات التي 

تعد للعرض عبر الإذاعة، مما یتطلب الكفاءة والثقافة الواسعة لدى الصحفي الإذاعي المكلف 
 بعرض موضوعات وأخبار الصحف الیومیة.

" وعادة یقوم الصحفي الإذاعي بإجراء اتصال هاتفي مباشر مع إحدى الشخصیات البارزة ویطرح 
علیه سؤال حول الخبر الصحفي الذي یعرض عبر الأثیر وذلك لتوسیع وإغناء الخبر بمعلومات 

 جدیدة حول الحدث أو ذاك المنشور عنه في الصحف.
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وفي كثیر من الأحیان یعرض المذیع وجهات نظر مختلفة حول الأخبار والموضوعات المنشورة في 
الصحف أو تعلیقات الرؤساء والمسؤولین المعنیین والذین لهم علاقة بالأحداث والوقائع المنشورة في 

 .1الصحف
 دور الصحفي في إعداد عرض الصحف

إذا كانت هیئة تحریر الإذاعة هي التي تقوم بإعداد برنامج عرض الصحف بنفسها،  
فإنما في هذه الحالة تكلف المذیع مقدم البرنامج بتنفیذه على الأثیر مباشرة. أو الصحفي الذي یتابع 

 دوما الأحداث ویعكسها في الصحافة الیومیة أو الأسبوعیة.
ویكلف عادة بإعداد عرض الصحف لیس فقط ذلك المحرر الصحفي الذي یعرف سیاسة صحیفته 

جیدا بل ولدیه القدرة والإمكانیة لتحویل الأخبار الصحفیة إلى أخبار موجهة عبر المایكرفون 
 للمستمعین

ویعبر المحرر الصحفي الإذاعي عن وجهة نظره تجاه الأحداث وغالبا ما نكون وجهة النظر هي 
 نفسها وجهة نظر هیئة التحریر للإذاعة وتعرض تحت أسماء متنوعة في مختلف الإذاعات 

منها صحف عبر الأثیر "كشك الصحافة" "شاشة الصحافة" "أوراق الصحافة" "قراءة في الصحف 
الجدیدة" "أخبار من صفحات الصحف" "مع الصحافة" جولة في عالم الصحافة" "أقوال الصحف".. 

 إلخ
و یتطلب إعداد زاویة "عرض الصحف" من المحرر الصحفي أن یكون ذا خبرة جیدة في الإعلام 
المطبوع، ونضوج سیاسي ووضوح في التوجهات السیاسیة للإذاعة التي تبث أقوال الصحف وقدرة 

 على اختیار الأخبار الرئیسة الأكثر الأهمیة وقیمة إعلامیة
وأحد الصفات الأكثر أهمیة التي ینبغي أن یتحلى بها الصحفي المعد العرض الصحف أن یكون 

 متخصصا في عرض ما تكتبه الصحف باختصار ودقة ووضوح 
وعرضها بطریقة جذابة وشیقة واختیار المختصر من العبارات والجمل المعبرة عن المحتوى وحذف 

كل العبارات والإضافات غیر الضروریة أي حذف الحشو وإبقاء الزبد والتمتع بالخبرة في اختیار 
 المقاطع التي یجب عرضها عبر الأثیر.

                                                           
 .63، ص2002 سمیر نوف ف، ف. أنواع الصحافة الإذاعیة، موسكو،  1
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 الحدیث الإذاعي الخبري
 تعریف الحدیث الصحفي:

، وهو حوار 1الحدیث الصحفي فن یقوم على الحوار بین الصحفي وشخصیة من الشخصیات 
قد یستهدف الحصول على أخبار ومعلومات جدیدة أو شرح وجهة نظر معینة أو تصویر 

 .2جوانب غریبة أو طریفة أو مسلیة في حیاة هذه الشخصیة
والحدیث الصحفي یمكن أن یكون مع شخص واحد. وهو الشكل الغالب على الأحادیث 

الصحفیة. وقد یتم مع عدة أشخاص كما هو الأمر في الاستفتاء الصحفي. والحدیث الصحفي 
 وهو الامر الغالب في الأحادیث الصحفیة وقد یجریه عدة محررین كما 3قد یجریه محرر واحد

 هو الامر في المؤتمر الصحفي.

والحدیث الصحفي فن مستقل بذاته ولكنه “أداة" للحصول على خبر صحفي أو أن یكون جزءاً 
من تحقیق صحفي، فالحصول على الغالبیة العظمى من الأخبار یتم عن طریق المقابلات 

 الصحفیة مع مصادر الأخبار.
ولا بد من التنویه إلى الفرق الكبیر بین إجراء مقابلة للحصول على خبر..وبین إجراء مقابلة 

 .4للحصول على حدیث صحفي
وعلى سبیل المثال- هناك فرق بین إجراء حدیث صحفي مع وزیر التعلیم العالي للحصول على 

خبر عن قانون جدید للجامعات- وإجراء حدیث صحفي مع وزیر التعلیم العالي عن القانون 
 الجدید للجامعات.

الخبر یستهدف بالدرجة الأولى الإجابة عن سؤال ما هو قانون الجامعات الجدید؟ بینما الحدیث 
 الصحفي یستهدف الإجابة عن سؤال: لماذا قانون جدید للجامعات؟

وتعریف الحدیث الصحفي یمكن أن یتم في بعض الحالات من تحدید أهدافه ووظائفه، فهناك 
حدیث المعلومات الأخبار أو الحدیث الخبري وهو یستهدف بالدرجة الأولى الحصول على 
أخبار أو معلومات أو بیانات جدیدة عن وقائع أو أحداث أو سیاسات أو برامج أو قوانین 

 جدیدة. 
مثال ذلك: إجراء حدیث صحفي مع وزیر المالیة لشرح تفاصیل قانون جدید للضرائب... أو 

 حدیث مع وزیر الاسكان لتوضیح أبعاد ودلالات قانون جدید للإسكان.
                                                           

.185. ص 1959 وورن كارل. نمط الحدیث الخبري، نیویورك،  1  
 .13، لندن، صAn introduction to journalism بوند، ف، فراسر،   2

.55-36، ص ص 1963 دووج جوھان وفیز جورج، ممارسة الصحافة، لندن،    
  4 فاروق أبو زید، فن الكتاب الصحفیة.
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فهذا النوع من الأحادیث الصحفیة الإخباریة لا یهتم بشخصیة المتحدث قدر اهتمامه 
 بالمعلومات والأخبار التي یصرح بها خلال الحدیث.

والحدیث الصحفي یختلف عن الخبر الصحفي فهو لا یقدم لنا ماذا حدث فقط وإنما یأتي أیضا 
 بالقصة التي وراء البیان نفسه.

وثمة نوعان للحدیث الصحفي- هناك الحدیث الخبري وهناك أیضا حدیث الرأي وهو حدیث 
یهدف بالدرجة الأولى إلى استعراض وجهة نظر شخصیة ما في قضیة، أو قضایا معینة تهم 

 القراء، مثال ذلك، إجراء حدیث مع مفكر كبیر حول مسألة سیاسیة أو فكرة هامة.
في مثل هذه الأنواع من الأحادیث الصحفیة یتركز الاهتمام على آراء الشخص الذي یجري معه 

 .1الحدیث أكثر من الاهتمام بشخصه
 والحدیث الصحفي یأخذ أشكال متعددة أبرزها :

  ـ الحدیث المباشر للصحافة المطبوعة1
  ـ الحدیث الإذاعي والتلفزیوني2

 ـ المؤتمر الصحفي3 
 المقابلة الإذاعیة 

طرح العدید من الباحثین الإعلامیین العرب والأجانب ونخص بالذكر الإعلامي الروسي 
 السؤال التالي: هل المقابلة الإذاعیة إبداع مهني 2فاسیلییف في كتابه" أدب فن الأنواع الإذاعیة 

 .3أو فني؟ ویجیب: المقابلة الإذاعیة هي فن وإبداع في آن واحد
فالمقابلة بشكل عام، قدیمة قدم الصحافة، إذ لا یمكن تصور الصحافة دون وجود المقابلة وهي 

في الحقیقة إبداع مهني وفني، وهي أحد أشكال الصحافة الأساسیة التي منها یمكن تجمیع 
 المعلومات والشواهد التي تسهم في بناء المادة الصحفیة التي تعد للعرض

إن الصحفي الذي لا یتقن فن إجراء المقابلة الصحفیة والحدیث المثمر، ولا یتقن أسس المقابلة 
وفنونها، لن یكون مناسباً لممارسة مهنة الصحافة بشكل عام وذلك لأن المقابلة والحدیث 

الصحفي هو السبیل للوصول الى مصدر الأخبار والمعلومات الجدیرة بالنشر بغض النظر عن 
 الأسلوب الذي ستنشر فیه أو الشكل الإعلامي الذي ستقدم منه.

                                                           
 .43، ص1972شوروود، الحدیث الصحفي، نیویورك، لندن،  1

.78، ص 1992 فاسیلییف. ت، ف. أدرب فن الأنواع الإذاعیة، سان بطرس بورغ،  2  
.73 المرجع السابق نفسھ، ص  3  
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من المعروف أن المقابلة حدیث صحفي، لكن لیس كل حدیث صحفي مقابلة صحفیة، فالمقابلة 
الصحفیة كما یقول سمیر نوف في كتابه فنون الصحافة الإذاعیة: هو لقاء بین الأشخاص 

المشتركین بالمقابلة، بین الصحفي وشخصیة اعتباریة أو أكثر یكون لها مكانتها الاجتماعیة 
والسیاسیة أو الاقتصادیة أو الثقافیة والأدبیة والعلمیة. الهدف منها الحصول على المعلومات 
الهامة والحیویة وفي جوهر هذه المقابلة یوجد أسئلة وأجوبة لها معنى وتتضمن آراء وأفكار 

 وهدف حول موضوع محدد.
وخصوصیة هذا الفن الإذاعي أن المراسل الصحفي یسجل المقابلة أو الحدیث على شریط 

 .1ممغنط ویبثه مباشرة عبر الأثیر أو بعد حین
وثمة تعریفات كثیرة للمقابلة ویمكن أن نستخلص التعریف الآتي : هو لقاء یتخلله حدیث بین 

الصحفي من جهة وشخص أو شخصین أو أكثر من الجهة الثانیة بهدف الحصول على 
 .2معلومات اجتماعیة مفیدة، تهیأ لكي یتم نشرها

إن أهمیة المقابلة تكمن في قدرتها على جعل الشخص الذي تجري معه المقابلة بالتصریح أو 
إلقاء الضوء على بعض الوقائع التي تتعلق بحدث تم واقعیا، والهدف من المقابلة أیضا التعرف 
على الرأي العام الاجتماعي بما یتعلق بمسألة حیویة ساخنة ترتبط بالحیاة الاجتماعیة إن كانت 

سیاسیة أو ثقافیة أو علمیة أو اجتماعیة أو غیر ذلك. ویقصد منها تحقیق هدف تربوي أو 
إخباري . لذلك یجب أن تتصف بالاختصار المفید الذي لا یفقد المعنى والحیویة والوضوح في 

 الموقف السیاسي، لكي تكون ذات فعالیة وتأثیر ولها معنى اجتماعي وممتعة ومسلیة معا
 والمقابلة الإذاعیة تختلف عن المقابلة المنشورة في الصحف اختلافا كلیا. ذلك لأنها لیست 
شكل من أشكال عرض المعلومات التي تضمنها حدیث جرى في الماضي فحسب بل هي 

عرض واقعي للحدیث ذاته بشكل مباشر وبصورته الحیة، وغالبا ما تقدمها الإذاعة في أثناء 
إعدادها مباشرة( أي على الهواء مباشرة)أو تكون مسجلة وتبث في وقت آخر، في الحالة الأولى 
من غیر الممكن تصحیحها أو تنقیحها لتكون متكاملة، ولا یمكن تقدیمها بشكل أفضل مما قیلت 

فیه أثناء إجراء اللقاء بالصورة المطابقة للواقع تماما وتتخذ طابعا متكاملا من العلاقة المباشرة 
التي تنشأ بمساعدة المایكرفون بین المتحدثین والجمهور المستمع. فالمقابلة الإذاعیة لا تتضمن 

فقط ما یقوله المتحدث بل وكیف یقوله، فالإدراك المباشر للصوت البشري یزید من القیمة 

                                                           
.172، ص 2002 سمیر نوف، ف، ق. فنون الصحافة الإذاعة، موسكو،  1  

 .73، ص 2000 میخائیل مینیكوف، ترجمة فؤاد الشیخ، المبادئ الاساسیة في الصحافة الإذاعیة،  2
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التأثیریة والفعالیة للقاء الإذاعي، بینما الصحیفة تعرض مضمون المقابلة مما یقوله الشخص 
 الذي أجریت معه المقابلة.

والوقت یكون متاحا لإجراء تنقیحات وتعدیلات وإضافات بالاتفاق مع الشخص الذي أجریت 
معه المقابلة وفي اللقاء الإذاعي المسجل یمكن أیضا إجراء بعض التنقیحات وحذف الفقرات، 

مع المحافظة على الحدیث بالشكل الذي تم فیه. ویتمیز اللقاء الإذاعي أیضا بإدراك نبرات 
الصوت، وثمة حقیقة تقول: إن جمیع أجزاء اللقاء أو المقابلة أمر تعجز الكتابة عن تصویره 
ونقله وهذا ما یجعل فاعلیة المقابلة الإذاعیة في مستوى الفن الرفیع، توثیقا ومصداقیة وتأثیرا 

 على المستمعین.
فالصحفي في المقابلة الإذاعیة یشغل مكانة الوسیط بین من یحمل الأنباء والمعلومات أي 

 المصدر البشري للأخبار والجماهیر المستمعة. ولكنه وسیط نشیط مبدع..
العمل لإعداد المقابلة الإذاعیة یتطلب استعداداً كاملاً وكفاءة مهنیة عالیة لدى الصحفي الذي 

 سیقوم بإجراء المقابلة، وخصوصا إذا كانت المقابلة ستبث مباشرة عبر الأثیر.
 وتتكون بنیة المقابلة الإذاعیة من ثلاثة أجزاء:

   مقدمة قصیرة، والجزء الأساسي والخاتمة
في المقدمة یعرف الصحفي الجمهور على موضوع المقابلة والشخصیات المشاركة فیها 

واختصاصاتهم ومكانتهم العلمیة أو الاجتماعیة أو السیاسیة. وهذا هام لكي یعرف المستمع أن 
هذه الشخصیات هي القادرة تحدیدا على الإجابة الصحیحة عن الأسئلة التي تطرح حول 

 القضیة موضوع المقابلة. بوصفهم اختصاصیین في هذا المجال.
ولماذا لم یتم اختیار إلا هذه الشخصیات التي ستشرح موضوع المقابلة الذي یهم الجماهیر 

 الواسعة وتكون تواقة لمعرفة المزید من المعلومات التفصیلیة حول الموضوع المثار.
   مثال على ذلك:

     المذیع 
انتشرت في الآونة الأخیرة أنباء وإشاعات أقلقت المواطنین حول زیادات جدیدة محتملة على 

 .2003أسعار المواد الاستهلاكیة مع بدایة العام 
مراسلنا التقى رئیس اللجنة الحكومیة التابعة لرئاسة مجلس الوزراء المختصة بموضوع الأسعار 

 .......وطلب منه توضیح هذه المسألة الحساسة المتعلقة بالحیاة المعیشیة للمواطنین.
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بعد هذه المقدمة یبدأ المراسل الصحفي بطرح الأسئلة المتعلقة بهذا الموضوع على الضیف 
المسؤول ویمكن أن تكون المقابلة الإذاعیة مع العدید من المسؤولین الحكومیین المتخصصین 

 بموضوع أسعار البضائع الاستهلاكیة 
إذا استطاع المراسل الصحفي بذكائه ومهارته جعل المشاركین في هذه المقابلة أن یتحدثوا 

بوضوح ودقة ویجیبوا على جمیع الاسئلة المطروحة التي تحیط بالموضوع بكل جوانبه بما یلبي 
رغبات المستمعین بمعرفة حقیقة تلك الأنباء والإشاعات من مصادرها الرئیسیة، فإن المقابلة 
تكون قد حققت النجاح المطلوب. ولكي تكون المقابلة ناجحة وتحقق الغایة منها لا بد من 

 1مراعاة الجوانب الآتیة فیها، كما وضعها ماكراتشیف ل. في كتابه مدارات...مختارة من الحیاة
ویقول ماكراتشیف: المقابلة تكون ناجحة وذات قیمة فعلیة، إذا كان المراسل والمشاركون 

 .2بالمقابلة متساویین في المستوى من حیث جدیة وفاعلیة الأسئلة والأجوبة
ویقول یجب على المراسل أن یحترم الضیف وأن یكون قادرا على التواصل معهم بالحدیث، دون 

خوف من النقاش والاختلاف، ولكن حتما یجب الاستماع جیدا لهم ودون أي تدخل في رأي 
 الضیوف وعدم مقاطعتهم قبل إكمال الفكرة أو الرأي الذي یطرحونه.

  دقائق8إلى 2 الحدیث الإذاعي یجب أن یكون بحدود 
 أسئلة أما المقابلة الإذاعیة یمكن 6_5والحدیث  المثالي یجب ألا یتجاوز فیه المراسل من طرح 

 دقیقة وأحیانا نصف ساعة أو أكثر وهذا یتعلق بطبیعة موضوع المقابلة 15_ 10أن تكون بین 
 ومدى أهمیة واهتمام الناس بالموضوع المثار

الجزء الأساسي في المقابلة الإذاعیة  ـ 
لأساسي من المقابلة الإذاعیة أو الحدیث الإذاعي، من الهام الاستحواذ على انتباه في الجزء ا

المستمعین فورا منذ اللحظة الأولى. 
 وجاذبیة في المقابلة مع إثارة الأكثرولتحقیق ذلك فإن الصحفي المجرب یبحث لطرح السؤال 

بدایة غیر معهودة مثیرة للفضول 
  :الإذاعي یبدأ حدیثه على الشكل الآتي اسلرالم: مثال   

مایكرفوننا الآن على أرض الملعب المركزي في العاصمة البرازیلیة حیث نلتقي أعلى لاعب كرة 
قدم في العالم رونالدو. معكم على الهواء مباشرة نجم الكرة العالمي، الذي سیحدثنا عن تجربته 

الشخصیة في بلوغ قمة هرم كرة القدم العالمیة في فترة قیاسیة من الزمن 
                                                           

 .183، ص1972 ماكرا تشیف ل. سوجیت، ملئ الحیاة، موسكو  1
 .186 المرجع السابق نفسھ،  2
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 التي تتمحور حول بدایة الطریق الكروي الذي بدأ الأخرىوبعد ذلك یبدأ المراسل بطرح الأسئلة 
هرة في العالم. شفیه رونالدو مشواره الریاضي في الكرة البرازیلیة الأكثر 

 للمقابلة الإذاعیة یجري تطور صاعد لموضوع المقابلة وصولا إلى الذروة الأساسيفي القسم 
یتكشف منها محتوى المقابلة والهدف  

خاتمة المقابلة الإذاعیة      
ریت معه المقابلة إن كان جفي خاتمة المقابلة الإذاعیة لا بد من ذكر اسم وكنیة من أ

 دقائق لا بد من ذكر اسم أو 10 أكثر وإذا استغرقت المقابلة  اكثر من وإحدىشخصیة 
أسماء المشاركین فیها في منتصف المقابلة. في الصحیفة كما هو معروف، یعرف القراء 

اسم وشهرة من تجري معه المقابلة الصحفیة. بینما في الإذاعة الكثیر من المستمعین قد لا 
 منذ بدایة المقابلة لذلك لابد من ذكر الاسم والشهرة مرة أو مرتین حسب عیفتحون المذیا

طول او قصر المقابلة. في التلفزیون یتم حل هذه المسألة عن طریق كتابة الاسم على 
الشاشة الصغیرة 

یجري خلط بین المقابلة والحدیث الصحفي في وقت ینتمي كل منهما لنوع صحفي  غالبا ما
یختلف عن الاخر. ویختلفان في الدور الذي یقوم به الصحفي في كل منهما. في الحدیث 
یقوم الصحفي بطرح الاسئلة فقط، بینما في المقابلة یكون الصحفي متساویا مع المشاركین 

 المثار بالموضوعفي الحوار الذي یجري بینهما اذ یستطیع الصحفي طرح وجهة نظره 
موضوع المقابلة ویمكنه ان یعلق على وجهة نظر محدثة وینتقده او یجادله الرأي. 

ونسوق نصیحة محطة إذاعة بي بي سي للصحفیین:  
 النجاح والفائدة فیما إذا جرت بین طرفین متساویین في الحوار. المقابلةتحقق المحادثة أو 

یجب احترام محدثك، محاولا التمسك بالحدیث معه، لا تخف مجادلته، ولكن ینبغي الاستماع 
 الوقت لإنهاء حدیثه دون تدخل منك. وامنحهإلى رأیه بانتباه شدید، ولا تقاطعه عندما یتكلم 

لفزیوني هي الأسئلة. توال إن الأداة الرئیسیة في المحادثة الصحفیة والحدیث الصحفي والإذاعي
جزءا  ي الأسئلة التي تتضمن الجواب أوف ینبغي تلاذس بهذه البساطة. إليولكن طرح الأسئلة 

منه أو الاسئلة التي تقتصر الاجابة علیها بنعم أو لا أو القول لمحدثك بالطبع أو أنا موافق 
معك. 

بطرح  كما لابد من التنبیه إلى أخطاء المراسل الصحفي التي یرتكبها عادة المراسلون، البدء
سؤال یبدأ بالكلمات التالیة: ألیس بإمكانك الإجابة عن سؤالنا هذا ؟ أو أرید أن أطرح علیك 
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ال التالي .. أو یقلقني سؤال.. إن هذه الجمل زائدة لیس لها أي ضرورة في أسئلة المقابلة ؤالس
تفقدها عنصر التشویق وجذب  أو الحدیث الصحفي بل ومضرة لأي مقابلة صحفیة إذ

المستمعین أو المشاهدین أو القراء 
یجب على الصحفي مباشرة صیاغة مضمون السؤال.   

وق المثال على السؤال الصحیح لا بد من سن السؤال صحیحا؟ قبل أن نوكیف یمكن أن یك
معرفة الكیفیة التي یطرح فیها السؤال الخطأ 

 مثال على طرح السؤال بطریقة خاطئة:
خلال زیارة وزیر الإنشاء والتعمیر فلان الفلاني إلى بلد ما یلتقي به المراسل الصحفي ویطرح 
علیه السؤال التالي: كما فهمت بأن دعوتكم للقیام بهذه الزیارة من أجل الإطلاع على تجربة 
البناء والعمل في القطاع الإنشائي عندنا وبدوركم ستطلعون المسؤولین في هذا القطاع على 

  في هذا المجال؟أنجزتمتجربة بلدكم التي تراكمت سنوات طویلة، وعموما لقد 
إن جملة كما فهمت أو عموما لقد أنجزتم إن هذه الجمل ستترك لدى المستمعین الارتباك 

والحیرة والتساؤل من أین یعرف المراسل هذه المعلومات؟ بینما السؤال الصحیح یجب أن یكون 
 على الشكل الآتي ما هو الهدف من زیارتكم إلى روما؟

یجب أن یساعد السؤال على توضیح الجوانب التي لا یعرفها المستمع ویوسع معلوماته حول 
  المعنیة في هذا البلد أو ذاكالتجربة

على سبیل المثال : في أي مرحلة من التطور وصلت إلیها بلادكم في استخدام التقنیات في 
  انتاج أنابیب النفط وأنابیب المیاه.

 
 وظائف المقابلة الإذاعیة

وظائف المقابلة الإذاعیة كثیرة ومتعددة الوجوه، وجمیعها تهدف إلى كشف الحقائق والإعلان 
 عنها ویمكن ذكر الحالات الآتیة التي تستعمل فیها المقابلة الإذاعیة:
 أولاً : عندما نرید تسلیط الأضواء على أحداث سیاسیة هامة وساخنة.
 ثانیاً الحصول على معلومات موثقة وحقیقیة من مصدرها الأصلي.

ثالثاً : عندما تكون الغایة تحقیق لقاء مباشر بین الجمهور والشخصیات التي تتحدث عن قضیة 
 تهم الشرائح الواسعة من المواطنین.
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رابعاً : إظهار أحداث معینة تقتضي الضرورة التعلیق علیها من قبل المشاركین فیها مباشرة ومن 
قبل متخصصین ذوي نفوذ في أحداث هامة وساخنة لتوضیح قرارات ووثائق صادرة حدیثاً 

 .1وإعطاء معلومات ومعطیات وأرقام جدیدة
ثمة مقابلات تؤدي وظائف رسمیة عندما تكون الغایة من إجرائها الاستماع إلى راي شخصیة 

رسمیة لها مكانة محددة وعلاقة بالأحداث أو تكون الغایة الإعلان عن موقف من قبل 
الشخصیة التي لها وجهة نظر أو رأي في الأحداث الساخنة والكشف عن آراء الشخص الذي 

 تجري معه المقابلة ومعرفة مشاعره وأحاسیسه تجاه حدث ما.
تتكون بعض المقابلات الإذاعیة عادة من سؤال أو سؤالین، یتم إعدادها وطرحها لتوضیح 

الجدید غیر المعروف في الحدث أو إضافة معلومات جدیدة، وغالبا ما تستخدم في الحدث، 
 وغالباً ما تستخدم هذه المقابلات في نشرات الأخبار الرسمیة.

 أسس وقوانین المقابلات الصحفیة الإذاعیة والتلفزیونیة:
یجب أن تتوافر في الصحفي الذي یعد أسئلة المقابلة معرفة كافیة ومقدرة كبیرة على وضع خطة 

المقابلة وأسس العمل لنجاحها. كما یجب أن یتقن توجیه الأسئلة( كیف یسأل ومتى یجب أن 
یسأل) ویكون الصحفي ناجح عندما یفرض على الشخص المقابل حدیثا صریحا وجدیا یبرز 

كشخصیة مهمة في اللقاء. إضافة إلى ذلك یجب أن یتمتع الصحفي بجاهزیة وإمكانات صحفیة 
تؤهله لإجراء المقابلة وكفاءة متمیزة في أداء العمل الذي یتطلب أن تتوفر لدى الصحفي(( 
العقیدة السیاسیة والثقافة العامة)) والثقافة المهنیة، وإتقان أسلوب جید في العمل واستخدام 

 صحیح لتقنیات المیكروفون
 المقابلة ضمن برامج الإذاعة   

المقابلة الإذاعیة لیست حدیثا عادیا بین طرفین المراسل والمتحدث الشخصیة المقابلة للمراسل، 
ولا بد للصحفي الإذاعي من الالتزام الصارم بدقة الحدیث والأسئلة وألا یتحدث كثیرا بما یتجاوز 
ما تقتضیه الجلسة أو الموضوع، فمهمة الصحفي الإذاعي إثارة الشخصیة المقابلة ودفعه لیدلي 

 بما یخفیه أمام المایكروفون  
وعموما یكون الحدیث الإذاعي أو المقابلة الإذاعیة مقبولة وناجحة وخالیة من الأغلاط 
والأخطاء فیما إذا تمكن الصحفي من جذب المتحدث للتصریح بأخبار ومعلومات لیست 

                                                           
 .96-95 میحائیل مینیكوف، المبادئ الاساسیة في الصحافة الإذاعیة، صوفیا، ص ص   1
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معروفة على النطاق الجماهیري على أن تكون أخبار فریدة لها علاقة بالأحداث مباشرة أو 
 بشكل غیر مباشر ولكنها مؤثرة فیها

عندها یمكن أن تأخذ المقابلة مكانها الصحیح ضمن برامج الإذاعة، شریطة أن تبرهن على أنها 
 تستحق الزمان والمكان اللذین تشغلهما بین البرامج الإذاعیة. ولا بد

عندها أن یراعي معد المقابلة الأسئلة الآتیة: كما حددها سمیر نوف ف.ف في كتابه( فنون 
 2002الصحافة الإذاعیة) موسكو 

 - لماذا أجریت المقابلة؟1
 - ماهو الهدف منها أو الغایة من إجرائها؟2
 - ما هو الهدف الذي تسعى لتحقیقه؟3
 - لماذا تم اختیار الشخصیة لإجراء الحدیث معها ولیس شخصیة أخرى؟4

یجب الإشارة إلى أن اختیار الشخصیة التي سیتم معها إجراء المقابلة لا بد أن تختار بدقة 
متناهیة، ولها القدرة على إغناء الموضوع المثار والكشف عن أشیاء جدیدة ومفیدة عن 

الحدث.فالشخص المناسب للمثول أمام المایكروفون هو الذي یستطیع أن یقول بكل سهولة عما 
یخفیه من آراء وبالطبع هو من یوجد لدیه ما یجب أن یقوله والحدیث مع مثل هذه الشخصیات 

تكون عادة لها متعة خاصة للصحفي وللمستمعین معا ولها أهمیة بما تضیفه من معلومات 
جدیدة عن الحدث.وبما أن المقابلة تصنف من  بین الأجناس الإذاعیة الأكثر حیویة ونشاطا 

ومتعة، ولا بد من المحافظة على سلامة أدائها وإعدادها من قبل معدها، وتجنب نقاط الضعف 
والأخطاء التي قد یقع بها الصحفي الإذاعي الذي یجري مقابلاته وأحادیثه أمام المایكروفون 

 مباشرة.
 ما هي نقاط الضعف التي قد تسيء إلى الأخبار الجدیدة التي تقوم بإنجازها المقابلة الإذاعیة؟

 نقاط الضعف:
أولا: ألا یقوم الصحفي بتحضیر جید للمقابلة أو لم یقم بإعدادها مسبقاً مما یعرضها للأخطاء 

 وخصوصاً لدى الصحفیین الجدد قلیلي الخبرة والتجربة في میدان العمل الصحفي الإذاعي. 

ثانیا: ألا یكون لدیه المعرفة الكافیة بالمشكلة التي ینوي معالجتها بشكل جید. أو الا یكون 
مطلعاً بشكل كاف على الأخبار الجدیدة الساخنة والهامة التي سیدور حولها الحدیث في المقابلة 

 الاذاعیة.
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ثالثاً : ألا یكون لدى الصحفي الخبرة والتجربة الكافیة في معرفة المستوى الذي یمكن أن یستغل 
فیه الشخصیة المقابلة للإدلاء بما هو مفید وجدیر بالاهتمام وأن یكون جدیا حتى لا تكون 

المقابلة سطحیة وفارغة وهذا ما یفقد ثقة المستمعین بالمراسل وبمحطة الإذاعة التي تقوم ببث 
المقابلة. ومما یسيء أیضا للمقابلة تقید الصحفي بالأسئلة العامة غیر المحددة، فتصمیم المقابلة 

روتینیة لیس لها نكهة ولا طعم ولا رائحة وهنا لابد من التأكید على أهمیة التحضیر الجید 
 المسبق للمقابلة بوصفه المفتاح الأساسي للصحفي لكي ینجح في إنجاز مقابلته الإذاعیة

 التحضیر للمقابلة الإذاعیة
التحضیر الناجح للمقابلة الإذاعیة یتطلب إعداد جید للمقابلة من قبل الصحفي بالدرجة الأولى 

وبعد ذلك تحضیر الشخصیة التي سیجري معها الحدیث( شخصیة المقابلة) أو شخصیات 
 وهنا لا بد للصحفي من معرفة الأمور الآتیة:المقابلة. 

ماهیة المسألة المطروحة على بساط البحث مما یتیح للصحفي أن یكون   -1
 شخصیة متساویة وموازیة في حدیث المقابلة.

المعرفة الدقیقة والواسعة لجوانب شخصیة المقابل فالمعرفة تساعد الصحفي  -2
على توجیه تلك الأسئلة المناسبة الأكثر دقة و صوابا وطرح أسئلة تتلاءم مع طبیعة 

 ومیزات وإمكانات الشخصیة التي سیتم اللقاء معها.

معرفة الغایة أو الهدف من إجراء المقابلة وأن یعرف الصحفي ماذا یرید وماذا  -3
ترید هیئة تحریر الإذاعة وإدراك كلي للتوجهات السیاسیة والإعلامیة لدى مسؤولي المحطة 

 الإذاعیة التي یتحدث باسمها.

وباختصار ینبغي على الصحفي قبل كل شيء أن یعرف بدقة موضوع الحدیث  -4
وفكرته وغایته وأن یفكر مسبقاً كیف سیرتب الأسئلة بشكل واضح وسلیم وأن تكون الأسئلة 

محددة ومختصره لكي یكون اللقاء حیویاً ومترابطا له مقدمة نهایة منطقیتان إضافة إلى 
 ضرورة معرفة الجمهور الذي یتلقى الرسالة الاعلامیة مضمون المقابلة. 

 المقابلة الإذاعیة كفن إعلامي راقي المستوى
لكي تكون المقابلة الإذاعیة ناجحة ومثیرة تجذب اهتمام المستمعین لابد ممن یقوم بإجراء 

المقابلة الإذاعیة أن یتمتع بالقدرة على استخدام هذا الفن الإعلامي الراقي. ینعكس ذلك في 
أمكانیة توجیه الأسئلة المثیرة لأن المقابلة أسلوب لإثارة الآخرین ودفعهم كما أشرنا أعلاه، 

للإدلاء بتصاریح وتقدیم معلومات لأناس لم یحضروا الحدث. وبشكل یشد المستمعین لأنهم 
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یریدون معلومات من هذه الشخصیة وتلبي رغباتهم هذه ولكي تنجح المقابلة یجب أن ینتهي 
الحدیث باختیار المعلومات الضروریة والمفیدة وهذا یتطلب حذف كل ما لا یخدم الهدف والغایة 

من إجراء اللقاء أو المقابلة، وأن یجري الحدیث حول جوهر الحدث ومضمونه وعوامل تكونه 
 كظاهرة واقعیة.

فنجاح المقابلة مرتبطة بالدرجة الأولى بالصحفي بوصفه المحرك الأساسي للمقابلة وهو 
الشخصیة النشیطة ولذلك ینبغي ألا یكون طفیلیا وفضولیا ویرتبط النجاح أیضا بالدرجة الثانیة 
بالشخصیة المقابلة. فلكل منهما دوره في نجاح المقابلة، وعلى الصحفي ألا ینسى أن الهدف 
هو الحصول على المعلومات من الشخصیة المدعوة للحدیث عن أحداث جرت على أرض 

 الواقع
 میزات الحدیث الصحفي الإذاعي

 ثمة نقاط لا بد أن یتمیز بها الحدیث الإذاعي أهمها:
 الكیفیة التي یوجه فیها الصحفي الحدیث؟ -1

 كیفیة توجیه الأسئلة لیحصل على أجوبة صحیحة عنها -2

 كیف استطاع الصحفي استغلال حضور الشخصیة المتحدثة أمام المایكرفون؟ -3

 كیف رتب الصحفي الحدیث(المقابلة) لتكون حیویة وفعالة ومؤثرة؟ -4

إن طرح الأسئلة الساذجة تدل على جهل الصحفي وقلة خبرته. من الخطأ على سبیل 
 المثال أن یبدأ الصحفي المذیع بطرح الأسئلة الآتیة:

 ماذا ستقولون عن....... -

 كم استلمتم من ....... -

 كیف بدأتم ب.ـ.................... -

إن طرح مثل هذه الأسئلة في بدایة اللقاء، تسيء إلى المقابلة بمجملها وتخلق وضعا لیس 
مریحاً بالنسبة لشخصیة المقابلة وقد تثیر لدیه مشاعر الانزعاج والغضب وخلق مثل هذه 
الحالة غیر المناسبة ستنعكس سلباً على جمهور المستمعین مما یدفعهم للانفضاض عن 

 متابعة المقابلة أو إغلاق المذیاع.
 المقابلة الإذاعیة الناجحة:
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لكي تحقق المقابلة الإذاعیة النجاح لابد أن تكون مشوقة ومثیرة وحیویة بالنسبة للصحفي 
والشخصیة المقابلة ولجمهور المستمعین في وقت واحد. والابتعاد عن الشكلیات قدر 

 الإمكان.
 فنجاح المقابلة یحتاج إلى مراعاة الأمور الآتیة:

 معرفة الشخصیة المقابلة وموضوع الحدیث وطرح أسئلة دقیقة -1

 التفكیر العمیق والتمعن بالأسئلة واختیار الجدید منها قبل توجیهها -2

الاستماع الجید والانتباه التام للشخص المتحدث في المقابلة واستعمال أجوبته  -3
أساسا للأسئلة اللاحقة وألا یفضل الالتزام الصارم بالأسئلة المعدة سلفا والمكتوبة بشكل 
مسبق. وفي أثناء سیر المقابلة قد یفرض على الصحفي أن یطرح أسئلة یفرضها منطق 

 حدیث شخصیة المقابلة.

أن یحاول الصحفي التلاؤم والانسجام مع الشخصیة المقابلة وأن یتم الحدیث  -4
 ببساطة وبمستوى یتناسب مع معارف الشخصیة.

ارتباط الأسئلة بموضوع المقابلة وألا تأخذ فقط الطابع الإخباري، بل أن تكون  -5
 المعلومات غنیة تغني الخبر وتضیف إلیه معلومات لتوضیحه.

 ألا تأخذ المقابلة شكل التحقیق القضائي -6

الحذر من التحدث بحریة مفرطة أو مبالغ فیها لأنه من غیر المفید أن تؤدي  -7
المقابلة إلى التآخي والألفة بین الصحفي وشخصیة المقابلة، لأن ذلك أمر غیر مرغوب 

 فیه في المقابلة الإذاعیة

  دقائق4-3التقید بالزمن المحدد للمقابلة على ألا تتجاوز المقابلة  -8

 ألا یشعر الشخص المقابل بأنه أمام المایكروفون ویسجل كل ما یقوله -9
 

 الریبورتاج الإذاعي الإخباري( التحقیق الإذاعي):
كل نوع من الأنواع الصحفیة في المنظومة الإعلامیة یحمل في داخله تكرار ما للأنواع 

 الصحفیة الأخرى بالمحتوى والشكل لكن بمستوى آخر مكتسبا شكلا جیدا من حیث النوعیة
وفي هذا یشكل الریبورتاج الإذاعي النوع الأكثر ملائمة للإذاعة إذ تستطیع الإذاعة إبراز كل 

 قدراتها وإمكانیاتها الإعلامیة.
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فالریبورتاج الإذاعي یستخدم خصائص الإذاعة بشكل كامل. ففي الریبورتاج الإذاعي تتمازج 
جمیع الجوانب القویة للأخبار الإذاعیة، الفعالیة، الحیویّة، استیعاب النص الخبري، وفیه أیضا 

 .1عناصر الإبداع الصحفي، وتقدیم الأحداث وإظهار مؤثراتها، ووصفها الواسع
وتكمن قدرة الریبورتاج الإذاعي في نوعیة نقله الحي والمباشر للأحداث من مكان وقوعها. لا أن 

تجمع الأصوات وتركب مسبقاً في الاستدیو بل من إمكانیة المایكروفون بنقل صورة صوتیة 
یسجلها وینقلها للمستمعین بهدف إحداث التأثیر المطلوب وإقناعهم بأنه یسمع لوحة حقیقیة 

 .2مأخوذة من الواقع كما هو، اختارها المعد كما یستمع إلى رأیه ووجهة نظره في سیر الأحداث
ولكن ذلك لا ینفي وجود قوانین وأسس صحیحة على المعد أن یتقید بها وهذا یستند إلى قدراته 

 الذاتیة وثقافته ومعرفته.
الریبورتاج الإذاعي مادة إعلامیة إبداعیة توفر إمكانیة غیر عادیة من حیث الدقة والقناعة 
والنقل وتدوین الأحداث الواقعیة للعصر الذي ترسل فیه إلى الملایین من المستمعین لحظة 

وقوعها، وبهذا یلعب الریبورتاج الإذاعي من إمكاناته دورا هاما ورئیسا في التوجیه الاجتماعي 
 والإقناعي للإنسان المعاصر

یعتبر الریبورتاج من أحدث الأشكال الإعلامیة المعاصرة لوسائل الاتصال الجماهیري بما 
 یتضمنه من معلومات حیة وكاملة مستقاة من واقع الحیاة معبرة عن هذا الواقع بدقة واختصار.
ویعتبر الریبورتاج الإذاعي وثیقة حركیة حیة واقعیة تعكس الحدث بطریقة فنیة محدودة الزمان 

والمكان وتلائم التقنیات الإذاعیة المعاصرة. فصوت الصحفي(المذیع) یشاهد الأحداث وقت 
وقوعها وینقلها مباشرة عبر الأثیر فیضع بالآتي المستمع في جو الحدث ولكن لیس نقلا 

میكانیكیا للواقع وحسب بل ووصفا للواقع تبنى علیه وجهة نظر معینة. لذلك لابد للصحفي أني 
ملك القدرة على تكوین الصورة في خیال المستمع ویجعله شاهد عیان على سیر الأحداث التي 
یقدمها من المایكرفون مع الأخذ بالحسبان أن الریبورتاج یجب أن  یقدم شیئاً جدیدا تكون بدایته 
مبنیة على الحدث، والحدیث الوصفي لمقدم الریبورتاج لیس حدیثا یتضمن معلومات عادیة بل 

هو شرح للواقع بطریقة فنیة، لذلك لا یمكن أن نتصور الریبورتاج دون دینامیكیة الحیاة التي 
 یعكسها تماما

                                                           
 .84، ص 2002 سمیر نوف، مرجع سابق،  1
 .111. ص1974 لیمونوف، الوقت، الناس، المایكریفون. موسكو،  2



60 
 

كما أن الریبورتاج فن الاختصار لكن من المفید أن یتضمن أفكار منسجمة ومتشابهة واختیار 
التعابیر الفنیة في الریبورتاج، إذ تبدو التفصیلات الفنیة إحدى الخواص الممیزة وغیر العادیة 

 لنقل الواقع، ولإعداد الریبورتاج یمكن استخدام أحد الشكلین الآتیین:
الحدیث الوصفي ویكون من مكان الحدث مباشرة ویجعل المستمع مشاركا في  -1

 الحدث ویعیش معه منذ بدایته ویتابع تطوراته على ارض الواقع

 استخدام المؤثرات الصوتیة التي سبق تسجیلها بواسطة التقنیة الاذاعیة  -2
العصریة إذ یكون معد البرنامج في مكان الحدث ویتم تركیب الریبورتاج عن طریق 

 المونتاج في الاستدیو یضاف إلیه تعلیق المعد المبني على ما شاهده.

ولا بد من القول أن ثمة تشابه بین التعلیق الإذاعي والریبورتاج فكلاهما یأخذ شكل الروائي 
 ویتمیز بالاختصار للأخبار الصحفیة ونشرها.

والریبورتاج مركب من عناصر مختلفة من صحائف أخرى مضافاً إلیه زینة مشاعریة. 
ویكون الریبورتاج صورة فوتوغرافیة متحركة التقطت من قبل المعد ذاته، وهذا العمل ثمرة 

واقعیة لجهوده وتواجده في مكان الحدث، مما یؤمن له مشاركة فعالة وتأثیرا واسعا في 
 جمهور المستمعین في جذب انتباهه وشدهم لمتابعة تطورات الأحداث حتى نهایتها.

 ملاحظات عامة
تكمن مهارة الریبورتاج الرئیسة في إعطاء صورة حیة وكاملة للحدث( المكان  -1

الذي وقع فیه والأبطال الذین شاركوا فیه والظروف التي أسهمت فیه وخلقته) ویجري كل 
 ذلك عبر موشور الغایة الجمالیة والسیاسیة

 تكمن قدرة وإمكانیات الریبورتاج الإذاعي ولكي یحقق هدفه المنشود في  -2
استعمال جمیع الوسائل للتأثیر على المتلقین المستمعین وتوظف لهذا الغرض الوسائل 

الوثائقیة والفنیة من مزجها السلیم وبذلك یتم الوصول إلى الإقناع من الحقائق والأسلوب 
 الفني لتركیب بنیة الریبورتاج(المونتاج)

حضور الصحفي الإذاعي إلى مكان الحدث له أهمیته الكبیرة لأنه یشد  -3
المستمعین ویقودهم لأن یكونوا على اتصال مباشر مع الحدث ویجعلهم شهودا على ما 
سمعوه من المذیاع یوجد معد الریبورتاج أو المعلق الذي یصف الأحداث عبر مایكرفون 

 الإذاعة.
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الشرط الأساسي الملازم للریبورتاج الإذاعي أن یتسم بالدینامیكیة والإثارة وعلیه  -4
 أن یُظهر ما هو جدید في الریبورتاج.

الریبورتاج الإذاعي ذو طابع وثائقي فهو لوحة صوتیة مأخوذة من الواقع الحي  -5
لأن الریبوتیور(معد البرنامج) الإذاعي یتعامل مع الوقائع والأحداث من الواقع الملموس 

لذلك ینبغي أن یبتعد عن المثالیة وعن تضخیم جوهر الأشیاء الواقعیة وأن یستند الصحفي 
في تفسیره للأحداث على الحقائق الفكریة دون أن یبطلها أو یبدلها أو یحرفها عما هي 

 علیه بأي حال من الأحوال.

ینبغي لمعد الریبورتاج الإذاعي أن یكون مقتنعا للخطابة الحیة واللغة السلیمة  -6
والإبداع في الوصف وبذلك فقط یمكن جذب وشد الانتباه واهتمام المستمعین وخلق 
الانطباعات الضروریة لدیهم ولا بد من التأكید على ان التعبیر الجمیل مهما بلغ من 

جمالیة وشكل فني راقي لا یكون له التأثیر المنشود إلا إذا استند إلى فكرة أو یكون له 
 مضمون غني ومفید یشعر المستمع بالمتعة والفائدة من متابعته.

لا یقاس نجاح الریبورتاج الإذاعي بنوعیة الأسئلة ولا بالأسلوب مهما كان  -7
 جمیلا وإنما الأمر الأساسي فیه هو مضمونه

وعندما یمتلك مضمونا غنیا یكون للشكل الجمیل الفني دوره الكبیر في توصیل رسالته 
الإعلامیة. وهذا یقتضي أن یكون معد الریبورتاج متلائما مع الحیاة الواقعیة بحیویة ونشاط 

إضافة إلى أن یكون صانعا لهذه الحیاة فقیمة الریبورتاج الإذاعي ومعناه مرتبطة بقدرة 
المؤلف وموهبته وذكائه في خلق التناغم المتناسق بین الشكل الجمیل والعرض الفني الرفیع 

وبین المضمون الذي یشعر فیه المستمع أنه حصل على فائدة ومتعة من متابعته 
 للریبورتاج الإذاعي.

 وبهذا یحقق الریبورتاج غایته وهدفه المنشودین.
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 فن الخبر التلفزیوني(المرئي)

 فن الخبر التلفزیوني:
شهد النصف الثاني من القرن العشرین ثورة حقیقیة في عالم الاتصالات واخترع الإنسان وسائل 
جدیدة للاتصال لم یشهد التاریخ قبلا لها حتى في كتب الخیال العلمي وجعل من الكرة الأرضیة 
قریة إعلامیة صغیرة. فالخبر عن أي حدث أو واقعة ینقل في اللحظة إلى أي مكان مهما كان 

 بعیدا عن مكان الحدث. وأصبح الإنسان مرتبطا شاء أو أبى بجمیع الأحداث العالمیة.
لقد سئل أحد الإذاعیین الأوروبیین الكبار في القرن العشرین بعد اختراع التلفزیون ما الذي 

 فأجاب بالكلمات التالیة(( إن أدوات الاتصال 2000یتوقعه أن یكون علیه التلفزیون عام 
الجماهیري التي في أیدینا الیوم أدوات رائعة جدا إلى الحد الذي لا یمكن التنبؤ معه بما سوف 

تكون علیه الحال في نهایة هذا القرن. وكثیرا ما اشعر كریفي وضع فجأة أمام عجلة قیادة سیارة 
 .1رولز رویس، وهي تسیر بالفعل))

ویقول الدكتور ابراهیم إمام الباحث الإعلامي المصري في مقالة له منشورة في إحدى المجلات 
العربیة(( الإعلام یتطور في العالم الحدیث تطورا سریعا مذهلا بحكم التقدم التكنولوجي في فنون 

الاتصالات السلكیة واللاسلكیة وعلوم الالكترونیات وفنون الطباعة. فنحن نعیش الآن في قلب 
ثورة الاتصالات الي أثرت على وسائل الاعلام من حیث مضمونها، بل ومن حیث نوع العالم 

 الذي نعیش فیه))
وهناك ثمة رأي مسلم به یقول: بأن التلفزیون سیصبح شیئا مختلفا تماما عن رادیو مصور، وإذا 

ما قال أحد ما إن التلفزیون یختلف عن السینما المنزلیة فإن هذا القول یثیر الدهشة.... ولكن 
وفور أن بدأ السینمائیون یرون أن الافلام المعدة للتلفزیون یجب أن تعتمد على اللقطة القریبة 
المكبرة وأن یقللوا من اللقطات البعیدة، وأن یستعیدوا بعدد أقل من الممثلین، وإن الاضاءة تعد 
كما كانت في السینما لها سحرها الخاص. وبدأ الفیلم السینمائي ینفصل عن الفیلم التلفزیوني 

فالفیلم السینمائي مخصص للشاشة العریضة ویهتم عادة بالمناظر، وأصبح مطلوبا للتمثیل ما لا 
یقل عن سبعة نجوم. أما التلفزیون فقد ركز الأهمیة على قرب الصورة من المتفرج مما لها من 

عنصر الألفة، ویكفي أن تكون القصة المعروضة مكونة من ثلاثة شخصیات أو أكثر بقلیل 
 وكما قال أرفیج جتلین أحد مخرجي التلفزیون الكبار( التلفزیون میكروسكوب لا تلسكوب).

                                                           
  1 .1976 العربیة، الاذاعات مجلة ،2000 سنة ووسائلھ الإعلام ابراھیم، الإمام، 
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لقد تأثر التلفزیون برجال المسرح أكثر من تأثره برجال السینما ولم یكن للتمثیلیة التلفزیونیة الحیة 
 بالنسبة للكثیرین أي امتیاز یذكر عن التمثیلیة المصورة للسینما. 

یمكن القول أن التلفزیون بات مثال الوسائل الاعلامیة الجماهیریة إذ یشاهده عدد هائل من 
الناس كما أنه یتطلب كمیات هائلة من المواد البرمجیة لإذاعتها. ویمكن القول أن تاریخ 

الإنسانیة بأسره لم یشهد من قبل تلك المواد المذاعة أخبار والمواد الترفیهیة والدراما والبرامج 
 .1الإنسانیة والشخصیة بمثل هذه الضخامة الكمیة التي تشهدها البشریة

ویختلف التلفزیون عن المسرح والفنون التشكیلیة كالتصویر والنحت، بأنه إذاعة وسینما وكل ما 
یشبهه من وسائل الإعلام هي أساساً وسائل میكانیكیة للنقل والتسجیل للنشر، فتذیع مواد 

إعلامیة هي في الحقیقة خلیط من مواد متنافرة من حیث الكیف على الرغم من أنه في الكثیر 
من الحالات  ینظر المشاهد إلى برامج التلفزیون وكأنها من نوع واحد. ویمكن ترتیب المواد 

المذاعة تلفزیونیا بدءا من المواد الواقعیة، وانتهاء بالمواد الخیالیة والمواد الواقعیة هي الأحداث 
والوقائع التي لا ترتبط بتخطیط مسبق من قبل صناع التلفزیون وتشمل تلك الأحداث الأخبار 
المتعلقة بالحروب والصراعات والأعمال الإرهابیة أو انباء الكوارث الطبیعیة وتلیها الاحداث 
التي یمكن توقعها رغم واقعیتها، وهذه یمكن تخطیطها وإخراجها من قبل مخرجي التلفزیون، 
ومثال ذلك حفلات التتویج والاستعراضات العسكریة وبعد ذلك تأتي الأحداث التي تتصف 
بالواقعیة إذ أنها تتعلق بشخصیات واقعیة، ولكنها برامج ترتب من قبل وتعد كمادة ترفیهیة، 
ومثال ذلك المسابقات والألعاب الاجتماعیة والندوات وأخیرا نجد تلك الأحداث الخیالیة تماما 

 كالتمثیلیات والأفلام والمسلسلات التلفزیونیة وغیرها.
لقد باتت الآثار المترتبة على الإذاعات التلفزیونیة وبرامجها المستمرة وعلى الرغم من وجود 

محطات تلفزیونیة لا تتوافر لدیها حتى الیوم استمراریة البرامج طوال النهار واللیل إلا أنه 
وبالنظر للاستمراریة من الناحیة الكمیة، فإن المواد المختلفة المتعاقبة، تتناقص تناقصا تاما 
وتكون متنافرة أشد التنافر أحیانا من حیث الممیزات الكیفیة لهذه الأنواع من المواد الإخباریة 

والبرامجیة التلفزیونیة. مثلا، یعرض التلفزیون مشهدا من حرب واقتتال وضحایا وشهداء ودماء 
في منطقة محددة ویعرض فیه جنودا أو مقاتلین حقیقیین یستشهدون فعلا ویكون قبل أو بعد 

 مشهد من تمثیلیة یقوم فیها ممثلون بأداء أدوار مسرحیة تصور تلك المعارك والحرب.

                                                           
  1971.1.والمجتمع العلم مجلة امام، ابراھیم ترجمة المعوض، الغني والكیف  الجماھیري الكم بین التلفزویون أسلن، مارتین 
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والمهم في ذلك، كما یقول الباحث الإعلامي واسمه(اسلن)(( إن الجمهور بوجه عام ینظر إلى 
 التلفزیون على أنه أساسا وسیلة للتسلیة والترفیه))

وبالتالي فإن التقدیر الكیفي النهائي حول مستوى جودة البرامج أو رداءتها یقوم على أساس القیم 
الترفیهیة، ولذلك فإنه من الممكن أن ینظر إلى المقاتلین الحقیقیین الذین یستشهدون دفاعا عن 

حریة أوطانهم في فلسطین أو في العراق أو في الجنوب اللبناني على أنهم أقل أو أكثر إثارة 
وإقناعا وترفیها من الممثلین الذین یقومون بأدوارهم في تمثیلیة تصور الحرب وقد یحكم الجمهور 
على أداء رجل السیاسة بمقارنته بأداء الممثل الهزلي ویصدر الحكم على ضوء الجانب الترفیهي 

 وأساس قیمته.
فالأحداث التي تقع فجأة وبطریقة تلقائیة وهي أكثرها واقعیة هي تلك الأحداث التي تخرج عن 

سیطرة المخرج التلفزیوني وتخطیطه، ومن ثم فإنها تكون أقل جودة من حیث الإخراج 
التلفزیوني، بمعنى أنها أقل إقناعا وأدنى مهارة. كلما اقترب الحدث من النهایة الأخرى على 
المحور أو المقیاس المتدرج، بحیث یكون في الناحیة غیر الواقعیة، أصبح مادة طبیعیة من 

 وجهة نظر المخرج التلفزیوني.
أما الخبر التلفزیوني فإنه یمثل تجاه المواد الواقعیة في نهایة المحور البرامجي ولذلك یمكن أن 

نمیزه عن غیره من الأخبار في وسائل الإعلام الأخرى، وإن كانت تلتقي في إطارها العام. ومن 
الواضح أن التمییز یقوم على تقویم الخبر التلفزیوني بالقیاس إلى الوسیلة الإعلامیة، أي بطبیعة 

التلفزیون كجنس إعلامي متمیز، ولكي نفهم طبیعة الأخبار التلفزیونیة، قد یكون من المفید 
 مقارنتها بالإخبار التي تنشرها الصحف وهي معروفة ومألوفة جیدا.

 
 مقومات الخبر التلفزیوني

إن أول مقومات الخبر التلفزیوني یتعلق بمحدودیة الوقت، فمحدودیة الوقت تحد إلى درجة كبیرة 
من كمیة الأخبار التي یمكن أن تضمن في عرض إخباري نموذجي یومي في التلفزیون، 

فالوقت كما یقول موري جرین بالنسبة للتلفزیون هو المساحة بالنسبة للصحیفة.  والوقت المتاح 
للتلفزیون أقل بكثیر من المساحة المتاحة للصحیفة ،لذلك من غیر الممكن أن یقال سوى قدر 

 )1محدد في فترة زمنیة محددة (
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وإذا ما حددنا هذا القدر بعدد الكلمات المتضمنة في الفترة الإخباریة التلفزیونیة فقط، فإننا سنجد 
 دقیقة یماثل ما هو أقل من الأخبار 30أن العرض الإخباري التلفزیوني الذي یستغرق وسطیا 

 المنشورة في صحیفة الثورة أو البعث أو تشرین على سبیل المثال.
علماً بان المساحة المتاحة للصحیفة قابلة للتوسع والتمدد، وبالطبع هذا غیر متاح بالنسبة للوقت 

في التلفزیون، إلا في حالات استثنائیة، عندما تتناول الاخبار حدثاً مهماً مثل استقبال رئیس 
البلاد لرئیس اخر یقوم بزیارة رسمیة تتضمن كلمات متبادلة أو توقیع اتفاقیات أو مؤتمر 

صحفي. وهذه بالطبع حالات استثنائیة ولا تلغي حقیقة الزمن الذي یقید الأخبار التلفزیونیة مهما 
 طالت لا یمكن مقارنتها بكمیة ومساحة الأخبار المنشورة في الصحف.

لذلك فإن مسؤولي الأخبار التلفزیونیة یضطرون إلى الانتقاء الدقیق والمدقق للأخبار المقدمة 
عبر الشاشة الصغیرة. وأخبار التلفزیون أساسا هي أخبار( الصفحة الاولى) في الصحیفة. 
بمعنى أن أكثر الأخبار التي تجد مكانا لإذاعتها في التلفزیون هي الأخبار الأكثر اهمیة 

 ورسمیة. 
وبسبب القید الزمني، فإن الخبر التلفزیوني یكتسب صفتي الأهمیة والإیجاز، فیما إذا ما قورن 

بالخبر الصحفي، یجد فسحة في المساحة المتاحة لإبرازه، بینما الخبر التلفزیوني في تحریره یقوم 
على الإیجاز والتوجه إلى جوهر الخبر مباشرة، وقل ما نجد في التلفزیون تقاریر إخباریة 
مطولة. ولا یعني ذلك بالطبع عدم وجود تقاریر عمیقة وشاملة على الرغم من أنها موجزة 

تعرض في التلفزیون ولكن في جمیع الأحوال وكما بینت التجربة فإن عمق التقریر الإخباري 
 التلفزیوني لا یقارن بعمق التقریر الصحفي المنشور في إحدى الصحف الخبریة.

 :تحریر الخبر التلفزیوني
التحریر عموما یعني القدرة على استخدام اللغة لصیاغة الأحداث والوقائع بطریقة وبشكل یتیح 
لمتابع وسائل الإعلام المختلفة من إدراك وفهم ما یجري في الواقع بصورة جمالیة لغویة راقیة. 

وفقدان القدرة اللغویة یعني في واقع الامر فقدان ما عداها كما یقول غرین فالمحرر المتمكن من 
اللغة لا بد من أن یراعي بناء الخبر، أي ترتیب الحقائق في إطار الخبر. 

 الأهمیةوتختلف متطلبات الخبر التلفزیوني عن غیره في وسائل الإعلام فیما یتعلق بدرجة 
ولیس فیما یتعلق بالنوعیة. 

ویمكن التأكید بأن اسس التحریر الجید في أیة وسیلة إعلامیة هي /عادة/ وسائل تحریریة جیدة 
في الوسائل كلها 
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وإذا كان البناء في التحریر الصحفي أقل انتباها مما یلقي غیره من انتباه، فإن تحریر الخبر 
التلفزیوني یتطلب تركیز الانتباه على البناء بدرجة أكبر وأدق من التركیز الذي یستدعیه التحریر 

 فلا یمكن أن یتم إبلاغ الخبر التلفزیوني بكامله إلا إذا انطلقت الأخرى الإعلامفي وسائل 
 ولا یمكن أن یكتب لیشذب فیما بعد إذا ما كان الوقت الأخیرةالكلمة الأخیرة، وعرضت الصورة 

غیر كاف، كما هو الحال في الصحف التي یمكن فیها كتابة الخبر لیشذب إذا كانت المسافة 
غیر كافیة بعد جمع حروفه 

 الى أن أیضا إلى طبیعة التلفزیون التي تتطلب وحدة درامیة ویرجع بالأساس ویعود ذلك 
 في غرفة جمع الإعلامیونالمشكلات التي تنشأ في الاستدیو لا تشبه المشكلات التي یواجهها 

 فالأیسرالحروف. وإذا ما كان هناك ضرورة لتعدیل بعض الفقرات أو المقاطع بسبب الوقت 
 أن تحذف هذه المقاطع أو الفقرات بكاملها من العرض، عوضا عن اقتطاع جزء منها والأسهل

 قبل ظهور العرض على الهواء، أو حتى بعد أن یبدأ بث الأخیرةالتي تجري عادة في الدقائق 
 والوحدة المتكاملة .1العرض على الهواء، وهكذا من الواضح كم هو هام وضروري عامل السرعة

 والرموز والصور للخبر التلفزیوني هي التي تجعل من الصعب تشذیبه. الإشاراتمن حیث 
فالخبر التلفزیوني یكتب عادة بحیث لا یمكن اقتطاع فقرة ما منه من النهایة أو أي مكان آخر.. 

فله مقدمة والجسم الرئیسي ونهایة. وإذا ما حذف منه مقطع یصبح الخبر لا معنى له. ویعود 
 بمیزة هامة وهي أن یكون مشذبان لا مجال أساساً ذلك لأن الخبر التلفزیوني یكون قد كتب 

إطلاقا لتشذیبه أكثر مما هو علیه، فالخبر التلفزیوني یشتمل على فعل تام له بدایة ووسط 
 الأجزاء المتكاملة یكون الخبر موضوعا كاملا مستقلا بذاته. وتحتاج هذه الأجزاءونهایة، وبهذه 

تناسقاً لتؤلف معاً موضوعاً . وبذلك فإن كل جزء منه مرتبط بالآخر بشكل منطقي ومتناغم 
ث لا یمكن الاستغناء عن أي جزء منه يبح

 ویقول الدكتور محمد غنیمي هلال بهذا الخصوص: تكون أجزاء الخبر التلفزیوني كالحكایة في 
 الفني الإیحاء المنطقي عن طریق الإقناعتفاصیلها وجملتها بمثابة حلقات متتابعة تقوم فنیا مقام 

 لكنها تتوارد على شد ، المختلفة في ذاتها، أي أن كل جزء یغایر الآخروالأجزاءوالبناء المحكم. 
أزر النهایة والغایة منها على حسب الملاحظة الصادقة للحیاة من جهة أو على حسب اختیار 

 . المتجانسة في موضوع واحد من جهة اخرىالأحداث

                                                           
.144-143 المرجع السابق نفسھ، ص ص  1  
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ویقول الدكتور محمد غنیمي هلال أیضاً : وتتوافر للخبر التلفزیوني هذه الوحدة، فهو كالكائن 
، وبهذا یتمیز عن القصص التاریخیة التي لا یراعى فیها فعل واحد بل زمان الأعضاءالحي ذي 

واحد، وفیه حوادث لا یرتبط بعضها ببعض إلا عرضا ومن الواضح أن لكل علم وحدة، لأن 
 ولكن وحدة الخبر التلفزیوني أیضا وحدته. وكذلك الخطابة لها وحدتها یستعینمجرد كونه علما 

تفترق عن ذلك بأنها عضویة، أي أنها ذات أجزاء تؤلف فعلاً واحداً تاماً إذ أن هذه الجزاء تكون 
بحیث إذا نقل أو بتر جزء انفرط عقد الكل وتزعزع، لأن ما یمكن أن یضاف أو لا یضاف دون 

. 1نتیجة ملموسة لا یكون جزءا من الكل
 والمعنى وكلاهما یمكن الالتزام بالإیجازفالوحدة العضویة للخبر التلفزیوني تقتضي أن یتمیز 

بالوحدة الدرامیة 
فالإیجاز هو روح الوضوح وأكثر الدلائل على ذلك ما حدث منذ ثلاثة قرون عندما كتب 
الفیلسوف الفرنسي باسكال لصدیق له، یعتذر منه بسبب خطاب طویل كان قد كتبه إلیه 

فأوضح انه لم یكن لیه وقت كاف لیكتب خطابا قصیرا موجزا ولكي یتمكن المحرر التلفزیوني 
من الایجاز لا بد له من أن ینسق الخبر في ذهنه فبل أن یكتبه على الورق، وعادة ما یدور 

الخبر حول نقطة محوریة، مهما تكن تفاصیله معقدة. فالمحرر لیس بإمكانه كتابة الخبر بإیجاز 
إذا لم یكن مدركا لهذه النقطة المحوریة 

وبعد ذلك لا یستطیع أن یضیف ویصنف التفاصیل التي لها صلة بموضوع الخبر، التي تساهم 
في إظهار الخبر بنظام متناسق یصور النقطة المحوریة تحدیدا. ویتخلص الصحفي البارع من 

التفاصیل التي لیس لها علاقة بالموضوع. كما أن فهم النقطة المحوریة للخبر یساعد في تنسیق 
أجزائه بحیث یجعل معناه واضحا ومفهوما للجمیع. إضافة إلى الصیغة الفلسفیة التي لابد أن 

 أحداث عادیة لیس لها الأكثر غیر ذات معنى، أو على الأحداثیتضمنها الخبر، وإلا ستصبح 
قیمة إعلامیة فعلیة، في الوقت الذي یبحث فیه القارئ أو المشاهد في الخبر عن هذا المعنى. 

 الإنسانوخصوصا في هذا العصر المعقد والمتشابك والأحداث فیه تتلاطم. بحیث یصبح 
 الأحداث وخصوصا التلفزیون معنى الإعلامالعادي أن یفهم تعقیداتها إذا لم تقدم له وسائل 

 الأحداث أو اجتماعیة. وذلك لأن طبیعة واقتصادیة سیاسیة ومغزاها وأبعادها إن كانت أبعادا
معنى لأنه اكثر أهمیة مما كان علیه في أي وقت مضى، ومشاهد لالمعاصرة تقتضي فهم ا

طر الكبرى . االتلفاز یدرك ذلك بالغریزة، أو بالوعي، سیما وأن عالمنا الراهن محفوف بالمخ

                                                           
  76.1-75 ص الحدیث، الأدبي النقد إلى المدخل ھلال، غنیم محمد 
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یقول أرسطو: إن الحكایة یجب أن تكون بسیطة في المأساة الرفیعة.   
في الخبر التلفزیوني بخلاف الروایة، فإن الذروة تكون عادة بدایة الخبر أو بالقرب منها والحدث 

هو الذي یسبب العقدة 
نه مقدمة و تنظر للحدث من ناحیته الدرامیة، ولیس من مجرد ك أنوالأكثر أهمیة للتلفزیون هو

للخبر وحسب، لأن النظرة إلى الحدث كعقدة كما یقول غرین یجعل المحرر مضطرا للنظر إلى 
كل الحقائق المتعلقة به من ناحیة درامیة كأسباب العقدة أو كنتائج لها  

وهذه الحقائق المكونة من جزئین السبب والنتیجة یشكلا البنیان الخبري في الخبر التلفزیوني. 
 فإن )النتیجة(وإذا كانت الروایة أو المسرحیة تنقسم إلى ثلاثة أقسام بسبب العقدة النهائیة 

تصاعد الفعل في الخبر التلفزیوني یشكل العقدة أو الوسط وهنا خلاصة للعوامل السببیة وبالآتي 
شرح للعقدة والنهایة هو حل العقدة 

 حكایة اما القول مات الزعیم وبعدئذ ماتت هعیم ثم ماتت عقیلته بعد ذلك فهذلزوإذا قلنا مات ا
زوجته حزنا هذه حبكة. لأننا أدركنا أن السبب في موت زوجته هو الحزن على موته في الخبر 

التلفزیوني السؤال لماذا؟ بینما في الزاویة ماذا حدث بعد ذلك ؟ وهذا هو الفارق الأساسي بین 
. الأدبیةهذین النوعین من الأنواع 

لذروة إلى الأسباب ومن ثم الآثار والنتائج .  اوهكذا فإن بناء الخبر التلفزیوني یتطور من
فالخبر المتعلق بحادث جرى في الشارع  الرئیسي مثلا، یبدأ بتقریر كلامي أو مرئي أو كلیهما 

معا، یبدأ الخبر على الشكل التالي: 
صباح الیوم اصطدمت سیارتان في أحد الأمكنة على الشارع الرئیسي للبلدة. وقتل عدد من 

....یذكر العدد. الأشخاص
ینتقل الخبر إلى الأسباب فیشرح كیف وقع الحادث السرعة الزائدة أدت إلى الحادث ثم یختتم 

ثار والنتیجة. لآبا
 ي.فقد الاطفال معیلهم وتتخذ الإجراءات لإیوائهم في الوقت الحال 

وهكذا نرى أن تحریر الأخبار یقوم على أساس من الوحدة المتكاملة في البناء، متسلسلة ومكونة 
: الذروة السبب النتیجة أو الاثر. وبعد ذلك یقوم المحرر بتولیف الخبر أقساممن ثلاثة 

صورة لتحقیق قیمة لالتلفزیوني بوحدة عضویة تتبع تصمیما إعلامیا یطابق فیه بین الكلمة وا
الدلالة الخبریة. 
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 الأسالیب هي توزیع الأخبارفالفكرة الرئیسیة التي یقوم علیها التحریر التلفزیوني في نشرة 
قها في العرض مع مضمون كاف من المعلومات في إطار الوحدة فالبصریة المختلفة التي ترا

الدرامیة  
یب الأخبار التلفزیونیة في بناء نشرة الأخبار یجب أن تتم في إطار هذه الوحدة الدرامیة، تلأن تر

  لدى المشاهدین.المنشودةوإلا لن یكون للخبر تلك القیمة المؤثرة والفعالة 
 تقدیم الخبر التلفزیوني

الأخبار بالنسبة لبرامج التلفزیون تعني تغطیة الأحداث الیومیة ونقلها بواسطة الصورة والكلمة 
عن طریق الشاشة الصغیر. ویمكن مقارنة ذلك بالتغطیة الإخباریة الیومیة التي تقوم بها 

الصحافة. وتعتمد أخبار التلفزیون على الفیلم المصور بنفس الطریقة التي تستخدم بها المجلات 
المصورة الصور الثابتة لنقل الأخبار فالخبر في التلفزیون یتشابه مع الخبر الصحفي من حیث 
الهدف، وهو إیصال صورة للأحداث للمتلقین(المشاهدین) بالكلمة المطبوعة صحفیاً والمنطوقة 

تلفزیونیاً، وبالصورة الثابتة في الصحافة والمتحركة في أكثر الأحیان والثابتة أحیاناً بالنسبة 
 .1للتلفزیون، ومحاولة تفسیر تلك الأحداث وبیان أهمیتها ودلالتها للمشاهد

وثمة تطابق جوهري بین التحریر الإذاعي والتحریر التلفزیوني ولكن هناك فارقان رئیسان 
 :وهما

 مذیع النشرة الإخباریة في التلفزیون یرى ویسمع في وقت واحد -1

 المذیع في الإذاعة یقتصر على الكلمة المسموعة وحدها. -2
في حین یستخدم مذیع التلفزیون الأفلام والصورة وغیرها من المساعدات البصریة. لذلك لا بد 
من بعض التغیرات في العناصر المرئیة أثناء التحریر ، فالمذیع في المذیاع یكتفي بالجلوس 
والقراءة، بینما على مقدم الأخبار والبرامج التلفزیونیة أن یضفي على أدائه شیئا من طبیعة 

المحاضر وطبیعة الممثل، كما یقول توماس بیري. إذ علیه أن یلوح ویشیر بیده ویبتسم، كما 
یجب أن یكون شخصیة جذابة بالنسبة للجمهور، لذلك یجب أن یكون النص المخصص 

للتلفزیون والذي یقرأ منه مقدم نشرة الاخبار أو مقدم البرنامج متضمن تعلیمات مناسبة متعلقة 
بالحركة الجسمیة التي ینبغي القیام بها أثناء تقدیم البرامج التلفزیونیة. فمذیع التلفزیون یستخدم 

 وتقسم النصوص التي یقرؤها إلى نوعین:الأفلام وغیرها من المساعدات البصریة: 
 التعلیق المواجهي على الصور: حیث یقرأ المذیع النص وهو ماثل للعیان  -1

                                                           
 .1966 افذاعي، الفن مجلة وخصائصھا، وصورھا التلفزیون برامج عطوة، أمین  1
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التعلیق الغیابي على الصور : یقرأ المذیع النص تاركا الشاشة للأفلام أو  -2
الصور أو المشاهد المعروضة تقدم نفسها بنفسها ویسمع الكلام والتعلیق دون صورة 

 المذیع.

وهذا یتطلب من مذیع النشرة التلفزیونیة أن یخطط برنامجه ویحضره مسبقا كما یفعل الممثل 
تماما الذي یقوم بالتمرن قبل القیام بدوره، نظرا للعنصر المرئي المضاف للعنصر السمعي أثناء 

بث النشرة التي یستمع إلیها المشاهدون. 
 التلفزیونیة أو الاذاعیة الخارجیة التلفزیونیة لا تحتاج إلى مخرج، مما یؤكد أن الإخباریةفالبرامج 

. وفي 1 أكثر من الاعتماد على المخرجالإخباريمثل هذه البرامج تعتمد على مقدم البرنامج 
 بصیغته الفنیة الشخصیة. والأمر الأخبارالحقیقة أنه لا یجوز إطلاقا أن یصیغ أي مخرج 

یحتاج إلى عقلیة مختلفة جدا من عقلیة المخرج المبتكر المبدع، یحتاج إلى ذهن سریع لدیه 
القدرة على التقاط النقاط البارزة في أي موقف من المواقف، ذهن غني جدا بالمعلومات العامة. 
وقادر على اتخاذ  قرارات سریعة في الوقت المناسب، وهذا كله ینطبق على أیة إذاعة تلفزیونیة 

 الخارجیة، ومن غیر الممكن الإذاعةخارجیة فالإنسان غیر قادر على التكهن بما سیحدث في 
إجراء تجربة لها. وهذه الحقائق كلها من مزایا التلفزیون لأن المشاهد یحس أنه یشارك في 

الاحتفال الذي یراه أمامه وانه واثق من ان المسالة لا یدخلها الفن أو التحریر أو المونتاج مما 
یخالف رأي الفنان المخرج الذي یفضل أن یقوم هو برسم الشكل الذي سیقدم للمشاهدین. كما أن 

 التلفزیوني یجب أن یتمتع بخبرة ومهارة عالیة، حیث تكون السرعة في الإخباريمقدم البرنامج 
التقاط المناظر. 

وعلى مقدم البرامج أن یحافظ على إبقاء الحركة دائمة فیه. وعلیه أن یتخذ قرارات سریعة 
فجائیة. وقد یضطر معها إلى الاستغناء ببعض الترتیبات التي كان قد أعدها مسبقا وینصح أن 

یكثر من اللقطات القریبة. وقد یضطر أحیانا إلى إظهار المیكرفون مثلا في الصورة أو أحد 
الكامیرات حسب مقتضیات الخبر أو الحدیث الذي ینقله. 

 
 موعد البث التلفزیوني

إن موعد إذاعة العرض الاخباري على الهواء، قد یغیر إلى حد كبیر من القیم الخبریة التي یقوم 
علیها العرض. كما أن وجود موعد أخیر محدود لطبع وتوضیب الصحف، ومن ثم توزیعها 

                                                           
  115.1 ص التوفیق، محاضر ترجمة التلفزیون، في باصل، بان 
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على المشتركین في منازلهم، ولباعة الصحف في وقت معلوم كل یوم فإن قارئ الصحیفة یكون 
حرا في قراءتها في أي وقت یشاء. بید أن مشاهد التلفزیون لا یتابع العرض إلا إذا كان على 
الهواء، وهذا القید سیكون أقل أثرا بقدر انتشارا أجهزة تسجیل شرائط الفیدیو بین السكان، إذ 
سیتمكنون من تسجیل ما یریدونه من برامج أو أخبار وبمقدورهم إعادة مشاهدتها في الوقت 

في جمیع الأحوال، یبقى موعد الإرسال عاملا یحد من عدد  لهم. ولكن الذي یرونه مناسبا
المشاهدین المحتملین، وبالاتي سیطرح هذا العامل سؤالا حول ماهیة هؤلاء الأشخاص وما هي 

 اهتماماتهم الرئیسة؟
 استقبال الإشارات 

لمنطقة استقبال الإشارات أثرها في تقویم الخبر التلفزیوني أیضا فالمنطقة الجغرافیة التي تقع 
خارج البث التلفزیوني المرئي، لا یستطیع فیها المشاهد استقبال البرامج التلفزیونیة، لكونها 
تتعدى منطقة اشارته. وتتبع الإشارة المرئیة خطا مستقیما یتجه خارجا إلى الفضاء بانحناء 

الأرض وهي تدور تحته. وهناك كما هو معروف عقبات في وجه إرسال الإشارات التلفزیونیة، 
كالجبال والمباني المرتفعة. وهذا العامل كان حتى الأمس القریب ومازال في بعض المناطق 
یؤثر مبدئیا في وصول الاخبار ذات الأهمیة المحلیة بالنسبة للتجمعات الخارجة عن نطاق 

استقبال الإشارات وهي أخبار قد تغطیها معظم الصحف. وإذا كان لیس للخبر أهمیة خاصة 
بالنسبة للمجتمع المحلي الذي یقع خارج منطقة التغطیة بإشارات البث التلفزیوني، فلا یوجد 

سوى مبرر ضئیل لإذاعته. ولكن تطور التكنولوجیا الاتصالیة، تغلب على العوامل الجغرافیة 
المعیقة لوصول البث الاذاعي التلفزیوني، عن طریق بناء محطات تقویة في المناطق المرتفعة 
كالجبال، التي حلت هذه المشكلة تماما. وقد اخترع المهندسون أجهزة تقویة لخدمة المجتمعات 
والتجمعات البشریة النائیة التي لا ترتبط بالشبكة الوطنیة في بلدها، وبعد ثورة الكاسیت التي 
أسفرت عن ظهور جهاز الكاسیت وهو المثیل المرئي لجهاز التسجیل الصوتي، والذي یمكن 
وصله بجهاز الاستقبال التلفزیوني، مما یتیح مشاهدة البرنامج على قناة احتیاطیة في جهاز 

) بید أن 1970الاستقبال التلفزیوني، وقد ظهر الكاسیت في السوق الاستهلاكیة الاعلامیة(
الثورة الحقیقیة في عالم التلفزیون والبث المرئي وانتشاره بشكل لم یسبق له مثیل هو اختراع 

 میل من خط 22.500الاقمار الصناعیة التي تم تثبیتها في الفضاء الخارجي على ارتفاع 
 الاستواء فوق المحیطات، لتشكل شبكة الكترونیة تعطي الكرة الأرضیة بكاملها.
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 1969 ملیون مشاهد في عام 723وإذا كانت هذه الاقمار تنقل البرامج والأخبار التلفزیونیة إلى 
 دولة أول خطوة قام بها الإنسان على 47" أي أكثر من خمس سكان العالم " آنذاك ونقلت إلى 

سطح القمر في نفس لحظة وقوعها،( لم یكن بینهم  سوى ربع ملیون في الوطن العربي)  بینما 
أصبح الجیل الحالي من هذه الأقمار ینقل مئات البرامج التلفزیونیة في وقت واحد إلى جمیع 

أنحاء المعمورة تقریبا. وقد ارتبطت البلدان العربیة بهذه الأقمار ودخلت عصر الفضاء وأنشأت 
قمرها الصناعي عربسات الذي ربط البلدان العربیة فیما بینها وربطها بالعالم الخارجي، وباتت 

البرامج التلفزیونیة تصل إلى أكبر رقعة جغرافیة وأعظم تغطیة تلفزیونیة. ومكن العرب من 
الوصول إلى أكبر عدد ممكن من المشاهدین.ویفرض الانتصار على قیود البث_ كما یقول 
حمدي قندیل في بحثه مستقبل الإذاعة المرئیة في الوطن العربي بالمعنى الاقتصادي على 

الاقل الارتقاء بمستوى البرامج ویقول توم جریس عما یجب أن یقوم به الإذاعیون فیقول: إنه 
یجب أن نضغط للحصول على نوعیة أفضل للبرامج. یجب أن نضغط للحصول على وقت 

أطول لإذاعة الأخبار الإذاعیة والتلفزیونیة والبرامج الإعلامیة والتسجیلیة إننا بحاجة إلى البرامج 
 الجادة التي تغوص في قناعات المجتمع.

إن اتساع منطقة استقبال الاشارات، غیر من تقویم الخبر، بمعنى أن الاخبار التي تهم منطقة 
معینة محلیة بالذات، حتى ولو كانت ضمن منطقة الاستقبال للإشارات لا تكون دائما مناسبة 

للعرض. وعموما إن مستقبل الاخبار في التلفزیون في تخطي قیود الوقت وموعد البث ومنطقة 
استقبال الإشارات باتت الیوم حقیقة واقعة فالمستقبل الذي حلم به الرواد الاوائل أصبح راهنا 

وهذا بطبیعة الحال تجعلنا نعید النظر في تقویم الخبر التلفزیوني، فالعناصر المرئیة أكثر أهمیة 
في تقویم الخبر التلفزیوني عنه في أي وسیلة إعلام أخرى، ویمیل العرض إلى تفضیل الاخبار 
التي یمكن تغطیتها بالصور المتحركة منها خاصة على الأخبار التي لا یمكن الحصول علیها. 

ومن جهة أخرى عنصر الشخصیة من بین العناصر المرئیة یكتسب دلالة في تقویم الخبر 
التلفزیوني الذي یجب أن یذیعه المندوب بنفسه، ولا یمكن تجنب التأثیر الذي حدثه الشخصیة 
المندوب في الخبر إلى درجة كبیرة مما علیه الحال في المذیاع، هذا إذا ما تجاوزنا الصحف 

 فأفضل قیمة خبریة في التلفزیون تقوم إذن على العناصر المرئیة   
ویتضح هذا في الأخبار الخاصة التي یقطع فیها البرنامج المنتظم لتقدیم حدث إخباري هام، 

هذه الأحداث الهامة  یرى وتوفیر التغطیة الحیة الواسعة للأحداث الكبرى، حیث یمكن للعالم أن
 .كما وقعت وذلك بقدرة التلفزیون على أن یقفز فورا من موقع إلى آخر
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وهذا ما یخلق باستمرار الإحساس بالمشاركة في الأحداث الإنسانیة الكبرى التي یوفرها البرنامج 
التلفزیوني للجمهور. لذلك نجد أن البرامج التلفزیونیة أكثر فاعلیة وتأثیرا. خصوصا البرنامج 
الخاص بالتغطیة الإخباریة تلك التغطیة الروتینیة بالصور المتحركة التي تشاهد خلال برامج 

الأخبار الثابتة المواعید. وإذا ما كان حجم الأحداث التي یتم تصویرها أقل في العادة، فإن الاثر 
الناتج عن مشاهدتها والإحساس بالمشاركة مع أصحابها أنفسهم، یظل كما هو. إن الاثر_ كما 

یقول الباحث غرین عبارة عن رد فعل عاطفي سواء لوفاة شخصیة مهمة كالرئیس أو لمأساة 
طفل فقد والدیه. وهذه القدرة على استحداث رد عاطفي هي التمییز الأساسي بین أخبار 

التلفزیون والأخبار المنقولة عبر وسائل الإعلام الأخرى. ویعزى إلى هذه القدرة التأثیر الأكبر 
لأخبار التلفزیون وكذلك الجدل الواسع الذي ینشأ عنها، إلى الصور المتحركة التي تحمل في 

الكثیر من الأحیان أكثر من معنى. وثمة قسما كبیرا من المعلومات التي تنقل بواسطة الصورة 
المتحركة إنما تنقل بصفة غیر مباشرة، وذلك عن طریق تحریك العواطف أكثر من تقریر 

الحقائق بالتوجه إلى العقل كما هو الحال في الطرق الصحفیة التقلیدیة. وفیما یتعلق بأخبار 
التلفزیون فإن المحرر الصحفي یجب أن یتفحص بنفسه دوافعه ومعرفته بفنه. وعلیه أن یتحقق 

من الخطر الكامن في الأثر العاطفي للخبر التلفزیوني، لأن الصورة المرئیة لا تحكي كل القصة 
 إلا نادرا لذلك لا بد من أن تستكمل بالكلمات.

وفي بعض الأحیان فإن ما تفصح عنه الصورة لیس هو الذي حدث حقیقة ولا بد في مثل هذه 
 الحالة من شرح حقیقة الأمر بالكلمات.

 
 

 الخبر المرئي(السینمائي)
 خصائص الفن السینمائي

بدأت الأفلام بالصورة ثم زاد علیها الكلام، بینما بدأت الصحافة بالكلمات ثم زادت علیها 
الصور. یقول إیریك بارنو في كتاب الاتصال بالجماهیر: إنه بقوة الكلمة لم تجد الصحافة 

الأولى صعوبة في إرضاء جمهور متخصص وبقوة المصور لم تجد السینما الصامتة صعوبة 
في إرضاء جماهیر ضخمة ولن یدهشنا ما للسینما من استهواء جماهیري مباشر إذا تذكرنا ما 

قاله ارسطو من أن محاكاة الحیاة اشد استهواء للاطفال والرعاع من الناس. فالصورة هي المادة 
الأساسیة في اللغة السینمائیة وهي المادة الخام الفیلمیة، والصورة بتكوینها تتمیز بتراكیب عمیقة 
قادرة على نقل الواقع الذي یعرض علیها نقلا دقیقا لكن ذلك النشاط موجه من الناحیة الجمالیة 
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في الاتجاه المحدد الذي یریده المخرج. والصورة التي نحصل علیها بهذه الطریقة تدخل في 
علاقات جدلیة مع الجمهور الذي تقدم له، وأثرها السیكولوجي علیه یحدد عدد من الخصائص، 

ینبغي تحدیدها بدقة إذا أردنا تكوین فكرة دقیقة عن فن الخبر السینمائي. وبما أن السینما فن 
تصویري بل اكثر الفنون حیویة كما یقول ماسییل مارتن في مؤلفه((اللغة السینمائیة)) ترجمة 

سعد مكاوي. لأنه الفن الذي ینقل الواقع بأكمل موضوعیة نتیجة لطبیعة الكامیرا المیكانیكیة، أو 
هو على الأقل إذا أدخلنا في حسابنا بعض المسائل المتعارف علیها(( الأسود والأبیض)) الخ. 
قادر على أن یعطي الإحساس بالواقع خیرا مما یفعل غیره وأن یفرض علینا حاضر العالم وهذه 

الخاصیة الواقعیة في السینما هي من أهم مقوماته كفن إعلامي من حیث أن الإعلام یتصل 
بالمعلومات الجدیدة والأحداث الجاریة التي لم تتبلور بعد في صیغة قوانین ثابتة كما هو الحال 

في التعلیم. وتقع على عاتق وسائل الإعلام ومن بیئتها السینما مسؤولیة عرض الأخبار، 
ومشكلات الساعة والإسهام في حلها. ولا بد للإعلامیین من دراسة فنون الأخبار من حیث 

طرق الحصول علیها، وأسالیب صیاغتها ووسائل عرضها على الجمهور عبر الشاشة الكبیر أو 
بالصغیرة فنشر الأخبار بدقة وواقعیة على النحو الذي تتمیز به طبیعة السینما في عرض 

الصور بأمانة في صیغة تثیر الجمهور وبأسلوب واضح بسیط فلابد أن یؤدي ذلك إلى أفضل 
 النتائج إعلامیا.

 فن الخبر السینمائي
بما أن الخبر هو تقریر عن حادث أو موقف أو فكرة تنشره الصحیفة أو الإذاعة أو السینما أو 

التلفزیون. ویهم أكبر عدد ممكن من الناس بشرط ألاا یتنافى مع أصول اللیاقة والأخلاق والذوق 
السلیم، ولما كانت السینما من أكثر الفنون واقعیة. بحكم طبیعتها. فإنها من أصلح الفنون لنشر 

 الأخبار بوصفها جنسا إعلامیا متمیزا بین الأخبار الإعلامیة
یعتبر الخبر السینمائي قصة خبریة بالمعنى الإعلامي، وأطلق البعض الفیلم القائم على الخبر 

اسم الفیلم غیر المسرحي ومن المعروف أن الأفلام الأولى التي انتجت في القرن العشرین، 
صورا لأحداث فعلیة وشخصیات حقیقیة، فكانت بذلك بدایة لما نعرفه بالخبر السینمائي أو 

شریط الأخبار وهذا الشریط هو شریط إخباري واحد أو ما یكفي للعرض مدة خمس عشرة دقیقة 
تقریبا تخصص لعرض صور الأنباء والأشخاص الذین یصنعونها ویعالج شریط الأخبار 

السینمائي التقلیدي بصورة رئیسة أهم عناوین الأخبار وذوي العلاقة بها. وأما شریط الاخبار 
المتخصص فإنه یقتصر على الریاضة أو الأزیاء وحدها. وبهذه الطریقة یغطي شریط الأخبار 
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القطاع نفسه تقریبا الذي تغطیه الجریدة باستثناء ما تحتوي علیه من صفحات رئیسیة 
للافتتاحیات والرأي والأدب والفن الخ. وتؤدي السینما بذلك وظیفة إعلامیة هامة في توجیه 

 الرأي بواسطة الأفلام الوثائقیة أو التسجیلیة وغیرها من الأفلام القصیرة.
ویطلق على شریط الأخبار السینمائي _ الجریدة السینمائیة التي تقدم الأخبار فقط التي تستثیر 

اهتمام الناس وتوفر لهم المتعة في مشاهدتها كمسابقات الجمال أو تتویج ملكة  الزهور. في 
حین أن الفیلم التسجیلي على الرغم من أنه ذو طابع خبري إلا أن ما یقدمه له صفة القصة 

الواقعیة المقدمة بواسطة الصور الحیة. وله الصفة التوثیقیة، ولا سیما تلك الصور الوثائقیة التي 
صورت أو تصور في زمن الحرب، فالمصور السینمائي یلتقط مشاهد حیة للمعارك العسكریة 

وأعمال الغزو والمقاومة، ومصورو الحروب المیدانیة یتواجدون في كل مكان من جبهات 
الحرب إنهم یتحركون مع القوات وینزلون على الشواطئ مع جنود البحریة ویهبطون مع طائرات 

الجنود ویبحرون علة حاملات الطائرات . والصور التي یلتقطها هؤلاء المصورون وإن كانت 
تعتبر أخبارا إلا أن فوائدها أكبر وأبلغ من ذلك بكثیر، لأنها تتحول إلى وثیقة تاریخیة وشاهد 
حي على ما جرى فعلا في الواقع لذلك تعتبر أبلغ شاهد وأصدق وسیلة على تبیان الحقائق 

 التاریخیة لحمایة التاریخ من التزویر والتزییف والتشویه.
وعلى الرغم من التقدم الهائل للصورة لخبریة التلفزیونیة، فإن الخبر السینمائي ولا سیما الوثائقي 

یحتفظ بأهمیته المعرفیة والتثقیفیة والوثائقیة لكون الكامیرا السینمائیة إلى جانب الكامیرا 
 التلفزیونیة شواهد دائمة لجمیع الأحداث الدراماتیكیة في عصرنا الراهن.

 فن الخبر التلفزیوني:
شهد النصف الثاني من القرن العشرین ثورة حقیقیة في عالم الاتصالات واخترع الإنسان وسائل 
جدیدة للاتصال لم یشهد التاریخ قبلا لها حتى في كتب الخیال العلمي وجعل من الكرة الأرضیة 
قریة إعلامیة صغیرة. فالخبر عن أي حدث أو واقعة ینقل في اللحظة إلى أي مكان مهما كان 

 بعیدا عن مكان الحدث. وأصبح الإنسان مرتبطا شاء أو أبى بجمیع الأحداث العالمیة.
لقد سئل أحد الإذاعیین الأوروبیین الكبار في القرن العشرین بعد اختراع التلفزیون ما الذي 

 فأجاب بالكلمات التالیة(( إن أدوات الاتصال 2000یتوقعه أن یكون علیه التلفزیون عام 
الجماهیري التي في أیدینا الیوم أدوات رائعة جدا إلى الحد الذي لا یمكن التنبؤ معه بما سوف 
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تكون علیه الحال في نهایة هذا القرن. وكثیرا ما اشعر كریفي وضع فجأة أمام عجلة قیادة سیارة 
 .1رولز رویس، وهي تسیر بالفعل))

ویقول الدكتور ابراهیم إمام الباحث الإعلامي المصري في مقالة له منشورة في إحدى المجلات 
العربیة(( الإعلام یتطور في العالم الحدیث تطورا سریعا مذهلا بحكم التقدم التكنولوجي في فنون 

الاتصالات السلكیة واللاسلكیة وعلوم الالكترونیات وفنون الطباعة. فنحن نعیش الآن في قلب 
ثورة الاتصالات الي أثرت على وسائل الاعلام من حیث مضمونها، بل ومن حیث نوع العالم 

 الذي نعیش فیه))
وهناك ثمة رأي مسلم به یقول: بأن التلفزیون سیصبح شیئا مختلفا تماما عن رادیو مصور، وإذا 

ما قال أحد ما إن التلفزیون یختلف عن السینما المنزلیة فإن هذا القول یثیر الدهشة.... ولكن 
وفور أن بدأ السینمائیون یرون أن الافلام المعدة للتلفزیون یجب أن تعتمد على اللقطة القریبة 
المكبرة وأن یقللوا من اللقطات البعیدة، وأن یستعیدوا بعدد أقل من الممثلین، وإن الاضاءة تعد 
كما كانت في السینما لها سحرها الخاص. وبدأ الفیلم السینمائي ینفصل عن الفیلم التلفزیوني 

فالفیلم السینمائي مخصص للشاشة العریضة ویهتم عادة بالمناظر، وأصبح مطلوبا للتمثیل ما لا 
یقل عن سبعة نجوم. أما التلفزیون فقد ركز الأهمیة على قرب الصورة من المتفرج مما لها من 

عنصر الألفة، ویكفي أن تكون القصة المعروضة مكونة من ثلاثة شخصیات أو أكثر بقلیل 
 وكما قال أرفیج جتلین أحد مخرجي التلفزیون الكبار( التلفزیون میكروسكوب لا تلسكوب).

لقد تأثر التلفزیون برجال المسرح أكثر من تأثره برجال السینما ولم یكن للتمثیلیة التلفزیونیة الحیة 
 بالنسبة للكثیرین أي امتیاز یذكر عن التمثیلیة المصورة للسینما. 

یمكن القول أن التلفزیون بات مثال الوسائل الاعلامیة الجماهیریة إذ یشاهده عدد هائل من 
الناس كما أنه یتطلب كمیات هائلة من المواد البرمجیة لإذاعتها. ویمكن القول أن تاریخ 

الإنسانیة بأسره لم یشهد من قبل تلك المواد المذاعة أخبار والمواد الترفیهیة والدراما والبرامج 
 .2الإنسانیة والشخصیة بمثل هذه الضخامة الكمیة التي تشهدها البشریة

ویختلف التلفزیون عن المسرح والفنون التشكیلیة كالتصویر والنحت، بأنه إذاعة وسینما وكل ما 
یشبهه من وسائل الإعلام هي أساساً وسائل میكانیكیة للنقل والتسجیل للنشر، فتذیع مواد 

إعلامیة هي في الحقیقة خلیط من مواد متنافرة من حیث الكیف على الرغم من أنه في الكثیر 
من الحالات  ینظر المشاهد إلى برامج التلفزیون وكأنها من نوع واحد. ویمكن ترتیب المواد 

                                                           
. 1976، مجلة الاذاعات العربیة، 2000 الإمام، ابراھیم، الإعلام ووسائلھ سنة  1  

.1971 مارتین أسلن، التلفزویون بین الكم الجماھیري  والكیف الغني المعوض، ترجمة ابراھیم امام، مجلة العلم والمجتمع. 2  
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المذاعة تلفزیونیا بدءا من المواد الواقعیة، وانتهاء بالمواد الخیالیة والمواد الواقعیة هي الأحداث 
والوقائع التي لا ترتبط بتخطیط مسبق من قبل صناع التلفزیون وتشمل تلك الأحداث الأخبار 
المتعلقة بالحروب والصراعات والأعمال الإرهابیة أو انباء الكوارث الطبیعیة وتلیها الاحداث 
التي یمكن توقعها رغم واقعیتها، وهذه یمكن تخطیطها وإخراجها من قبل مخرجي التلفزیون، 
ومثال ذلك حفلات التتویج والاستعراضات العسكریة وبعد ذلك تأتي الأحداث التي تتصف 
بالواقعیة إذ أنها تتعلق بشخصیات واقعیة، ولكنها برامج ترتب من قبل وتعد كمادة ترفیهیة، 
ومثال ذلك المسابقات والألعاب الاجتماعیة والندوات وأخیرا نجد تلك الأحداث الخیالیة تماما 

 كالتمثیلیات والأفلام والمسلسلات التلفزیونیة وغیرها.
لقد باتت الآثار المترتبة على الإذاعات التلفزیونیة وبرامجها المستمرة وعلى الرغم من وجود 

محطات تلفزیونیة لا تتوافر لدیها حتى الیوم استمراریة البرامج طوال النهار واللیل إلا أنه 
وبالنظر للاستمراریة من الناحیة الكمیة، فإن المواد المختلفة المتعاقبة، تتناقص تناقصا تاما 
وتكون متنافرة أشد التنافر أحیانا من حیث الممیزات الكیفیة لهذه الأنواع من المواد الإخباریة 

والبرامجیة التلفزیونیة. مثلا، یعرض التلفزیون مشهدا من حرب واقتتال وضحایا وشهداء ودماء 
في منطقة محددة ویعرض فیه جنودا أو مقاتلین حقیقیین یستشهدون فعلا ویكون قبل أو بعد 

 مشهد من تمثیلیة یقوم فیها ممثلون بأداء أدوار مسرحیة تصور تلك المعارك والحرب.
والمهم في ذلك، كما یقول الباحث الإعلامي واسمه(اسلن)(( إن الجمهور بوجه عام ینظر إلى 

 التلفزیون على أنه أساسا وسیلة للتسلیة والترفیه))
وبالتالي فإن التقدیر الكیفي النهائي حول مستوى جودة البرامج أو رداءتها یقوم على أساس القیم 
الترفیهیة، ولذلك فإنه من الممكن أن ینظر إلى المقاتلین الحقیقیین الذین یستشهدون دفاعا عن 

حریة أوطانهم في فلسطین أو في العراق أو في الجنوب اللبناني على أنهم أقل أو أكثر إثارة 
وإقناعا وترفیها من الممثلین الذین یقومون بأدوارهم في تمثیلیة تصور الحرب وقد یحكم الجمهور 
على أداء رجل السیاسة بمقارنته بأداء الممثل الهزلي ویصدر الحكم على ضوء الجانب الترفیهي 

 وأساس قیمته.
فالأحداث التي تقع فجأة وبطریقة تلقائیة وهي أكثرها واقعیة هي تلك الأحداث التي تخرج عن 

سیطرة المخرج التلفزیوني وتخطیطه، ومن ثم فإنها تكون أقل جودة من حیث الإخراج 
التلفزیوني، بمعنى أنها أقل إقناعا وأدنى مهارة. كلما اقترب الحدث من النهایة الأخرى على 



80 
 

المحور أو المقیاس المتدرج، بحیث یكون في الناحیة غیر الواقعیة، أصبح مادة طبیعیة من 
 وجهة نظر المخرج التلفزیوني.

أما الخبر التلفزیوني فإنه یمثل تجاه المواد الواقعیة في نهایة المحور البرامجي ولذلك یمكن أن 
نمیزه عن غیره من الأخبار في وسائل الإعلام الأخرى، وإن كانت تلتقي في إطارها العام. ومن 
الواضح أن التمییز یقوم على تقویم الخبر التلفزیوني بالقیاس إلى الوسیلة الإعلامیة، أي بطبیعة 

التلفزیون كجنس إعلامي متمیز، ولكي نفهم طبیعة الأخبار التلفزیونیة، قد یكون من المفید 
 مقارنتها بالإخبار التي تنشرها الصحف وهي معروفة ومألوفة جیدا.
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 مصادر الخبر
المقصود بمصادر الخبر الصحفي، الإشارة إلى الأداة التي تحصل من خلالها الصحیفة أو وسائل 

 الإعلام الأخرى كالمذیاع والتلفاز،على الخبر الصحفي.
وقد یكون هذا المصدر شخصاً له مكانة اعتباریة مثل الشخصیات الرسمیة والشعبیة أو المشاهیر في 
حیاة المجتمع أو شخصیات أجنبیة لها مواقع مفصلیة في حیاة بلادها كالرؤساء والوزراء والمسؤولین 

 الذین یزورون البلاد الأخرى وغیر ذلك من المصادر الحیة.
وقد یكون مصدر الأخبار وكالات الأنباء الحكومیة وغیر الحكومیة والإذاعات المحلیة والأجنبیة 

والصحف المحلیة والأجنبیة والإعلانات والنشرات الرسمیة والشعبیة والوزارات والهیئات والمؤسسات 
 العامة والخاصة وغیر ذلك من المصادر مثل المندوب الصحفي والمراسل إلخ.

 ولكل وسیلة إعلامیة ولا سیما الصحف مصدران رئیسان للأخبار:
 الأول- المصادر الذاتیة:

وهي تلك المصادر التي تعتمد فیها الصحفیة أو الوسیلة الإعلامیة (المذیاع _ التلفزیون) على هیئة 
تحریرها وكوادرها الخاصة مثل المخبرین والمندوبین والمراسلین الصحفیین . إضافة إلى العلاقات 

الخاصة التي یقیمها الصحفي مع الشخصیات الهامة أو المسؤولة في المجتمع، في الحصول على 
الأخبار وهناك المراسلون الخارجیون الذین یعتبرون مصدراً هاماً لنقل أخبار الأحداث الهامة التي 

 تشهدها البلدان الأجنبیة.
 الثاني: المصادر الخارجیة:

ویقصد بها المصادر التي تعتمد علیها وسائل الإعلام المختلفة (الصحف، المذیاع، التلفزیون) من 
خارج هیئة التحریر مثل وكالات الأنباء المحلیة والأجنبیة والانترنیت وكذلك الاتفاقیات الخاصة 

والإذاعات المحلیة والأجنبیة والصحف المحلیة والأجنبیة والنشرات والوثائق وغیر ذلك من المصادر 
 المماثلة.

والجدیر بالملاحظة أن ثمة فرقاً بین مصادر أخبار الصحیفة وغیرها من وسائل الإعلام وبین 
 مصادر أخبار مندوب الصحیفة أو المذیاع أو التلفزیون .

فإذا كان المندوب الصحفي هو أحد مصادر الأخبار بالنسبة للوسیلة الإعلامیة ، فإن للمندوب 
الصحفي نفسه مصادر خاصة للأخبار وعلى هذا الأساس یمكن أن نلاحظ وجود نوعین من 

 المصادر:
 أولاً : مصادر أخبار الصحف:



85 
 

وتسمى في حالات معینة مسالك الأخبار وذلك التمیز بینها وبین مصادر أخبار المندوب الصحفي، 
وهذه المسالك تضم إلى جوار المندوب الصحفي كل المراسل الخارجي ووكالات الأنباء والصحف 

 والإذاعات والاتفاقات والإعلانات ورسائل القراء.
 ثانیاً :المندوب الصحفي كمصدر للأخبار:

هل المصادر التي یحصل منها المندوب الصحفي على الخبر مباشرة مثل كبار الشخصیات 
المسؤولة والمهمة في المجتمع ومن البیانات والنشرات والمؤتمرات الصحفیة ومن خلال وجوده في 

 مكان الحدث.
ولكل صحیفة أو محطة بث إذاعي وتلفزیوني ووكالة أنباء مجموعة من المندوبین والمخبرین الذین 
یقومون بتغطیة النشاطات الیومیة المهمة والتي یكون لها قیمة خبریة بالنسبة لمعظم أفراد المجتمع. 

ویوزع هؤلاء المندوبون والمراسلون على مختلف الوزارات والمؤسسات والمنظمات الاجتماعیة 
والشعبیة وغیر ذلك من القطاعات التي تهم أخبارها المجتمع، ومهمة هؤلاء الحصول على الأخبار، 
ویتیح المندوب الصحفي الخاص بالتفرد بنقل خبر ما إلى صحیفته الذي یسمى ً " سبق صحفي ". 

والمندوب الخبري یعتبر عنصراً هاماً في جمع الأخبار، وتكمن مهمته الأساسیة أن یكون في مسرح 
الأحداث وقت وقوعها أو بعد وقت قصیر جداً من وقوع الحدث، للحصول على المعلومات بنفسه 

دون أي واسطة ونقل الخبر الذي ینتظره القراء، ولكي یكون المندوب ناجحاً في عمله یجب أن یتمتع 
 بصفات معینة لابد من توافرها لكي یقوم بعمله بشكل ناجح.

 صفات المندوب الصحفي الناجح
اهتمامه الشخصي بالصحافة وإدراكه كصحفي لأهمیة الأحداث التي یجب تحویلها إلى خبر  -1

، وهو بذلك یكون مراقبا ذكیا وفطنا للنشاط الإنساني من وراء الكوالیس، وأن یكون منتبهاً 
 جیدا لما یجري وأن یكون لدیه ذاكرة جیدة.

أن یتمتع بحب الاستطلاع والفضول الدائم وقدرته على تحمل المشاق التي تفرضها عملیة  -2
متابعة الأحداث والشجاعة في إقدامه على معرفة الأخبار الهامة والفوریة الآنیة التي یمكن 

 أن تحقق لصحیفته سبقاً صحفیاً .

ویقوم المخبرون والمندوبون والمراسلون بجمع الأخبار السیاسیة والاقتصادیة والثقافیة والاجتماعیة 
 والعلمیة والریاضیة والفنیة وغیر ذلك، وبذلك فقط یمكن أن یقوم بمهمته على أفضل وجه.

 المصادر الأساسیة للخبر والمصادر الثانویة:
 المصادر الأساسیة للخبر:
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وهي المصادر التي یحصل من خلالها المندوب أو الصحفي أو المراسل على الخبر مباشرة من 
مصادر أساسیة،مثل كبار الشخصیات في المجتمع والرجال الهامین ومن البیانات والنشرات 

 والمؤتمرات الصحفیة.
 المصادر الثانویة للخبر:

وهي المصادر التي یحصل منها المندوب الصحفي أو المراسل على ما یساعده في الحصول على 
الخبر أو یقدم له مؤشرات أو مقدمات تمهیدیة لخبر محدد مثل التقویمات العامة التي تتضمن تواریخ 

الأعیاد والمناسبات القومیة والدینیة والإعلانات ورسائل القراء.. إضافة إلى "أجندة " المراسل 
الصحفي أو المندوب نفسه التي یمكن أن تضاف إلى المصادر الثانویة وذلك مما یسجله فیها من 

مواعید ومقابلات وتواریخ انعقاد اجتماعات اللجان المختلفة أو الجلسات الهامة لرئاسة مجلس الوزراء 
والبرلمانات أو الاجتماعات السیاسیة وغیر ذلك من المعلومات التي تساعد الصحفي في الحصول 

على الأخبار ولابد من الإدراك بأنه كلما زادت نسبة المصادر لدى الوسیلة الإعلامیة كلما زادت 
حظوظها وفرصها في تقدیم خدمة إخباریة سریعة وجیدة للمتلقین ..وهو الأمر الذي یمیز بین الوسیلة 

 الإعلامیة الناجحة والوسیلة الأقل نجاحا أو الوسیلة الفاشلة.
فأي صحیفة أو وسیلة إعلامیة في وقتنا الراهن ینبغي علیها أن تبحث دائما عن مصادر جدیدة 

للأخبار السریعة والمفیدة  مما لا شك فیه أن التقدم الهائل في تكنولوجیا وسائل الاتصال جراء ثورة 
الاتصالات والمواصلات المعاصرة. واستخداماتها بشكل ودقیق یوفر لنا أخباراً سریعة وقت وقوع 

 الحدث، ویساعدنا في نقل وتبادل الأخبار على مستوى العالم ولیس على مستوى المحلي فقط.
وللأسف ما زالت الفوارق بین الدول المتقدمة والدول المتخلفة واسعة في مجال استخدامات التقنیات 

الاتصالیة الحدیثة، لذلك تكون الفرصة واحدة بین الشعوب والمجتمعات في كمیة المعلومات والأخبار 
الضروریة للمعرفة والوعي واتخاذ القرارات الصائبة، وینتج من هذا التفاوت الصارخ أن الفرصة لیست 

متساویة بین وسائل الاعلام المنتمیة إلى مجتمعات مختلفة في الحصول على الأخبار والمعلومات 
الضروریة. فالصحیفة او الوسیلة الإعلامیة التي تصدر في الدول الفقیرة المتخلفة في إفریقیا آسیا 

وأمریكا اللاتینیة لا یمكن أن تملك كمیة من المصادر المتوفرة عند صحیفة أو وسیلة إعلامیة تصدر 
 في الدول المتطورة صناعیاً وتكنولوجیاً .

فالخبر الذي یقع في أي من عواصم أوروبا وأمریكا لدیه فرصة كبیرة في الانتشار والذیوع لدرجة أنه 
من غیر الممكن مقارنتها بالفرصة أمام الخبر الذي یحدث في الدول المختلفة إن كانت افریقیة أو 
آسیویة أو في أمریكا الجنوبیة. فالحصول على خبر یحدث في العواصم الكبرى مثل لندن وباریس 
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وواشنطن وطوكیو أسهل بكثیر من الحصول على خبر یحدث في زیمباوي أو الیمن أو النیبال. بل 
یوجد مناطق لیست قلیلة في إفریقیا وآسیا وأمریكا الجنوبیة (اللاتینیة) یصعب الحصول منها على 
 خبر صحفي، وذلك لصعوبة وتعثر وصول المراسلین أو المندوبین الصحفیین إلى تلك المناطق.
واذا ما تمكن المندوب الصحفي من الوصول إلیها، فإن تغطیته لأخبار هذه المناطق یحول دون 

وصولها أو یقلل من سرعة وصولها صعوبة وسائل الاتصال الموصلات وطرق نقل الأخبار. إذ لا 
یمكن توفیر مصادر للخدمات الإخباریة والإعلامیة عموما دون وجود وسائل الاتصالات الحدیثة، 

مثل الفاكس والتلیفاكس ، أو التلیفون النقال على الرغم من بدء انتشار الأخیر في جمیع مناطق دول 
العالم بما فیها المتخلفة مما سهل عملیة الاتصال بین المندوب الصحفي وصحیفته أو الوسیلة 

الإعلامیة التي یراسلها.. ولكن مازالت الصعوبات قائمة وبشكل ملحوظ، وهذا ما یعیق وصول نسبة 
كبیرة من الأخبار من هذه المناطق إلى المراكز الإعلامیة والمؤسسات الإعلامیة في هذه البلدان، 

 توزیعهاوقد أدى هذا الوضع إلى أن معظم الأخبار العالمیة تأتي من عواصم الدول المتطورة ویتم 
من هناك إلى بقیة دول العالم بما في ذلك أخبار البلدان المتخلفة، لذلك نجد أن الخبر العادي الذي 

یحدث في أي من عواصم الدول المتقدمة یتم توزیعه بسرعة مذهلة ونجده مباشرة في الصفحات 
الأولى لكبریات الصحف العالمیة، أو في مقدمة أخبار المذیاع والتلفزیونات الغربیة وبعد ذلك ینقل 
إلى وسائل الإعلام في الدول المتخلفة.. علماً أنه یوجد أخبار شدیدة الأهمیة تحدث في دول أخرى 
لا أحد یعرف عنها شیئاً ..وانقطاع التیار الكهربائي عن مدینة كبیرة كمدینة نیویورك ولعدة ساعات 
فقط، وحدوث بعض حوادث السطو والشغب خلالها تحتل الصفحات الأولى في العدید من صحف 
العالم، وتتناقل محطات البث الإذاعي والتلفزیوني هذا الخبر الأكثر أهمیة في اللحظة الراهنة، في 
حین لا تشغل حوادث كارثیة تقع في دول متخلفة على سبیل المثال بنغلادش أو في بعض الدول 
الإفریقیة، كالفیضانات المدمرة التي یذهب ضحیتها عشرات الألوف أو وفاة المئات والآلاف بسبب 
الجفاف والمجاعة في بعض دول افریقیة لا تجد مثل هذه الأخبار مكاناً بارزاً لها في تلك الصحف 

أو الوسائل الإعلامیة، وجل ما یكون أن ینشر خبر عنها في مكان ما منزویاً في الصفحات الداخلیة 
لأي من الصحف العالمیة أو في نهایة البث الإخباري الإذاعي والتلفزیوني دون نشر صور مرافقة 
لمثل هذه الأخبار، وعلى الرغم من ذلك یبقى المقیاس الرئیسي لنجاح الصحیفة المعاصر أو أي 

وسیلة أخرى بمدى تقدمه من خدمة إخباریة ویقاس نجاح الخدمة الإخباریة للوسیلة الإعلامیة بمدى 
 ما لدیها من مصادر إخباریة.
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وسواء أكان المصدر ذاتیاً أم خارجیاً أم كان مصدراً رئیسیاً أو ثانویاً .أو كان من المصادر الصحفیة 
 أو من المندوب الصحفي.. 

 وعموماً یمكن إجمال مصادر الأخبار الصحفیة في المصادر الآتیة:
أولاً : یعتبر قسم الأخبار في أي صحیفة یومیة من أهم أقسام التحریر الصحفي في الجرائد الیومیة 

وفي المذیاع والتلفزیون ..وفي الصحافة الغربیة یعتبر رئیس قسم الأخبار هو الشخص التالي مباشرة 
 لرئیس التحریر.

وفي الصحف المتطورة والجادة، فإن المندوب الصحفي لا یعمل في قسم الأخبار وحده وإنما یمثل 
العمود الفقري في غالبیة أقسام التحریر الصحفي الأخرى في الجریدة " فالمندوب الصحفي هو الذي 

 .1یغذي الصحیفة بنسبة كبیرة من الأخبار التي تنشرها"
وعلى المندوب الصحفي یتم اعتماد الصحیفة في الانفراد بأخبار معینة أو في تحقیق سبق صحفي. 

عدد من الشروط الضروریة التي ینبغي أخذها بالحسبان عند اختیار المندوب ولذلك لا بد من توافر 
 الصحفي وأهم هذه الشروط هي:
 شروط اختیار المندوب الصحفي

التمتع بالحس الصحفي الرفیع والذي یمكن المندوب الصحفي من الحصول على الخبر  -1
 المهم.

أن یكون محباً للاستطلاع ولدیه الرغبة في التعرف على الأخبار والأحداث ومتابعتها  -2
 والكشف عن أبعادها وتفاصیلها المتعددة.

 أن یتمتع بثقافة واسعة في مجالات عدیدة. -3

یكون موهوباً  في فن مخاطبة الناس، ولدیه القدرة على إقامة صداقات حمیمة جدیدة أن  -4
 وعلاقات متنوعة وكسب ثقة مصادره.

 سریع الحركة قادراً على الانتقال إلى مكان الأحداث في وقت وقوعها وفي أسرع وقت. -5

قوي الملاحظة، سریع البدیهة یلتقط بأذنه وعینیه ما لا یستطیع الإنسان العادي أن  -6
 یلاحظه.

أن یكون لدیه موهبة الأسلوب الصحفي الذي یمكنه من صیاغة الخبر بحیث یضمنه   -7
 .2أكبر عدد من المعلومات في أقل عدد من الكلمات

                                                           
 .172. ص 1981 فاروق أبو زید، فن الخبر الصحفي، دراسة الكقارنة بین الصحف على المجتمعات المتقدمة والنامیة، جدة مكتبة العلم،  1

.173 المرجع السابق نفسھ، ص  2  
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والمندوب الصحفي في الصحیفة الیومیة غالباً ما یتخصص في تغطیة مجال معین من مجالات 
نشاطات الصحیفة ولذلك یوجد بكل صحیفة مجموعة من المندوبین والمخبرین الذین یغطون 

النشاطات الحیویة الهامة المختلفة في الوزارات والمؤسسات و المنظمات الاجتماعیة  و الشعبیة  
وغیرها من القطاعات. إذ على هؤلاء المندوبین تقع مهمة التقاط الأخبار التي یمكن أن تنفرد فیها 

 الصحیفة.
ومندوب الأخبار إلى جانب كونه عنصراً هاماً في عملیة الحصول على الأخبار فلدیه وظیفة خاصة 

به وهي أن ینطلق إلى مسرح الأحداث ویحصل بنفسه على  المعلومات  المكونة للخبر الذي یهم 
شرائح واسعة من الناس القراء والمشاهدین والمستمعین. وعادة یوزع رئیس قسم الأخبار المندوبین إلى 

القطاعات الاقتصادیة والاجتماعیة والسیاسیة الهامة في المجتمع، فیختص كل مندوب بإحدى 
الوزارات أو أكثر أو في مصلحة عامة  أو هیئة من الهیئات العامة والمؤسسات كمجلس الشعب أو 

 مجلس الوزراء  والوزارات إلخ.
وتبین من خلال التجربة العلمیة أن تخصص المندوب الصحفي في مجال من المجالات المذكورة  

 أعلاه، یمكنه من إتقان عمله وتأدیته بكفاءة ودقة.
والتخصص یسمح للمندوب أن یدعم ویوطد علاقات المندوب بالمسؤولین والعاملین في الجهة التي 
یمثل الصحیفة بها. والتخصص له أهمیة قصوى إذ یتیح للمندوب بدراسة المجال المكلف بتغطیة، 
وهذا ما یمكنه من المعرفة الكبیرة والصغیرة في المكان المندوب إلیه، وبالآتي یقوم بكتابة أخباره  

وهو على درایة واسعة بكل أبعاد الخبر وتفاصیله وملابساته، وتخصص المندوب الصحفي في مجال 
معین یسمح له بتطویر علاقاته بالعاملین في المجال  المحدد أو ذاك، بحیث تنمو هذه العلاقات 
وتكبر مع ترقیة العاملین إلى المواقع والمناصب الحساسة في المجال المعین. والمندوب الصحفي 

الذي لدیه الموهبة بإقامة  العلاقات الحمیمة وتكوین الصداقات المخلصة ،فإذا كان صدیقاً لرؤساء 
الأقسام أو المدیرین أو وكلاء الوزارات فإنه في حال ترقي هؤلاء إلى مناصب حساسة وشغلوا مواقع 

مسؤولة في الدولة كوزیر أو كمدیر عام وهو صدیق قدیم للصحفي المندوب،  فإن هذا المسؤول 
 یصبح مصدراً  غنیاً للأخبار والمعلمات.

إضافة إلى كل ذلك، على المندوب الصحفي أن یكون متابعاً وقارئاً جیداً للصحف الیومیة 
والأسبوعیة ویحرص على الاستماع قدر الإمكان إلى نشرات الأخبار الإذاعیة والتلفزیونیة، ویهتم 

أثناء ذلك بالتركیز على ما ینشر في مجال تخصصه حتى یتأكد من متابعة الأخبار المتعلقة بالجهة 
التي یمثل صحیفته فیها. وأن یعرف بدقة فیما إذا كانت هذه الصحف أو الإذاعة أو التلفزیون قد 
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سبقته في نشر أخبار جدیدة في مجال عمله حتى یحرص على ألا یفوت علیه الفرصة مرة أخرى 
بأن یكون الصحفي الثاني الذي ینشر أو یذیع أو یبث ماهو متعلق في المجال المتخصص به 

 والمكلف به من قبل صحیفته أو الوسیلة الإعلامیة التي یمثلها.
 المراسل الصحفي

المراسل الصحفي، هو الصحفي الذي یكلف من قبل صحیفته أو قبل مؤسسة المذیاع أو التلفزیون 
لیعمل داخل البلاد أو خارجها إذ یوفد للإقامة في مدینة معینة  أو عاصمة أجنبیة ، ویعتمد المراسل 
من قبل الدوائر والمؤسسات الرسمیة والاجتماعیة والشعبیة، وتنحصر مهمته الرئیسة بتغطیة الأحداث 

والنشاطات التي تجري ضمن المنطقة المكلف بالعمل فیها أو في المناطق التي یكلف بتغطیة 
أخبارها. وذلك وفق التوجیهات السیاسیة والعامة التي تنتهجها الوسیلة الإعلامیة المرسل من قبلها. 

وإذا لم یكن هناك مراسل رسمي في منطقة ما، تقوم الوسیلة الإعلامیة بإرسال مراسل أو أكثر للقیام 
بتغطیة الأحداث التي تقع في مكان ما،نظراً لأهمیة تلك الأحداث إن كانت في محافظة أو مدینة ما. 

فیقوم هؤلاء المراسلون الصحفیون بتزوید صحفهم ومحطات الإذاعة والتلفزیون بالأخبار والمواضیع 
 الإخباریة، ویكتبون ویبثون عن الأحداث.

والنشاطات المختلفة في المدن والمحافظات أو الدول التي یعتمدون فیها من قبل المؤسسات 
الإعلامیة التابعین لها بتغطیة حدث ما یهم بلادهم أو مؤسساتهم الإعلامیة المختلفة المنتمین لها، 

ویجري ذلك من خلال التوجیهات التي یتلقونها من قبل مسؤولي إدارة المؤسسات الإعلامیة التابعین 
لها. بالنسبة للمراسل الخارجي لا بد من أن یتمتع بصفات محدودة ، مثل معرفته التامة بلغة البلد 
واطلاع واسع حولا الاتجاهات السیاسیة السائدة التي لها تأثیر بالغ على الأحداث والنشاطات في 

ذلك البلد، ولابد أن یتمتع باللباقة الدبلوماسیة والشجاعة، لأن المراسل/عادة/ یلتقي بكبار المسؤولین 
والدبلوماسیین، من خلال المؤتمرات الصحفیة التي یعقدها هؤلاء المسؤولین أو لإجراء مقبلة صحفیة 

لتغطیة حدث سیاسي أو اقتصادي أو اجتماعي أو ثقافي یهم الجهة الإعلامیة التي یعمل مراسلاً 
 لها.

والمراسل الصحفي مسؤول أمام المؤسسة الإعلامیة التي یعمل لصالحها عن تقدیم الأحداث التي 
یكتب عنها وعن تفسیرها وإعطاء صورة دقیقة لتلك الشخصیات المسؤولة في بلد الإیفاد التي تقترن 
بها الأحداث. وفي الكثیر من الأحیان یتمتع المراسل الصحفي بالحصانة الدبلوماسیة، وذلك لتسهیل 

مهمته المتعبة والشاقة التي یقوم بها. وأحیاناً یتعرض هؤلاء المراسلون للمخاطر والمجازفة بهدف 
 الحصول على الأخبار الهامة بالنسبة للوسیلة الإعلامیة  التي ینتمون لها أو للبلد الذي جاؤوا منه.
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 المراسل الخارجي:
تحرص جمیع الصحف الكبرى والجادة ومحطات المذیاع والتلفزیون أن یكون لدیها مراسلون في 
العواصم الدولیة الكبرى لكي یغنوا مؤسساتهم الإعلامیة (الصحف- المذیاع- التلفزیون) بكل ما 

یجري في هذه الدول من أحداث هامة وتطورات، كما تحرص الصحف خاصة والمحطات الإذاعیة 
والتلفزیونیة على إرسال العدید من الصحفیین إلى أماكن الأحداث الهامة في العالم، لیعودوا وهم 

حاملون معلومات وأخبار دسمة تغني الوسیلة الإعلامیة بأخبار هامة قام المراسل بتغطیتها میدانیاً 
 بشكل سریع وشامل . وهناك نوعان من المراسلین:

 المراسل الدائم:ـ 1

وهو الذي یمثل الصحیفة أو المذیاع أو التلفزیون في إحدى عواصم الدول الكبرى الهامة لمدة 
طویلة، قد تدوم عدة سنوات، من خلالها یستطیع المراسل تكوین علاقات وصداقات جیدة مع 

الشخصیات الهامة في هذه العواصم وكذلك مع المسؤولین الحكومیین وزعماء الأحزاب السیاسیة ذات 
الثقل الجماهیري، وهذا ما یمكنه من التعرف على اتجاهات السیاسة في هذا البلد أو ذاك أو الكتابة 

 عنها في صحیفته أو في الوسیلة الإعلامیة التي اعتمدته مراسلاً لها.
  ـ المراسل المتحرك:2

وهو الصحفي الذي ترسله الوسیلة الإعلامیة لتغطیة حدث هام یقع في أي مكان من العالم ، وذلك 
لمدة قصیرة ثم یعود بعد انتهاء مهمته إلى المقر الرئیسي لمؤسسته الإعلامیة لیكتب عن ذلك الحدث 

 أو یبث برنامجاً كاملاً عنه في التلفزیون أو المذیاع.
والمراسل الخارجي سواء كان دائماً أو متحركاً ینبغي أن یكون حكماً ملماً إلماماً  جیداً بعدد من 

 اللغات الأجنبیة الحیة السائدة في العالم كاللغة- الإنكلیزیة أو الفرنسیة على سبیل المثال.
كما یجب أن یكون قادراً على ممارسة مختلف ألوان الفن الصحفي من خبر وتحقیق وحدیث ومقال 
وعمود صحفي وزاویة إلخ.. وأن تكون ثقافته متنوعة ،ولدیه القدرة على الكتابة في مجالات عدیدة 
،لأن عمل المراسل الخارجي لا یقتصر على تقدیم الأخبار والموضوعات السیاسیة وحدها، وإنما 

تقدیم جمیع المواد الصحفیة الخارجیة سواء كانت سیاسیة أم اقتصادیة أو اجتماعیة أم ثقافیة أم فنیة 
أم ریاضیة، وعلى ذلك لا بد للمراسل أن یكون قادراً على الكتابة في جمیع المجالات الصحفیة.لهذا 

فإن الصحف العالمیة الكبرى تحرص على توفیر كل ما یلزم من مستلزمات ضروریة لمراسیلیها 
 الخارجیین مثل التفرغ بین وقت وآخر للدراسة وإعادة التأهیل والتدریب.
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والكثیر من المراسلین الخارجیین في مختلف دول العالم حصلوا على درجات علمیة في أكثر من 
مجال في السیاسة والاجتماع والاقتصاد والعلوم الأخرى إضافة إلى دراسة الصحافة والتحریر 

 .1الصحفي
والسمة التي لا بد من توافرها في المراسل الخارجي،أن یكون متعدد المواهب والقدرات. ولا سیما في 

مجال التعامل مع الزعماء والقادة السیاسیین ونجوم الفن والسینما والمسرح،وفي الوقت نفسه أن یكون 
متمكناً من التعامل مع رجل الشارع العادي، وأن یكون لدیه القدرة على التكیف مع جمیع الظروف 
المتقلبة، إن كانفي مجال العیش في أماكن فاخرة أو في أماكن سیئة الظروف مثل الأكواخ والخیم 

 ولو كان ذلك في الصحراء.
وثمة مصادر تخدم وسائل الاعلام كافة على اختلاف جنسیاتها وخاصة الصحف. وهذه المصادر 

توفر المعلومات والأخبار وتبثها لاسلكیاً أو عبر التقنیات الحدیثة المعاصرة الخاصة بالاتصال، وهذه 
المصادر لا تقوم بخدمة وسیلة معینة بل تقدم خدماتها لمن یرید، وأطلق علیها وفق المفهوم 

 الكلاسیكي، مصادر عامة، ومن أبرز هذه المصادر ذات الأهمیة الخاصة الكبیرة.

                                                           
 .142-131 جولیان، ف. جیمس. ل. ممارسة الأخبار، ص ص  1
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 :وكالات الأنباء
تعمل وكالات الأنباء من خلال شبكات واسعة من المندوبین والمراسلین المنتشرین في جمیع أنحاء 
العالم.. وهي بذلك توفر للصحف والمؤسسات الإعلامیة الأخرى ( المذیاع والتلفزیون) كمیة كبیرة 

 من الأخبار العالمیة والمحلیة.
لایمكن لأي وسیلة إعلامیة الحصول علیها بوسائلها الذاتیة. لأنه من غیر الممكن إطلاقاً لأي 

صحیفة  أو محطة رادیو أو تلفزیون، مهما بلغت قوة إمكانیاتها وقدراتها أن تغطي جمیع مناطق 
 العالم بالمراسلین.

والیوم یكاد لا یوجد دولة إلا ولدیها وكالة أنباء وطنیة خاصة، بید أن هذه الوكالات العالمیة الكبرى، 
 سیما وأن معظم هذه الوكالات الوطنیة رسمیة تابعة لحكوماتها.

لذلك فمن الضروري الانتباه إلى أن بعض وكالات الأنباء سواء كانت عالمیة أم وطنیة كثیراً ما 
تخفي وراء البرقیات التي تبعث بها أغراضاً وأهدافاً سیاسیة، وكما یؤكد الواقع أن وكالات الأنباء 
على الرغم من أن بعضها تدعي الاستقلال إلا أنها تعكس في حالات كثیرة الأهداف والمصالح 

 السیاسیة لحكومات الدول تصدر عنها.
وعلى الصحف ووسائل الإعلام الأخرى أن تكون حذرة من الوقوع في براثن الأهداف والأغراض غیر 
الظاهرة لوكالات الأنباء الأجنبیة ویمكن أن یتم ذلك من خلال المقارنة والموازنة بین برقیات مختلف 
الوكالات حول كل خبر، وفي ضوء خبرة الصحف الطویلة ومحطات الإذاعة والتلفزیون باتجاه كل 

وكالة والسیاسة التي تخدمها، وبالآتي علیها أن تنقي الخبر مما یشوبه من أهداف غیر ظاهرة 
 وتقدیمه للقارئ خالیاً من أي تأثیر.

وینبغي أن تكون الصحف ومحطات الإذاعة والتلفزیون حریصة على تقدیم الأخبار بشكل موضوعي 
 غیر متحیز.

وعلى وسائل الإعلام أن تقوم بإعادة صیاغة الأخبار الخارجیة مهما تعددت مصادرها، بحیث یعاد 
ترتیب أهمیة ما یتضمنه الخبر من وقائع وأحداث بحیث یقدم كل ما له علاقة مباشرة بقارئ 

الصحیفة أو المستمع للإذاعة أو مشاهد التلفزیون والذي یدخل في دائرة اهتمام القراء الذین تصدر 
الصحیفة لهم أو تبث برامج الإذاعة والتلفزیون لجمهورها الخاص بها. ولابد من أن تحرص وسائل 

الاعلام الوطنیة أثناء ترجمتها لبرقیات وكالات الأنباء الأجنبیة وحین تعید صیاغتها لتعدها للنشر أن 
تنقیها من بعض المصطلحات والمفاهیم التي تتعارض مع المصالح الوطنیة والقومیة للمجتمع الذي 
تصدر فیه . وعلى سبیل المثال فإن وسائل الإعلام العربیة تمتنع عن نشر الكثیر من المصطلحات 
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التي تستخدمها وكالات الأنباء الغربیة مثل إطلاق صفة الإرهاب على المقاومة الفلسطینیة أو 
العراقیة أو اللبنانیة. والدول الإرهابیة التي تصفها تلك الوكالات بحاضنة الإرهاب مثل " إیران 

 وسوریة وكوریا الشمالیة " وغیرها.
 قصة وكالات الأنباء عبر التاریخ

حثیما یوجد الإنسان تولد الأخبار فطبیعة الإنسان تحمل في ثنایاها طرازاً خاصاً من التفاعل مع غیره 
الذي ینشأ عنه ظواهر منها اللغة والفن والصحافة  التي نرى أن من أهم صورها تعني بجمع الأخبار 
وتعرف فنون الاستطلاع ویكفي الواحد منا النظر إلى خلیة النحل أو جماعة النمل لكي یدرك أهمیة 

وقیمة الأخبار في إنقاذ الأفراد والمجتمعات فهذه الحشرات ترسل من بینها جماعات للكشف 
والاستطلاع وتبلغ هذه الجماعات مراسلیها إلى أماكن الطعام وتحذرهم بالأخطار المحدقة بالخلیة 

حتى یستطیعوا الحفاظ على حیاتهم ونرى أن الإنسان منذ وجد على أرض هذه المعمورة أهتم بدرجة 
كبیرة بالاتصال مع غیره ونقل أخباره للناس عن طریق قرع الطبول وإشعال النار والكلام بالإشارات 
قبل اكتشاف اللغة من ثم الكتابة التي تعتبر نقلة نوعیة كبیرة في الاتصال بین الناس التي كان لها 

عظیم الأثر في تعزیز علاقاتهم ببعضهم ونرى هنا أنه سرعان ما أخذت هذه الوسائل الإعلامیة 
باختلافها وتعددها بالتطور وتطورت بتطور وسائل المواصلات ورقي فنون الاتصال حتى بلغت 

أوجها في النصف الثاني من القرن العشرین وخلال هذا التطور ظهرت المؤسسات ظهرت وكالات 
 الأنباء.

 وكالات الأنباء في الماضي
في الحقیقة أنه لم تكن توجد في الماضي وكالات أنباء بالمعنى الحقیقي وإنما كان یوجد ما یسمى 

بالمكاتب الإخباریة ونرى أن مظاهر الصحافة في العصور الوسطى كانت تأخذ شكل الرسائل 
الإخباریة المنسوخة التي كانت تروي أخبار الملوك ورجال الحاشیة والنبلاء وكانت أهم وظیفة لهذه 

 1337الرسائل هي إذاعة أنباء الحروب على اختلافها وخاصة حرب المئة عام التي نشبت عام 
بین الإنجلیز والفرنسیین وهكذا نجد أن البذور الأولى للصحافة الإخباریة كانت تتناول موضوعات 

السیاسة والاقتصاد والحرب وظلت الرسالة الإخباریة المنسوخة من أهم وسائل الإعلام الأوربیة 
والعالمیة في القرون الوسطى وكانت مدینة البندقیة الإیطالیة تعج بالمكاتب الإخباریة وكان كاتب 

الأخبار یستأجر العبید أو یشتریهم ویملي علیهم ما جمعه من أخبار لیدونوها ویعدوها للبیع والتوزیع 
على المشتركین وكان من أشهر هؤلاء المخبرین هما الأخوان فوجرز اللذین كانت لهما مكاتب 

إخباریة في عدد كبیر من العواصم الأوربیة ونرى هنا أن رسائل الأخوان فوجرز أصبحت بفضل 
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عزیمتهم من الأسس الجوهریة التي لا یستغني عنها رجال السیاسة والحكم والمال واعتبرت فیما بعد 
من أهم الأسس التي قامت علیها وكالات الأنباء المعاصرة وهكذا فإننا نرى أن هذه المكاتب 

الإخباریة التي ظهرت في العصور الوسطى لخدمة الطبقة البرجوازیة كانت بمثابة وكالة أنباء ولكن 
على نطاق ضیق، ونرى أن أهمیة الرسائل المنسوخة من قبل هذه المكاتب الإخباریة قد حافظت 
على رونقها وبریقها وأهمیتها حتى بعد اختراع الطباعة في القرن الخامس عشر لأنها كانت تسد 

فراغاً لا یمكن أن تسده الصحف المطبوعة وذلك نظراً للرقابة الصحفیة والقیود الحكومیة التي نشرت 
على هذه الصحف واقتصرت علیها، وفي مطلع القرن الثامن عشر ظهر نوع جدید رمن وسائل نقل 

المعلومات وهي الخدمات البریدیة والمكاتب البریدیة التي كانت نوعاً ما على الرغم من فضلها الكبیر 
على الصحافة احتكاریة ونهج رؤساء هذه المكاتب نهج الاستغلال والانتهاز لأصحاب الصحف ومع 

ذلك ومما لا شك فیه أن انتظام الخدمات البریدیة كان سبباً مباشراً في تطور الصحافة الإخباریة 
وسعة انتشارها وقد كانت مواعید صدور الصحف تتفق مع مواعید توزیع البرید، كما أن ظهور 
الصحافة المسائیة والصحافة الإقلیمیة یرجع أیضاً إلى تطور الخدمات البریدیة، ویعتبر اختراع 

المذیاع الحدث الثاني الأبرز في مسیرة المكاتب الإخباریة ووكالات الأبناء وهو أخطر ثورة في تاریخ 
الاتصال بین القارات وقد انعكس أثره بشكل واضح على الوكالات وظهر فیما بعد لدى العیان ما 

یسمى بالمحطات الإذاعیة التي كانت ضعیفة جداً وبدائیة في بدایتها ولكنها فیما بعد أخذت تحظى 
باهتمام شرائح وطبقات المجتمع كافة وأخذت بالتطور تدریجیاً ولكن اندلاع الحرب العالمیة الأولى 
كان له أثر سلبي ویمكن القول بإنها عطلت تقدم الإذاعة إلى حد كبیر فقد قامت جمیع الحكومات 
بالسیطرة على جمیع المحطات اللاسلكیة وأدركت الدول الكبیرة أهمیة الأخبار فقامت بتقسیم العالم 

إلى ثلاث مناطق إعلامیة رئیسة واحتكرت كل دولة من هؤلاء الدول منطقة معینة وعلى هذا 
الأساس قامت ألمانیا عن طریق وكالة "ولف" الصحفیة باحتكار المجال الإعلامي في النمسا والمجر 

والدول السكندنافیة وألمانیا، كما احتكرت بریطانیا أخبار جمیع إمبراطوریاتها وبلاد الشرق الأقصى 
وكانت وكالة أنباء رویترز تنهض بأعباء تلك المناطق الشاسعة، أما وكالة أنباء "هافاس" الفرنسیة 

كانت تهیمن على المنطقة الثالثة التي تشمل فرنسا ومستعمراتها وأمریكا الجنوبیة، هذا بطبیعة الحال 
إضافة إلى الولایات المتحدة الأمریكیة التي نزعت في بدایة الأمر على التخصص في أخبار 
الأمریكیتین، وقد أدرك كل من هذه الدول أهمیة الإعلام واعتباره مساویاً للأهمیة الاقتصادیة 

والسیاسیة وما إن اندلعت الحرب العالمیة الأولى حتى قامت بریطانیا بقطع خط الاتصال اللاسلكي 
الذي یصل ألمانیة بالعالم الخارجي وبأمریكا بشكل خاص والممتد تحت میاه الأطلسي وبهذا انعزلت 
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ألمانیة عن العالم الخارجي ولم تستطع أن تعرض للعالم وجهات نظرها وترى العالم مواقفها وأصبحت 
لندن هي قلب العالم الخارجي الذي ینبض بالأخبار والمعلومات ولكن الألمان لم یقفوا مكتوفي 

 افتتاح محطة جدیدة تدعى "ناون" وكانت هذه المحطة تذیع 1915الأیدي فقد أعادوا بحلول عام 
للعالم أخباراً ألمانیة على شتى بقاع العالم وكانت بمثابة البدیل على خط الاتصال الرئیسي الألماني 

وكانت هذه المحطة تعمل على مدار الأربع والعشرین ساعة وبشكل متواصل وتوزع نشراتها یومیاً 
على الصحف وأجهزة الإعلام والهواة والعملاء ونافست بذلك وكالات الأنباء التابعة لدول الحلفاء 

 التي كانت تبیع نشراتها باشتراكات باهظة.
 وكالات الأنباء والمجتمع:

لا شك أن تطور المذیاع ارتبط ارتباطاً وثیقاً بعملیات جمع الأخبار وتوزیعها، فقد أصبح من الممكن 
للصحفیین أن یتصلوا بوكالات الأنباء مهما بعدت المسافات وأصبح بإمكان الإرسال الإذاعي أن 

یبث نشراته الإخباریة عدة مرات في الیوم الواحد ونلاحظ أنه عندما تحول الاهتمام من المقال على 
الخبر بفضل وكالات الأنباء وأصبح الخبر العنصر الأساسي في الصحافة الحدیثة، أصبحنا نلاحظ 
ارتفاع أرقام توزیع الصحف ارتفاعاً كبیراً وهذا كله یعود على التقدم العلمي والتكنولوجي الهائل في 
العالم صحبه من ثورة علمیة وتكنولوجیة هائلة ومن المنطلق نجد أنه قد ظهر على مسرح الأحداث 

عدد لا بأس به من الصحف وانتشرت الصحافة الرخیصة الثمن وأدرك الصحفیون قیمة الأخبار 
والحوادث الریاضیة التي كانت تنقل عن طریق التلغراف والتلفون ولكن مع اتساع عدد القراء والثورات 

العلمیة التي شهدت أنحاء مختلفة من العالم كان لابد من إنشاء وكالات الأنباء التي أصبحت فیما 
بعد المصدر الأساسي للأنباء في كافة أنحاء العالم، وتقوم الوكالات هنا بتغطیة الأخبار الأساسیة 

والحقائق الرئیسیة وتبعها للصحف والهیئات الإعلامیة التي تقوم بتحریرها وإخراجها على النحو الذي 
یتفق مع سیاستها وفضلاً عن مهمة جمع الأخبار تقوم وكالات الأنباء بإعداد الصور والتحقیقات 
والمقالات، ووكالة الأنباء اتخذت اسمها من طبیعة عملها كوكیل أو ممثل للصحف وهي بمثابة 

جمعیة تعاونیة تشترك فیها الصحف لجمع الأخبار لأن كل صحیفة بفردها لا تستطیع أن تقوم بهذا 
العمل ولابد من المشاركة في النفقات ونجد أنه كلما اتسع نطاق الأحداث تعذر على الصحفي 

المحلي أن یغطیها وهكذا كانت ضرورة الالتجاء على وكیل آخر یعمل في محیط أكثر اتساعاً ومن 
 هنا جاءت فكرة نشأة وكالة الأنباء.

 مراحل تطور وكالات الأنباء :
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وقد مرت وكالات الأنباء بعدة مراحل حتى أصبحت في صورتها الحدیثة المعروفة ففي الماضي كان 
یمكن أن یقوم شخص واحد أو شخصان بإدارة صحیفة وكتابة مقالاتها وجمع أخبارها وتزویدها 

بالإعلانات القصیرة أما الآن فنلاحظ أنه بعد أن امتدت أسلاك الاتصال عبر العالم وعندما بین أنه 
لا معنى ولا یوجد داعي لصرف نفقات باهظة على هؤلاء المراسلین الذین كانو یحاكون بعضهم 
بعضاً نظراً للثورة العلمیة التي مكنت كل وكالة بأن تأخذ الأخبار من خلال شبكات المعلوماتیة 

العالمیة، وفیما بعد أخذت تظهر على الساحة الإعلامیة عدة أشكال للتعاون بین المؤسسات 
الصحفیة مثال ذلك السلاسل التي كانت تربط بین الصحف وكانت أولى هذه السلاسل هي سلسلة 
صحف سكربیس التي ظهرت في أواخر القرن التاسع عشر وجاءت بعدها سلسلة صحف هیرست 

وغیرها الكثیر وتم بالفعل توفیر مبالغ مالیة ضخمة وكان اتحاد الصحف شكلاً آخر من أشكال 
 عندما قامت ست صحف في مدینة نیویورك بإنشاء الاتحاد 1848التجمع والتعاون ومثال ذلك عام 

الصحفي المعروف بالأسوشیتد بریس كوسیلة للاشتراك في تحمل نفقات الأنباء التلغرافیة، وفي عام 
 انضمت عدة اتحادات وكونت الأسوشیتد بریس الحدیثة وهي الیوم تمد آلاف الصحف 1893

بالأخبار في جمیع أنحاء العالم وتقوم الیونایتد بریس أیضاً بأعمال مشابهة وقد ترتب على قیام 
المكاتب والاتحادات والوكالات ارتفاع كبیر في نسبة التشابه والنمطیة وغالباً ما نجد هذا موضوعاً 
للنقد ضد الوكالات ویمكننا أن نجد أن عالم الإعلام الطباعي یعمل على ثلاث مستویات: الإنتاج 
والتوزیع والإعلان وتتعامل الصحف مع وكالات الإعلان عن طریق تعیین ممثلین لها في المراكز 
الكبیرة حیث یقومون ببیع المساحات الإعلانیة والتعامل مع وكالات الإعلان والحصول منها على 
الإعلانات ونرى أن المكاتب الإخباریة والسلاسل والاتحادات الصحفیة وكاتب الخدمات الصحفیة 
كانت تقوم بمهمة وكالات الأنباء الحدیثة ونرى أن الأهداف التي نشأت من أجلها هذه الاتحادات 

والمكاتب هي نفسها الأهداف التي تسعى وكالات الأنباء الحدیثة الوصول إلیها ولعل أبرز وأهم هذه 
الأهداف هو نشر الأخبار والأنباء وبیعها للصحف من أجل تحقیق الربح المادي هذا فضلاً عن 

الاستفادة من الإمكانیات الفنیة والتكنولوجیة بل وإمكانیات الأفراد إذ تستخدم وكالات الأنباء أعداد اً 
كبیرة جداً من العاملین سواء من الصحفیین أو المراسلین أو المترجمین وغیرهم وهي أعداد كبیرة جداً 
یمكن أن تتوفر لدى وكالة الأنباء أو الاتحاد الصحفي لكنها لا یمكن أن تتوفر لدى الصحیفة الواحدة 
، ونلاحظ هنا أن دور وكالات الأنباء دور له عظیم الأثر في تاریخ الصحافة في الماضي والحاضر 

ولا یمكن لأیة صحیفة أن تعیش أو تستمر دون الحصول على أنباء وكالات الأنباء ویمكن القول 
 بأن وكالات الأنباء هي الحجر الأساس بالنسبة لكل صحیفة.
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 اقتصادیات وكالات الأنباء
وإذا بحثنا في الأساس الاقتصادي الذي تعتمد علیه وكالات الأنباء: یمكن القول أن وكالات الأنباء 
تعتمد في عملها على أساس الموازنة بین المصروفات التي تتكلفها نظراً لارتفاع تكلفة الخبر الواحد 
ولكن هذا لا یستجوب أن تتحمل المؤسسة الصحفیة كامل هذا المبلغ الضخم ولكن یكفي الوكالة أن 

یكون لدیها عدد كبیر من المشتركین لكي تتمكن من تغطیة نفقات الخبر وتحقیق الربح المادي 
المرجو من عملها وبهذا تسعى كل وكالة إلى زیادة عدد مشتركیها بكافة الأشكال ونلاحظ أن أكثر 

الأسالیب التي تطبقها وكالات الأنباء شیوعاً هو أسلوب الجمعیة التعاونیة أو الشركة التي توزع على 
 أعضائها تكالیف الخدمات التي تؤدیها لهم جمیعاً .

 وكالات الأنباء العالمیة
رأینا أن تكالیف جمع الأخبار وتوزیعها یتطلب مبالغ كبیرة جداً من المال وبهذا نجد أن عدد 

الوكالات التي تستطیع العمل على النطاق العالمي لا تزید على خمس وكالات عالمیة أساسیة وهذه 
الوكالات تتركز في بلاد صناعیة متطورة جداً وتتمتع بمستوى معیشي مرتفع ولهذه الدول أیضاً نفوذ 
سیاسي واقتصادي ضخم یتجاوز حدود بلدها والبلاد المجاورة لها وهنا نرى أنه لیس غریباً أن یكون 

عدد الوكالات خمس اثنتان من هذه الوكالات أمریكیة وهما "الأسوشیتد بریس" و الیونایتد بریس 
انترناشیونال" وواحدة بریطانیة هي "رویترز" وواحدة فرنسیة هي  " فرانس بریس " والأخیرة روسیة 

وهي " ایتارتاس " " تاس سابقاً " ومعظم هذه الوكالات تتلقى دعماً حكومیاً وإعانات خاصة لها وهكذا 
نجد أن لكل وكالة منطقة نفوذ واضحة تسیطر علیها سیطرة تامة فالوكالتان الأمریكیتان تسیطران 

على ثلاثة أرباع أمریكا أمریكا الشمالیة ووكالة رویترز تسیطر على دول الكومنولت البریطاني 
ووكالة فرانس بریس تسیطر على الدول المتحدثة باللغة الفرنسیة ومعظم أروبا وأفریقیا وأما وكالة 

ایتارتاس فهي تسیطر على معظم دول الاتحاد السوفیتي سابقاً ودول الكتلة الشرقیة والشیوعیة وأما 
بالنسبة لبقیة أنحاء العالم فهناك منافسة كبیرة جداً وقویة قائمة بین هذه الوكالات من أجل تغطیة 

 هذه المناطق بالأنباء الحیویة والجدیدة.
 وكالات الأنباء المحلیة

إن الأوضاع التي استقرت بعد تقسیم العالم في نهایة الحرب العالمیة الأولى ومن ثم زیادة عدد الدول 
المستقلة بعد الحرب العالمیة الثانیة أتاحت الفرصة لظهور عدد كبیر من وكالات الأنباء المحلیة 

التي أصبحت كالعلم والنشید الوطني والتمثیل الخارجي وهذا رمز لهیبة الدولة واحترامها وفي بدایة 
الخمسینات شهد العالم ثورة علمیة من حیث التقدم الإعلامي والانفتاح على العالم وبدأت الدول 
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الصغیرة تشعر بالخطر العظیم الذي یدور حولها وأهمیة أن یكون لدیها وكالة لأنباء خاصة بها تنشر 
أخبارها وتعرض للعالم من خلالها وجهات نظرها من القضایا المختلفة ففي أوروبا مثلاً أنشئت حوالي 

 وكالة للأنباء المحلیة، وأخذت هذه الوكالات على 23 وكالة وفي آسیا أفریقیا أنشئن حوالي 24
عاتقها مهمة عرض السیاسة العامة لسلطات الدولة الموجودة فیها للعالم وتغطیة أخبار بلدها بصورة 

شاملة قد لا تستطیع وكالة الأنباء العالمیة أن تغطیها وفیما بعد أخذت هذه الوكالات المحلیة 
بالتعاون فیما بینها ولا سیما وكالات الأنباء وكالات الأنباء المحلیة لدول الاتحاد الأوربي وبدأ یظهر 

لنا مؤسسات خاصة تجمع تحت لوائها هذه الوكالات المحلیة ومثال ذلك منظمة وكالات الأنباء 
الآسیویة واتحاد وكالات الأنباء العربیة وغیرها، وتعمل وكالات الأنباء المحلیة على جمع الأخبار 

وتوزیعها على الوكالات العالمیة التي ترتبط بها ویرتبط عدد كبیر من هذه الوكالات المحلیة ارتباطاً 
وثیقاً بالوكالات العالمیة التي تنشر خدماتها ونرى في أوروبا أن كل من وكالة رویترز ووكالة فرانس 

 بریس تتولى مهمة إمداد الوكالات المحلیة بالأنباء والمواد اللازمة لها.
إن أول ظهور لوكالة أنباء كتسمیة فعلیة كان في النصف الأول من القرن التاسع عشر أي بین 

 هي وكالة هافاس التي أسسها شارل 1832م وظهرت في فرنسا تحدیداً في 1850م و1840
هافاس بدایة كمكتب بسیط  لترجمة الصحف الأجنبیة إلا أنها سرعان ما نوعت خدماتها من خلال 

شبكة مراسلین، ولم تكف منذ ذلك الحین عن الامتداد والتوسع، وقد استخدمت في بدایتها الحمام 
 لزیادة سرعة عملها في بث أنباء تبدلات البورصات المالیة الأوربیة الرئیسة 1840الزاجل منذ عام 

 1930ثم وجدت هافاس في البرق الكهربائي أداة تطور سریع، وبعد انحدارها الشدید في العالم 
نتیجة الأزمة الاقتصادیة في أوروبا أخذت وزارة الداخلیة الفرنسیة على عاتقها تحمل عجز میزانیة 

فرع  هافاس الإخباري وأممت جمیع ممتلكاتها وحل محلها بعد الحرب العالمیة الثانیة مكتب الأنباء 
الفرنسي ثم وجدت وكالة الصحافة الفرنسیة فرانس برس وأشیر أنه تاریخیاً كان هناك أشكال بسیطة 
لمفاهیم تشبه إلى حد ما عمل وكالة الأنباء ، الماراتون التي كان أساسها الجندي الذي ركض دون 
توقف من مدینة ماراتون الیونانیة إلى مدینة أثینا لمسافة تزید على أربعین كیلو متراً لیبشر الاثنین 

  ق.م وتوفي هذا الرجل فور نطقه بالنبأ.490بانتصار القائد الیوناني میلتاد على جیش الفرس عام 
كما یمكننا أن نذكر في هذا الصدد ما كان یقوم به مؤیدوا الرسول العربي محمد (ص) لإبلاغ 

القبائل العربیة بأخبار الدعوة المنطلقة من مكة ثم المدینة المنورة والمعارك ضد المشركین إضافة 
على الأحداث التي رافقت هذه الدعوة... ویمكن اعتبار هؤلاء المسلمین كوكالات بشریة للأنباء لعبت 

 دوراً كبیراً في انطلاق الدعوة.
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ونعلم بأن الكثیر من الحضارات القدیمة تركت لنا أمثلة حیة على وجود الأخبار المكتوبة على 
 الأحجار أو ورق البردى كمراسلات بین الدول وأطرافها أو بقیة الدول الأخرى.

ونشیر إلى الوسیلة التي استخدمها الإنسان أیضاً في مناطق مثل أفریقیا لنقل أخبار حادثة ما، حیث 
یعمد أحدهم إلى قرع الطبول بطریقة معینة إلى مكان آخر تفهم القبیلة معناه وتنقله بدورها مباشرة 
وإما بواسطة الطبول وأیضاً إلى لأمكنة أخرى وهكذا... ومع تقدم التكنولوجیا  و ثورات الاتصال 
بدأت آلیة ربطت تقدم عمل وكالات الأنباء كمفهوم مستقل بالتقدم التكنولوجي الحدیث بحیث غدا 

 ثم اختراع الهاتف 1837اختصار الزمان والمكان بشكل كبیر بدءاً باختراع البرق الكهربائي 
 الذي كان نقطة 1900 ثم المذیاع والتلفاز تلك الوسیلة النوعیة في العالم 1864ثم الهیرنري 1876

تحول هامة أو أعقبها بعد ذلك نتیجة ضرورة وجود سباق على التقنیات واختراعها التي كانت الحرب 
العالمیة الثانیة إحدى أسبابها ولاحقاً الحرب الباردة بین أقطاب العالم كله أدى إلى اتساع الاكتشافات 

بدءاً بالأقمار الصناعیة ثم الحواسیب وشبكات الانترنت والمعلوماتیة وصولاً إلى الفضائیات في 
 الوقت الراهن التي حولت الكرة الأرضیة إلى مساحة إعلامیة واحدة.

 وظائف وكالات الأنباء 
 تختلف طبیعة عمل وكالة الأنباء عن عمل ونشاط باقي وسائل الإعلام 

( الجماهیریة) لأنها لا تتوجه مباشرة إلى الجمهور بل تضع نفسها في خدمة وسیط تقوم بتزویده 
بمختلف المعلومات الذي یقوم هذا الوسیط بدوره إلى تقدیمها للجمهور من قارئین ومستمعین 

ومشاهدین وإن علاقة وكالة الأنباء مع وسائل الإعلام الجماهیري هي علاقة عضویة وعلاقة سبب 
ونتیجة لأن أي انقطاع عن هذه الوسائل ینفي مسوغ وجودها ویبطل دوافع عملها ویبدد قیمة ومعنى 

 المعلومة لدى الوكالة.
 الوظیفة الإخباریة

تمارسها الوكالة من خلال جمع وجلب الأنباء والمعلومات على نطاق واسع لتقوم بإعادة توزیعها 
على نطاق ضیق تقنیاً على الرغم من أن هدفها الرئیسي هو نشرها على أوسع نطاق ممكن ونشیر 

أن أخبار وكالة الأنباء التي تستقیها من الوقائع والأحداث المتنوعة على الأرض الواقع هي أكثر 
حجماً وغزارة من تلك التي تحصل علیها وسائل الإعلام الجماهیري وأشد فوریة وسرعة وتواجداً 
وتتزاید یوماً بعد یوم أهمیة الوظیفة الإخباریة لاتساع وتعقد الأحداث في المجتمعات وتداخلها 

وتشابكها على الصعید الدولي وارتباطها بالعمق على المستوى الداخلي والخارجي للدول خصوصاً 
تطور وسائل الاتصال الجماهیري یوماً بعد یوم وبشكل مذهل حتى إن المعلومات والأخبار أصبحت 
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تتحرك وتنتقل كما أنها داخل قریة صغیرة.. خصوصاً مع وجود الأقمار الاصطناعیة والطبع عن 
الانترنت والاتصالات الرقمیة والخلویة والشرائح الفیلمیة والأقراص الصلبة وتمكنها من أرشفة وجمع 

المعلومات بسرعة ودقة. هذا ما تقوم به الوكالات من إرواء متطلبات الرأي العام المتعطش للإطلاع 
 وبكمیات هائلة على الأخبار الداخلیة والخارجیة.

 الوظیفة التوجیهیة والتكوینیة
وتؤدیها وكالة الأنباء من خلال التعلیقات والمقالات والدراسات والنشرات الخاصة ویتم تأدیتها من 

 خلال توجیه الأخبار باختلاف الأسلوب طبعاً .
كما یمكن للوظیفة التوجیهیة الاستفادة من الوظیفة الإخباریة والعكس صحیح أیضاً وتتم من خلال 

اعتناق الوكالة لتوجه عام ویكون موجهاً إلى الرأي العام لتبني قضیة أو رأي ما باعتبار مقولة 
الإعلام الحیادي هي كذبة كبیرة لأن هاتین الوظیفتین متداخلتان ومرتبطتان بصورة لا یمكن فصل 

إحداها عن الأخرى إلا نظریاً ومن باب التصنیف الأكادیمي فقط كما ترتبط عملیة التوجه من خلال 
 عملیات الانتقاء الصارمة للأنباء غیر سیاسیة محددة وواضحة تتبناها الوكالة.

 الوظیفة الوسیطة
تقوم وسائل الإعلام بهذه المهمة مباشرةً أما وكالة الأنباء فتمارسها بصورة غیر مباشرة من خلال نقل 

المعلومات وآخر الأخبار من أوسع أوساط المجتمعات عبر وسائل الإعلام الجماهیریة أي تزویدها 
بها. وإن الترابط بین الوظائف الإخباریة والتوجیهیة مكن الوكالة أن تقوم بمهمتها الوسیطة عندما 

تضع نفسها وسیطاً بین أحداث الواقع ووسائل الإعلام والاتصال الجماهیریة التي بدورها تتجه نحو 
الجمهور .. ویمكننا أیضاً القول أن ثمة ترابطاً عضویاً بین أداء ووظائف عمل وكالات الأنباء ما 

 یشكل بالنهایة نتاجاً له خصوصیة لعملها.
 الخبر الخارجي ومصادره

 الخبر الخارجي 
هو كل ما یقع خارج الوطن ویكون مصدره الخارج وهو الخبر الذي یدور حول حدث وقع في بلد 

 أجنبي وهو الخبر الذي یضیف أحداثاً جاءت إلینا من مصادر خارجیة.
والخبر الخارجي قد یحدث داخل الوطن ویكون مصدره الداخل أیضاً لتصریح لسفیر أجنبي عن 

 قضیة خارجیة أو مؤتمر عالمي یعالج قضیة خارجیة ویعقد في بلادنا.
وهو الخبر الذي یضیف النشاط الذي یقع في الدول الأجنبیة خارج حدودنا أو النشاط  -

 الأجنبي الذي یقع داخل حدود بلادنا ویكون مصدره خارجیاً غالباً .
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 مصادره
 بشكل رئیسي شبكة المراسلین والمندوبین المعتمدین لدى الوكالة والذین بدورهم یستقونها من:

 مصادر رسمیة: -1
كالمكاتب والصحف في المؤسسات والوزارات والدوائر الرسمیة والناطق الرسمي أو متحدث أو ممثل 

 خاص.
 مصادر رسمیة مجهولة: -2

تمتنع عن ذكر هویتها ویشار إلیه بمصدر مسؤول أو مأذون وتتدرج أهمیة مضمون الخبر في 
 تحدیده.

 مصادر غیر رسمیة معروفة . -3
 كأطراف في حادثة أو شهود معروفین أو مواطنین عادیین تذكر أسماؤهم.

 مصادر غیر رسمیة مجهولة: -4
 مصدر مطلع ومصدر جید الاطلاع. واسع الاطلاع یتم تعریفه هكذا.

 مصادر خاصة غیر معلنة: -5
من خلال العلاقات والروابط التي تتخذ قنالاً معینة دائمة أو مؤقتة وإضافة إلى الحدث نفسه تستقي 

 وكالة الأنباء مصادرها من :
 وكالات عالمیة وإقلیمیة على حد سواء. -‌أ

  محطات التلفزة الإذاعات والفضائیات.  -‌ب
            ج- الصحف والمجلات والافتتاحیات وإضافة إلى المقابلات           

. ولقاءات شخصیة
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التحریر الصحفي الفصل الثامن                          
 

 الخلق الصحفي  -
 نموذج عام لعملیة الخلق الصحفي -
 معاییر انتقاء الخبر الصحفي -
 الصحافة والخبر  -
 الأخبارالعناصر التي یجب أن تتوافر في  -
 الألفاظ والتراكیب -
 الظواهر اللغویة التي تؤثر في نظام الجملة العربیة في لغة الصحافة -
 تحریر الخبر -
 أهداف التحریر الصحفي -
 مهام التحریر الصحفي -
 الإخراج الصحفي -
 قواعد تحریر الخبر -
 فن التحریر في الصحافة العربیة -
 العناصر المساعدة في لفت انتباه الجمهور والمحافظة على سمعة الجریدة -
 القائمون على التحریر الصحفي -
 التحریر الصحفي -
 نصائح في الكتابة الصحفیة -
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التحریر الصحفي 
طرق بشكل تغیر مكتمل الجوانب إذا لم یتم ال إن الحدیث عن مرحلة التحریر الصحفي، یبقى ناقصاً 

موجز إلى مجمل الخطوات الأساسیة التي تتضمن مرحلة تحضیر وتكوین الخبر الصحفي 
 :ودراسة هذه المرحلة تساعدنا في الاطلاع على القضایا الأساسیة

 كیف تتم عملیة انتقاء الخبر الصحفي •
 معاییر انتقاء الخبر الصحفي •
 المجلة تناسق وتناغم الخبر الصحفي مع بقیة النصوص الأخرى في الجریدة أو •
 التحریر الصحفي للنص •
 التحریر التكنیكي(الآلي )  •

 :الخلق الصحفي
یعني هذا المصطلح تسلسل النشاطات التي تتیح للصحفي أو لمجموعة من الصحفیین نشر 

منتجاتهم في الصحف 
إن طابع العمل الصحفي في غایة التنوع قبیل تسلیم الصحیفة للمطبعة حیث لا یكفي تنسیق العمل 
المشترك لعدد كبیر من الصحفیین وتنظیم تعاونهم بشكل هادف فحسب بل لا بد ان یؤدي كل فرد 

 المختلفة. الأعمالمنهم جملة من 
نموذج عام لعملیة الخلق الصحفي: 

 )عملیة التوجیه(_ الالتقاط العام للمعلومات 1
_ مراقبة البیئة 

_ دراسة قوانین الحكومة وقرارات المؤسسات السیاسیة 
_ بحث الوضع الایدیولوجي للقارئ 

_ اختیار الموضوع وتحدید الغرض الخاص 2
_ اختیار الموضوع 

_ دراسة القرارات المتعلقة بالموضوع  
_ تحدید الغرض الصحفي الخاص 

_ التخطیط 3
 الأدلة_ وضع خطة 

_ وضع خطة الالتقاط الخاص للمعلومات 



108 
 

_ الالتقاط الخاص بالمعلومات 4
المباشر مع الواقع  - اللقاء

_ اللقاء غیر المباشر مع الواقع 
_ التصمیم 5

_ اختیار النوع الصحفي 
إعداد التصمیم 

_ التكوین الصحفي 6
_ الصیاغة الصحفیة واللغویة 

_ تنقیح النتاج الصحفي 
 _ تحضیر الخبر الصحفي الإصدار_ عدد 

تمر عملیة التحضیر وإصدار عدد المطبوعة الدوریة جریدة أو مجلة بعدة مراحل هي:  
. تحضیر وتجهیز الخبر 1
. إعداد وتكوین عدد الإصدار 2
. طباعة عدد الإصدار 3

وتتألف مرحلة تحضیر الخبر الصحفي في الجریدة أو المجلة من ثلاث عملیات مترابطة ومتناسقة 
هي:  

_ مرحلة انتقاء الخبر الصحفي أ
_ التحریر الصحفي ب 
_ التحریر التكنیكي الآلي: أي استخدام الآلات والتكنولوجیا من أجل الطباعة الصحفیة وظهورها ج 

بشكل عدد دوري 
 للعمل الصحفي وأكثر ما تبرهن مدرسة الصحافة على الأساسیةالتصحیح والتصمیم من الخطوات 

مسوغ وجودها إنما هو في هذا النوع من المهنة، التصحیح فن التحریر وعمله، والتصمیم فن الطباعة 
 .وخرقها

 الخبر الصحفي: ءأ_ مرحلة انتقا
 وهي ذات أهمیة قصوى، عملیة إنتاجیة تتم في أقسام الصحیفة وسكرتاریتها. وتعتمد في انتقاء 

الخبر على عدة مصادر منها:  
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_ الخبر السریع الذي یحصل علیه المراسلون الخاصون بالصحیفة بالإضافة إلى الأخبار التي تبثها 
وكالات الأنباء. 

_ المخزون الاحتیاطي للمواد الصحفیة الجاهزة والمحفوظة في سكرتاریة التحریر وأقسامه المختلفة 
_ المصورات والمواضیع الموجودة في البرید الالكتروني للصحیفة أو في المطبعة 

      معاییر انتقاء الخبر الصحفي 
 عن شيء غیر معروف مسبقا أو مزایا جیدة لشيء معروف الأخبار_أن یتضمن سمة 1
_أن یكون الخبر سریعا حیویا وفعالا 2
_ أن یكون الخبر واقعیا  3
تسم الخبر بالأهمیة الاجتماعیة،وحول الخبر الاجتماعي تقول الباحثة الروسیة غالینا لازویتا ي_ أن 4

ذاك   ون في هذا الموضوع أوكهو مجمل المنتجات الإعلامیة التي تظهر في المجتمع، وت
نضیف إلى أنه یجب أن یؤخذ بعین الاعتبار أثناء الخبر مسألة تناسقه وتناغمه مع الموضوعات 
الأخرى في الصحیفة. وعدم الوقوع في خطأ تكرار النصوص من حیث موضوعاتها، ومضامینها، 

وأشكالها، وكذلك الابتعاد عن المعاني والأفكار غیر المرغوبة. 
إذ یتم قبل كل شيء التأكد من طبیعة الخبر ومصدره بالإضافة إلى عوامل أخرى 

ویرى البرفسور الروسي سیمون غروفیتش 
أنه من جهة یجب أن لا یتضمن عدد إصدار الصحیفة موضوعات كثیرة تمثل منطقة جغرافیة 

واحدة، وسیطرة هذه الموضوعات على الطابع الإخباري للصحیفة. 
تغیب منطقة ما عن نطاق التغطیة الإخباریة  ومن جهة أخرى أن لا

یجوز نشر عدة مواضیع بجانب بعضها البعض على صفحة  ویضیف سیمون غروفیتیتش إنه لا
واحدة تعود لمؤلف واحد. في مثل هذه الحالة یتم نشر هذه المؤلفات في عدة أعداد ویمكن نشرها 

على الصفحات المختلفة لعدد الإصدار. 
إن تحقیق التناسق بین النصوص المختلفة یمكن أن یتحقق بفضل براعة الصحفیین ومهارتهم 

ل إیجاد الشكل الأفضل والمناسب للصحیفة، بحیث یتحقق التناغم الأسلوبي جوخبرتهم المهنیة من أ
الهرموني بین النصوص الصحفیة المختلفة في الجریدة أو المجلة. 

الصحافة والخبر 
الخبر هو قوام الدراما الصحفیة حسب تعبیر أدوین واكین أستاذ الاتصال بجامعة فورهام ویعتمد على 

الزمان والمكان والخبر والجمهور. 
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الهدف الأساسي في العمل الصحفي، والوظیفة الأساسیة  وتمثل مهمة الحصول على الأخبار
 فإنه من المفید إلقاء الضوء على ضوعللصحافة. ولما كان التحریر الصحفي یتناول الخبر أو المو

معنى الخبر وطبیعة اللغة التي یصاغ بها. 
 هو كل جدید یتلهف إلى "الصحیفة وتحریرها" هإن الخبر الصحفي كما یرى ویلارد بلایر في كتاب

معرفته القارئ ویحاول استقطابه بمجرد صدور الصحیفة. 
أما ولیم مولسبي فیعتبره وصفا أو تقریرا غیر متحیز للحقائق الهامة حول واقعة جدیدة تهم القراء، 
ویشیر إلى ضرورة أن تتوافر للخبر خصائص الدقة والإثارة، والتجاوب مع الوقت والوضوح التام. 

ماك دونجك یرى فیه تقریرا عن حادث معین ترى الصحیفة في نشره وسیلة للربح المادي. 
إذاً الخبر الصحفي هو أي حادث أو فكرة أو رأي ابن ساعته ویمكنه أن یؤثر في عدد كبیر من 

الناس. 
جون هوهمبرج وهو من كبار الباحثین في مجال الصحافة في رد تعلیقه على تعدد تعریفات الخبر. 

إن تعریفات الخبر تتفاوت بین ما هو أكادیمي وما هو مثیر للسخریة والواقع إن هناك من التعریفات "
  ".ما یكاد یعادل عدد الصحفیین

العناصر التي یجب أن تتوافر في الأخبار  
_ أن تكون مرهونة بوقتها 1
_ أن تكون هامة 2
_ أن تستأثر بالاهتمام 3

استنادا إلى ما ذكر أعلاه فإن الخبر هو أهم أشكال التحریر الصحفي إلى حد أن الصحافة 
 ".صحافة الخبر"المعاصرة تسمى الیوم 

 "كما إن جمیع الأشكال الصحفیة تكتب بلغة أقرب إلى لغة الخبر بعد أن كان لها أسلوبها المتمیز"
یرى طه حسین أن لغة الخبر التي نشاهدها الیوم بعیدة عن اللغة التي كانت تكتب بها الصحافة عند 

نشأتها. 
ملاحظة: یجب أن تكون لغة الخبر واضحة ومفهومة وبسیطة ویجیب على التساؤلات الستة 

المعروفة باستهلالات الخبر الصحفي: من_ لماذا_ أین_ ماذا _ متى وكیف. 
مع عنوان یعبر غالبا عن أهم عناصر التنبیه والتحریك في الخبر ویترافق أحیانا أو في معظم 

الأحیان مع إضافات ثانویة تساعد على تكوین ما یسمى خلفیة الخبر  
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إلا أن لغة الخبر لم تبق على حالها، وذلك نتیجة للتلاقح اللغوي والفكري وتطور الصحافة العالمیة 
فى بظلاله على لغة الخبر، حیث برزت خواص تركیبیة غیر معروفة في الفصحى. ضالذي أ

 
الألفاظ والتراكیب 

- إن أهم ما یمیز الصحافة العربیة في مراحلها الأولى، هو أن لغة الخبر كانت تعتمد في أكثر 
مفرداتها وعباراتها على الفصحى 

- إن استخدام الصحافة المعاصرة لبعض التراكیب والألفاظ غیر المعربة، هو بسبب سیطرة الأسلوب 
الأدبي على الصحافة العربیة في بدایة نشأتها. 

تكتسب لغة الصحافة خصائصها باعتبارها نمطا من أنماط العربیة المعاصرة من مصادر ثلاثة 
وهي: 

- الفصحى: وتمثل لغة الصحافة امتدادا لها وتطورا لبعض خواصها 1
- اللغات الأجنبیة: الإسهام في المفردات والأسالیب التي عربت 2
اللغة العامیة.  ـ 3

قد تخضع بعض الكلمات الأجنبیة للصیغ العربیة المألوفة لبناء الكلمة وربما لا تخضع فتبقى على 
شكلها في لغاتها وربما یصیبها شيء من التحریف في نطقها. والواضح أن أكثر الكلمات الأجنبیة لا 

تخضع لقواعد البیئة العربیة. 
الظواهر اللغویة التي لها تأثیر في نظام الجملة العربیة في لغة الصحافة. 

- استخدمت لغة الصحافة( أي ) في موقع جدید لا تستخدم فیه فأي في الفصحى اسم مبهم قد 1
یأتي استفهاما أو شرطا أو صفة لنكرة ولكنها في لغة الصحافة تشغل مواقع أخرى تقع فاعلا أو 

نائب فاعل أو مفعولا به 
 لا یستطیع أن یتخذ أي قرار  ـ  المقترحةالفلسطینیةلم یقنعهم أي شيء مما قیل عن الدولة : مثال

ذلك في صورتین  - یشیع في لغة الصحافة الجمع بین أداتي نفي وتتوسط بینهما الواو ویظهر2
الأولى لا +لن والثانیة لم +لن 

مثال:یؤكد أنه لا ولن یضیق أبدا بالمناقشات 
_یعطي دلالة لا غموض فیها على أنه مبادئه لم ولن تغیب وهو من آثار الأسالیب الأجنبیة في 

غة العربیة  لال
-المألوف في الفصحى أن یقال قبض على اللص 3
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حین یراد أن یبنى الفعل السابق للمفعول وفي هذه الحالة لا یصرح بذكر الفاعل لأنه یراد في 
التركیب السابق ألا یصرح به 

ي لغة الصحافة أسالیب یصرح فیها بالفاعل مجرورا بحرف جر أو مضافا إلیه الكلمة فشاعت 
واسطة أو معرفة مع جرها بالباء. مثال:  

صدق على المعاهدة من الطرفین 
قبض على اللص بواسطة الشرطة  

- تستخدم حتى في لغة الصحافة على نحو غیر مألوف في الفصحى. مثال:  4
لم یقبلوا حتى مناقشة الموضوع  

التي تؤدیها في الفصحى.  حتى لیست عطف أو حرف جر أو حرف ابتداء وهي الوظائف
 الكثرة للمرة والواحد إثبات- في لغة الصحافة، رأیته أكثر من مرة، وجاءني أكثر من واحد وهذا 5

اللغوي للجملة.   العربي في التركیب الأسلوبهذه الظواهر تهدد 
أما تأثیر العامیة فهو أقل من تأثیر اللغات الأجنبیة فالعامیة تظهر في بعض أشكال التحریر كالخبر 

 التحریر الصحفي. أشكال ینعكس على كل الأجنبیةوالمقال في حین أن أثر اللغات 
تحریر الخبر 

ر اغة عنوان جدید له ویتخلف مقدایقسم التحریر بصورة رئیسیة إلى قسمین: تحریر الموضوع وصي
هذا العمل بین صحیفة وأخرى 

تتعرض المفاهیم النظریة في مجال الإعلام بخصوص القواعد الست: 
من؟ متى؟ أین؟ ماذا؟ لماذا؟ كیف؟  

التي تعرف باستهلالات الخبر الصحفي والقائمة على أساس أن هذه التساؤلات یجب أن تتوافر 
مجتمعة في مقدمة الخبر لانتقادات عدد من الباحثین في نظریة الاتصال ومن بینهم جون هوهمبرج. 

ن یكتبوا بفكرة واحدة في الجملة الأولى من المقدمة، ثم یتبعونها أویفضل معظم المحررین الیوم 
 الواردة في النص الأفكاربملخص بقیة القصة في الفقرة أو الفقرتین لمعظم 

بعد الانتهاء من مرحلة انتقاء وتحریر الخبر تبدأ مرحلة هامة في الانتاج الإبداعي الصحفي، وتسمى 
 ). ریر الصحفي أو فن الكتابة الصحفیةحالت(

؟  أهدافههو التحریر الصحفي وما  السؤال الذي یطرح نفسه ما
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إن كلمة تحریر هي ترجمة من الكلمة الانكلیزیة edit  وتعني في العربیة إعدادات كتابات الآخرین 
للنشر أما المحرر editor فهو المختص بعملیة الإعداد والتحریر بمفهومه الصحفي كخطوة من 

 :خطوات إصدار الصحیفة
هو العملیة الیومیة أو الأسبوعیة حسب دوریة الإصدار التي یقوم فیها المحرر بالصیاغة الفنیة أو " 

الكتابة الصحفیة، أو المعالجة لمضمون المادة الصحفیة أو المعلومات التي جمعها من المصادر 
المختلفة في الأشكال أو القوالب الصحفیة المناسبة المتعارف علیها كالخبر والتقریر الإخباري أو 

 "ثم المراجعة الدقیقة وإعادة الصیاغة.ة أو المقالق كالحدیث الصحفي أو التحقي
 :له الفنیة المختلفة ومن أهمهاأشكاللتحریر الصحفي 

_ الخبر 
_المقال 

_ العمود 
_ التحقیق 

_ الحوار والحدیث 
_ الدراسات والبحوث 

ویساهم في تقدیم هذه الأعمال التحریریة، المحرر والمصور والرسام والكتاب والقراء من الخارج 
ویختلف تنظیم التحریر من صحیفة إلى أخرى حسب حجمها وطبیعة إصدارها وسعة انتشارها وأیضا 

اللغة التي تستخدمها قوة مركزها المالي وكفاءة الجهاز الإداري. 

أهداف التحریر الصحفي 
 .اه مع توجهات الصحیفة وسیاست"الخبر أو الموضوع"- تماشي النص الصحفي 1
 .- توافق النص الصحفي مع المساحة المحددة له في الصحیفة 2
 .- تحسین مضمون النص الصحفي وتجدیده وإعادة صیاغة شكله3

 :ویشمل الخطوات التالیة 
- تحسین وتطویر بناء النص الصحفي 

- حذف التكرارات  
- التركیز على عناوین النص الصحفي والمقدمة والنهایة  

لأن هذه العناصر العنوان والمقدمة والنهایة تحدد بشكل كبیر مدى رغبة الجمهور وتقبله لمضمون 
النص الصحفي 
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البروفسور الروسي سیمون غوریشیتش یرى  
أن تحریر مضمون النص الصحفي الخبر أو الموضوع أي إعادة صیاغته لا یعني تغییر مضمون "

  ".النص وجوهره بل یجب أن یبقى على حاله وبدون تغییر
لقد ظهرت آراء متباینة بشأن تحریر الخبر فیما یخص توافقه مع سیاسة الصحیفة. 

الرأي الأول یرى ضرورة نشر الخبر كما جاء مع تعلیق یلائم سیاسة الصحیفة الناشرة له. 
وبالتالي تحقق الصحیفة هدفین في آن واحد:  

* تلبیة رغبة الجمهور المتلقي في بقاء الخبر كما هو 
* تلبیة رغبة الصحیفة وذلك بالتعلیق علیه حسب سیاستها. 

الرأي الآخر یرى أنه إذا كانت الصحیفة تسعى إلى الحصول على احترام القارئ وثقته فیجب علیها 
التزام الموضوعیة والحیاد الإیجابي أثناء تحریر الأخبار أي صیاغة الخبر دون التعلیق علیه حسب 

سیاستها  
یمكن للصحفي أن یغني نصوصه بحقائق جدیدة ومعلومات تاریخیة وذلك بالاعتماد على آراء 

. الأخرىالباحثین والمختصین ووجهات نظرهم .أیضا الكتب والمصادر 
* التأكد من الموضوعیة المنطقیة في النص 

 الأسماء والتواریخ والتسمیات الجغرافیة والمصطلحات الخاصة. حیح* تدقیق الحقائق وتص
لأساسیة في النص الصحفي ومن الحلول التي یطرحها. ا*التأكد من صحة حقیقة الاتجاهات 

* تقییم أهمیة وواقعیة المقترحات والتوصیات التي یتضمنها النص الصحفي. 
- التحریر الأسلوبي، وذلك من أجل تبسیط وتوضیح وتصحیح لغة النص الصحفي وإحیاء معانیه 4
ف النصوص الصحفیة. ل- تحقیق الهارمونیة والتناغم الأسلوبي بین مخت5
- تحقیق الجاذبیة والمتعة لجمهور القراء 6
- تسهیل عملیة الإخراج الصحفي  7
 

 :مهام التحریر الصحفي
- التأكد من احتواء النبأ الوارد على قیمة خبریة  1
- التأكد من أن النبأ دقیق ومنصف  2
- التأكد فیما إذا كان النبأ ذا صیغة تشهیریة  3
یما إذا كان النبأ كاملاً ف- التأكد 4
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 یتسم بالوضوح والإیجاز ن- أ5
- الترتیب، الأسلوب 6

 في ترتیب النصوص الصحفیة وتحدید أساسیاً لعامل الاقتصادي  یلعب دورا امن الملاحظ أن 
مساحتها فالمحرر یقوم بإجراءات الحذف بهدف التقنین وتوفیر الكلمات وهي مهمة أساسیة في فن 

التحریر 
فمثلا یشاع القول: 

 دمشق            بعد التحریر             في دمشق ةفي مدین
معظم الأحیان               بعد التحریر                  غالبا 

 في وقت سابق             بعد التحریر                سابقا 
إعادة الصیاغة مرة أخرى بواسطة  باختصار التحریر الصحفي:هو عملیة فنیة تتضمن المراجعة أو

الحذف أو الإضافة أو تغییر الأسلوب أو البناء الفني  
ها النفسي ریضاحیة المكملة للخبر والموضوع الصحفي ولها تأثيلإلأن الصورة من أهم الوسائل ا"

القوي على القارئ لما تحمله من مضامین وممیزات  تجعلها أكثر جذبا للعین وجلبا للانتباه ویمكن 
قلقا نفسیا وشرودا ذهنیا وجهدا  وأن تكون دافعا في قراءة العنوان والموضوع معا وأحیانا یسبب فقدانها

 "فكریا یبذله القارئ في تخیل ملامح الشيء الذي یتحدث عنه الموضوع الصحفي
بعد الكتابة الصحفیة تأتي مرحلة التحریر وتتضمن مراحل عدیدة تقوم بها سكرتاریة التحریر  

* صیاغة الخبر وإعداده، صیاغة العناوین من العناصر التیبوغرافیة الأكثر بروزا  
على الصحیفة وهي من أهم أقسام لفت الانتباه، بالإضافة إلى استقبال الأخبار الخارجیة بواسطة 

الأجهزة المتطورة تلكس، تلي تیب، فاكس. 
 

جمع تصویري، جمع بواسطة الكمبیوتر وتحدید حجم وشكل ) جمع آلي (* جمع المادة التحریریة 
الحروف 

، رسوم القصص وشعر الأطفال، الكاریكاتوریة* إعداد الصور الفوتوغرافیة والرسوم التوضیحیة 
المكملة للمادة التحریریة. 

إضافة إلى الخطوط( الخط الكوفي، الدیواني ) الخطوط المائلة والمزخرفة الحدیثة  
: هو قیمة فنیة عالیة یعالج بأسلوب ساخر طبیعة الأوضاع السیاسیة والاقتصادیة الكاریكاتیر

والاجتماعیة 
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كون تحقیقا كاملا ونقدا لاذعا وتعلیقا على خبر أو على وجهة نظر وقد یشبع ي قد والكاریكاتیر
حرك المشاعر. يالبهجة أو السخط أو 

*  التصحیح والمراقبة، صحة المواد التحریریة المكتوبة وخلوها من الأخطاء الطبیعیة والأخطاء 
 بین الموضوعات والعناوین  طالفنیة أو التأكد من عدم وجود أي إضافات أو حذف أو خل

، وتقوم به سكرتاریا التحریر الفنیة الذي یمثل شكل الصحیفة ویتم تجهیزه الأزرق* إعداد الماكیت 
وفقا لقواعد الإخراج الصحفي المعتمد في الماكیت المبدئي. 

* المونتاج: وهو تجهیز صفحات المجلة أو الجریدة تجهیزا أفقیا طبقا لصفحات الماكیت الأزرق 
 

الإخراج الصحفي  
 والإخراج الصحفي كالاستنباطالإخراج :من كلمة أخرج وإخراج الشيء هو إظهاره للوجود والإخراج 

فیه استنباط وإظهار أشكال وعناصر مجتمعة إلى حیز الوجود، حیث یتم تنسیقها على رقعة ورق 
ترتیب الصحون والأواني على (كانت في الأساس جرداء. والإخراج الصحفي بالانكلیزیة یشیر إلى 

. )مائدة الأكل إضافة إلى التجمیل
إن المخرج الصحفي هو الواضع أو المنسق على الورق، ویرتكز عمل الإخراج الصحفي من الناحیة 
العلمیة على أهم القواعد وأولها هي تحریك العناصر الصحفیة التي تدخل ضمن علم التیبوغرافیا أي 

علم وفن الهیئات المطبوعة  
 إلى ما ذكر أعلاه، الإخراج الصحفي هو تحویل الصفحة البیضاء إلى لوحة فنیة تثیر اهتمام استناداً 

القارئ وتجذب انتباهه، كما تخضع لمقاییس ونظریات فنیة وذوق رفیع. 
ویرى البعض أن الإخراج الصحفي هو فن عرض المادة التحریریة على الصفحة لتحقیق هدف 

معین. 
أثناء مرحلة التأكد من صحة المعلومات خلال عملیة التحریر الصحفي ومدى دقتها، یتطلب 

الاعتماد على مصادر عدیدة أهمها: 
ت الخاص بهیئة التحریر ا- بنك المعلوم

-المصادر والمراجع الموثقة 
آراء الباحثین والمختصین ووجهات نظرهم. ـ 

- النصوص الصحفیة السابقة التي نشرت في هذه الصحیفة أو في صحف أخرى 
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یولي التحریر الصحفي اهتماما كبیرا بعناوین ونهایات النصوص الصحفیة، لأن هذه العناصر تدخل 
 تجاه الخبر هفي هیكلة النص وتركیبه وتلعب دورا فعالا في لفت أنظار الجمهور وشد

ي خبرا كان أو موضوعا. فكذلك تساعد هذه العناصر على فهم واستیعاب مضمون النص الصح
لذي یتضمن: افي هذه الحالة تبرز أهمیة دور التحریر الصحفي الأسلوبي 

 الانتاج الصحفي أشكال-توضیح وتبسیط الأسلوب اللغوي لمختلف 
- توضیح مضمون الخبر الجماهیري على نحو أفضل  

 
  :قواعد تحریر الخبر

على الكتابة بأسلوب یتسم بالوضوح  وهي القواعد التي تساعد
-البساطة والترتیب والوضوح والصدق  

الخیال وبین الحلم والواقع  و بین الواقع و- الضرورة وجود فاصل بین الحقیقة والسرد
 أود إلیها حتى تجعل القراء ن-عند استخدام التفسیر والتحلیل لا بد من ذكر الوقائع التي تست

 بأنفسهم.المستمعین یقرؤون 
ري منفصل عن أعمدة الأخبار فیجب التنویه لذلك ي-في حالة وجود مقال تحلیلي أو تفس

تأكد الصحفي من صحة تفسیره وتأویله یجب حذف كل تفسیر وإلغائه  - في حالة عدم
 . والرطانة وجعجعة الصحافة)الكلیشات(تجنب العبارات المحفوظة ـ 

مقدمة الموضوع أو الخبر. وحاول المن ضل التي تتملستة في الجاتحاول أن تستخدم القواعد  - لا
أن تستخدم فكرة واحدة في كل جملة من جمل المقدم إذا كان بإمكانك أن تفعل ذلك 

 كلمة لتحافظ على قابلیة القراءة ولكن 20- 15- حاول أن تكتب جملا یتفاوت عدد كلماتها بین 
 حذار من أن تستبعدك عملیة عدد الكلمات

 - الممارسة المتواصلة وتكوین عادات جیدة في الكتابة هي أمر ضروري لتصل إلى الوضوح
 ولا تخشى من التعلم من الآخرین ولا تیئس من الآخرین- لا تخشى من استخدام نماذج من كتابات 

 النقد لعملك وحاول الاستفادة من النقد المنصف.
 

 فن التحریر في الصحافة العربیة
 یولي أسلوب الكتابة العربیة باهتمام مسائل عدة:

 یستخدم التحریر الصحفي المفردات والتشبیهات الساخرة وخاصة في التعلیقات السیاسیة -1
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 یستخدم التحریر الصحفي العبارات عن الأمثال الشائعة -2
 یهتم التحریر الصحفي بعناوین الأخبار التي عادة ما تكون قصیرة، واضحة معبرة عن المعنى. -3
 یهتم التحریر الصحفي بالكثیر من الاختصارات( الناتو- حلف شمال الأطلسي.....) -4

إن وسائل الإعلام تحاول باستمرار العمل على زیادة عدد دوریة صادرة مما یزید ایراداتها ومما 
 یساعدها على الاستمراریة والسیطرة على السوق الاعلامي في ظروف المنافسة.

 العناصر التي تساعد في لفت انتباه الجمهور والمحافظة على شهرة الجریدة وسمعتها:
 أن یكون حجم الجریدة مناسبا بحیث یسهل قراءتها في كل مكان في البیت والطریق والعمل -1
 أن تكون المواد المعدة للنشر قصیرة وموجزة -2
 استخدام الألوان الإضافیة كعامل مؤثر على الجمهور المتلقي -3
 أن لا تتضمن الماد الإخباریة على تعلیق هیئة التحریر  -4
 الأفضل عدم نشر المواد التحلیلیة على كامل الصفحة -5
 استخدام المصورات بشكل واسع  -6
استخدام الكاریكاتورات كعنصر مؤثر في إضاءة الأحداث السیاسیة الحیویة، المحلیة والدولیة. هذا ما  -7

 أثبتته السیاسیة الإعلامیة الأوروبیة
 اختیار العناوین بشكل مناسب وصحیح -8

 
 تشیر تجارب دول أوروبا في مجال الإعلام إلى النقاط التالیة

یجب أن یتضمن مختلف أنواع المطبوعات الدوریة زاویة( الخبر السیاسي العام) وذلك لكي لا  •
 یضطر جمهور القراء في البحث عن مصادر أخرى للخبر

 ضرورة الالتزام بمبدأ الحیاد والموضوعیة أثناء معالجة الخبر •
 ضرورة صیاغة النصوص الصحفیة بلغة واضحة، وشرحا لمضمون المصطلحات والمفاهیم الصعبة •
إن نجاح أي صحیفة متعلق بإدارتها. فالصحیفة مؤسسة انتاجیة تتطلب من مدیرها العام أن یكون  •

 قریبا من المنتج
 "إن الجریدة الجیدة هي  أن تكون كاملة مكثفة بناءة نقیة"

استنادا إلى ما ذكر أعلاه یمكن القول إن التحریر الصحفي والإعلامي هو صلب العملیة 
 الإعلامیة،أما اللغة فتمثل الجوهر للعملیة التحریریة.
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إن الهدف من هذه العملیة هو إیصال الرسالة الإعلامیة إلى الجمهور المتلقي وذلك من خلال 
 توضیح المعاني والكلمات.

إن المحرر الناجح هو القادر على التعبیر عن الأفكار والمعلومات والإلمام بنظم التألیف ومعرفة 
 قواعده الصحیحة 

 إن تألیف الكلام یتطلب مراعاة ثلاثة أشیاء متصلة غیر منفصلة
 اختیار الألفاظ المفردة -1
 نظم الكلام -2
 مراعاة الغرض المقصود من الكلام -3

 
 القائمون على التحریر الصحفي

یشارك عادة في عملیة تحریر النص خبرا كان أو موضوعا، مجموعة من الصحفیین یمثلون الأقسام 
 المختلفة في الصحیفة.

بالإضافة إلى مؤلف النص یتولى زملاؤه في القسم، أو المسؤول الأعلى منه بإعادة الصیاغة وفقا  -‌أ
 للتعلیمات والخطط المقررة في القسم المختص

یقوم المسؤول المختص في سكرتاریة الصحیفة أو السكرتیر الأول بالتأكد من صحة ودقة المعلومات  -‌ب
 الواردة في مضمون النص الصحفي وإذا اقتضى الأمر تقلیص حجمه

یقوم المحرر المسؤول، أو رئیس التحریر بتقییم مدى أهمیة الخبر، وحیویته وتحدید موقعه في عدد  -‌ت
 الإصدار

یقوم المحرر المسؤول، أو رئیس تحریر الصحیفة بلفت انتباه سكرتاریة التحریر ومؤلف النص إلى  -‌ث
 الأخطاء الأسلوبیة وإلى عدم دقة الأفكار والمعلومات الواردة في النص الصحفي

وقد أشار ماكجیفرت إلى أن المحرر أثناء عملیة التحریر الصحفي لا بد من تحقیق الصحة اللغویة 
والإملائیة، الدقة والموضوعیة، الوضوح والاختصار والإیجاز، إضافة إلى الشكل المناسب الذي 

 قدمت فیه المرسلة الصحافیة على نحو یروق للقارئ.
 

 التحریر الصحفي- التحریر التكنیكي(الآلي )
وهو المرحلة الأخیرة في عملیة التحریر الصحفي( مرحلة الطباعة الآلیة واستخدام التكنولوجیا 

 المتطورة)
 وتتم هذه العملیة وفقا للأسس والضوابط المحددة من قبل هیئة التحریر



120 
 

 ولكي تكتمل الصورة لا بد من التعرف بإیجاز على الطباعة التي تتكون من أنواع متعددة أهمها
 الطباعة البارزة: وهي طباعة سطح بارز أي من حرف أو من قوالب  -1
 الطباعة الملساء: الأوفست -2

وهي إحدى الطرق الطباعیة غیر المباشرة، بحیث یتم نقل الصورة من السطح الطباعي إلى الورق 
 عن طریق وسیط مطاطي ناقل( بلانكت) أو الأسطوانة المطاطیة.

 الطباعة الغائرة( روتورغرافور)  -3
 وهي إحدى ماكینات الطبع التي تستخدم الأسطح المعدنیة الغائرة.

 یجدر الإشارة إلى أن التحري التكنیكي یتضمن ما یلي:
 تحدید شكل وحجم عدد إصدار المطبوعة الدوریة. -1
تحدید حجم النص الصحفي، عدد السطور، شكل وأنواع ولون أحرف الطباعة وكذلك الصفحات  -2

 المخصصة للنص
لا تقتصر هذه العملیة على تحریر النص الصحفي فقط وإنما یشتمل أیضا الصور الفوتوغرافیة  -3

 والرسوم البیانیة.
فبفضل أجهزة الكمبیوتر یمكن تكبیر أو تصغیر شكل وحجم هذه المصورات وحذف العناصر التي لا 

 لزوم لها، بما یحقق الشكل والإخراج الفني المناسب للصحیفة بطابع یروق للجمهور.
 وبانتهاء مرحلة التحریر الصحفي الآلي، یصبح عدد الصحیفة جاهزاً .

 
 نصائح في الكتابة الصحفیة

قال روبرت ماكجیفرت على المحرر إذا أراد أن یتأكد من سلامة ما قدمه للنشر في الصحیفة وأن 
 یطرح على نفسه الأسئلة التالیة:

 هل إن ما سرده سلیماً لغویاً؟ -1
 هل تطبق فیه شروط الإنشاء المعروفة؟ -2
 هل هو مركز؟ -3
 هل هو دقیق؟ -4
 هل هو كامل؟ -5
 هل توج بمقدمة مناسبة؟ -6
 هل إن كل شيء منظم تنظیماً حسناً؟ -7



121 
 

 هل هو منصف؟ -8
 هل هو موضوعي؟ -9

 هل قدم في شكل لائق؟ -10
 هل هو واضح؟ -11
 هل هو مختصر أو موجز؟ -12
 .1هل هو سلیم إملائیا؟ -13

  

                                                           
  1 العمر، وآخرون، مرجع سابق.
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 المراجع
العمر، محمد، زعیر، ابراھیم، الأخبار الإذاعیة والتلفزیونیة،جامعة دمشق، مركز التعلیم  -

 .2004 .المفتوح
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 الفصل التاسع          الأسلوب الصحفي
 

 الكتابي والتعبیر ـ الأسلوب
المحتوى والشكل في الكتابة الإعلامیة ـ 

 ـ الأسلوب ومقومات التشویق
 ـ وحدة المحتوى والأسلوب

 ـ مشكلات الأسلوب الإعلامي
 ـ دراسة الأسلوب الإعلامي

 ـ نظریة السیاق
 ـ خصائص الأسلوب الصحفي

  ـ الأسلوب وتحدید هویة الصحیفة
 ـ الأسلوب وشخصیة الكاتب الصحفي
 ـ الكاتب الصحفي بین الغایة والوسیلة
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: الصحفي الأسلوب
 فالموهبة المعرفة واستفاضة الثقافة وسعة الاطلاع وفرة فیه تكفي لا المستوى رفیع فن الكتابة

 فن وإجادة الكتابي الإنتاج على قادراً  المثقف تجعلان اللتان وحدهما هما الخلاقة والملكة الخاصة
 علینا والمادي المعنوي واستحقاقه أهمیته ونقدّر الإعلامي والأداء الكتابي العمل نقیّم وحتى. الكلمة

: عوامل عدة الاعتبار في نأخذ أن
 شكله. -1
  الكتابي. أسلوبه - 2
  والتعبیریّة. الفنیة قیمته - 3

:  الكتابي والتعبیر  الأسلوب
 وسلامة الأدبي وأسلوبه أفكاره عن الكاتب بها یعبر التي الطریقة الكتابي والتعبیر بالأسلوب المقصود

 وربما مستواه ویرفع الكتابي العمل قیمة من یزید الممتع الشائق الكتابي فالتعبیر یستعملها، التي اللغة
 الواقع في به؟ خاص ممیز بأسلوب خاصة الصحفي والكاتب الكاتب ینفرد هل: نتساءل أن الهام من
 باقي أسالیب بین متفرداً  نسیجاً  ویعد نوعه من فریداً  كتابیاً  أسلوبا عادة یملك الأصیل الكاتب إن

 لم لو حتى كتاباته خلال من الكاتب هویة على یتعرف ما كثیراً  الحصیف القارئ أن حتى الكتاب
 یتناغم تغیراً  الكاتب أسلوب یتغیر أن بد لا معینة حالات وفي أنه بید. باسمه مقترناً  عمله نشر یكن
 في یختلف العلمي والمقال الدراسة، أسلوب یغایر القصة فأسلوب المطروق الكتابي الشكل طبیعة مع

 الإبداعیة الكتابة بین التعبیر على القدرة في تفصل هوة هناك أن كما. الأدبي المقال عن أسلوبه
 فیأتي مدلولاتها وتجاوز حدود تخطي یستطیع لا محددة بمعان مقیدا عادة یكون فالمترجم والترجمة،

 بالمعاني ویتصرف التعبیر حریة یملك الذي الكاتب بأسلوب قیس إذا نسبیاً  وضعیفاً  قاصراً  أسلوبه
.  الخاصة إرادته وفق والأفكار

 اللغتین زمام أصحابها یملك لا التي الترجمات من كثیراً  یكتنف الذي الغموض أسباب لنا یفسر وهذا
 الوضوح حیث من العربیة روعة مع یتفق لغوي بأسلوب الترجمة من تمكنهم بدرجة والأجنبیة العربیة

. إدراكهم على یستعصي أو القراء إفهام عملیة یعیق مما والتسویق
 یبدؤون الكتاب فبعض له، مسوغ لا الأسلوب في تغیراً  الكتابیة الأعمال بعض في أحیاناً  ونجد 

 بالاختلاف یأخذ أن الأسلوب یلبث ثم لا القارئ تستهوي أخاذة مشرقة كتابیة بتعبیرات مقالاتهم
 لا جهداً  بذل قد الكتابة هاوي یكون الحالة هذه وفي كثیراً  ویهزل یسف قد أو رونقه ویفقد فیضعف

 إیجابیاً  نفسیاً  انطباعاً  یخلق كي سبكها وإجادة الأولى الجمل صیاغة في طویلا وقتاً  وكدّس به بأس
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 فقرة من الأسلوب تغیر إن. مصطنعة جودة المقال على ویضفي النشر عن المسؤول أو القارئ عند
 كفاءته وضعف الكاتب أصالة عدم على ویدل صحیحة غیر ظاهرة هو المعیب الشكل بهذا فقرة إلى

. الأدبیة
 أول من مشرقاً  لامعاً  أسلوبه فیبقى ثابت منوال على ویسیر واحد نسق على یحافظ الأصیل الكاتب
 فإن الكاتب عنها یعبر التي الفكرة لنوع تبعاً  فیه طفیف تفاوت أحیاناً  حصل وإن آخره إلى المقال
 مضطراً  الصحفي أو الكاتب فیها یكون التي الحالات بعض ذلك من ویستثنى ذاته هو یبقى جوهره

 عن الناجم الاختلاف الأهم وهو أیضاً  وهناك معینة ظروف بحكم كبیرة بسرعة ما مقال إنجاز إلى
 عادة یكون الأدبیة أو الصحفیة حیلته من المبكرة المرحلة في الكاتب فأسلوب الزمني، التطور
 لاحقة.  مرحلة في أسلوبه من أضعف

المحتوى والشكل في الكتابة الإعلامیة:  
إن النجاح في إنتاج المادة الإعلامیة أو الأدبیة من أي نوع، مقالة كانت أم دراسة أم زاویة أم قصة 
أم نقداً لا بد من توافر عناصر عدیدة أهمها المضمون الجیّد والعرض الشائق والجدة والطرافة في 

الأسلوب الكتابي فصحة المعلومات أو الأفكار المتضمنة في أي نص ووقتها وأهمیتها أي المضمون 
 .الجیّد هي أمور أساسیة ولكنها غیر كافیة

حین لا یتم تقدیم المادة الكتابیة بقالب ممتع وبطریقة جذابة ومنمقة ومشوقة فإنها نادراً ما تثیر و 
اهتمام القارئ العادي، فالمثقفون والمفكرون وحدهم یهتمون بالمحتوى العلمي والفكري والثقافي بحد 

ذاته. 
الأسلوب ومقومات التشویق:  

التشویق في الأسلوب الصحفي والإعلامي عموماً یعني أن تتمتع المادة المنشورة أو المقدمة عبر 
الرادیو والتلفزیون بالإثارة وحسن العرض وجاذبیة المعالجة، وكذلك فاعلیة التعبیر التي تأتي من 

جمال اللغة وقوة العبارات وسحر الأسلوب والوضوح. 
الجدة:  ـ  

تشكل الجدة عاملاً مساعداً على جودة المضمون وأسلوب التشویق في آن واحد، فبما أن الغایة من 
العمل الكتابي تثقیف القارئ ورفده بالمعرفة الجدیدة لتضاف إلى رصیده الثقافي السابق فإن هذا یعني 

أن جودة المادة الإعلامیة أو البحث الإعلامي أو غیره لا تتحقق فقط بأهمیة المعلومات والأفكار 
المطروحة وإنما بجدتها أیضاً، فالأفكار والآراء المبتكرة الجدیدة غیر المكررة هي التي تستدعي انتباه 

القارئ أو المستمع أو المشاهد. 
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والمعلومات الجدیدة هي التي تشوقه، وللطرافة دور مهم في عملیة التشویق فالمادة المكتوبة بأسلوب 
طریف التي لم یسبق أن ألفها القارئ أو المستمع أو المشاهد تثیر لدیه حب الاستطلاع. 

ر أو الطرافة المثیرة یجعل المادة الإعلامیة ذات الطابع الفكري خإن التشویق سواء بالأسلوب السا
ومادة الرأي مستساغة الطعم سهلة الهضم مقبولة من قبل عقل القارئ أو المستمع أما المضمون 

الجامد غیر المستساغ فهو یبعث على النفور والملل. 
إن الغایة أهم من الوسیلة، فالمبالغة في استخدام التعابیر المتضمنة في عنصر التشویق والإثارة دون 

الاهتمام بالمضمون والجوهر تؤدي إلى السطحیة والابتذال، فالمادة التي تأخذنا بأسلوبها الجمیل 
الساحر لغویاً ولا تضیف إلینا أو تزودنا بأي مادة فكریة مفیدة هي مادة لیس لها قیمة أدبیة أو 

ترك الأثر المطلوب من مادة إعلامیة هدفها التأثیر والإقناع تإعلامیة تاریخیة فهي مؤقتة وعابرة ولن 
والتعبئة برأي أو فكرة تخدم مصالح المجتمع. 

إذا ولكي تكون المواد الكتابیة الأدبیة والإعلامیة خاصة ذات قیمة فعلیة لا بد أن یتوفر فیها توازن 
بین جودة المضمون ورشاقة العرض وبكلمات أخرى توازن بین الشكل والمحتوى، وأي إخلال بهذا 
التوازن یسيء إلى الإعلامیة أو الأدبیة ویقلل من قیمة العمل الكتابي عموماً، علماً أنه وفي بعض 

الحالات نجد ضرورة لغلبة أحد العنصرین على الآخر، ففي المقالات والمواد العلمیة والطبیة 
والاقتصادیة الاختصاصیة مثلاً یحتل المضمون العلمي القیمة الأساسیة وله الأهمیة في المادة 

الإعلامیة ومن ثم یكون الأسلوب أي طریقة تقدیم هذه المادة له مكانته من الأهمیة ثانیةً . 
أما في الفنون الأدبیة كالقصة والشعر والمسرحیة وحتى السیاسیة فإن المضمون وأسلوب التشویق 

یتساویان وفي بعض الحالات یكون العنصر الثاني أهم من العنصر الأول. ولكن لكي یتقبل القارئ 
لمستمع القیم والمثل التي تنطوي علیها المادة الإعلامیة لا بد أن تعرض بأسلوب مؤثر وبلغة اأو 

جذابة وبحبكة مشوقة. أما إذا لم تعرض بطریقة مقبولة ومشوقة فإن القارئ یعزف عنها ولا تترك 
عنده الأثر المطلوب مهما كانت المادة غنیة وذات قیمة من حیث المحتوى. 

 وحدة المحتوى والأسلوب:  
المحتوى ( المضمون) هو مجموع العناصر المادیة الواقعیة التي تتكون منها المادة الإعلامیة الخام، 
والشكل ( الأسلوب) هو هیكل المحتوى وتنظیمه وترتیبه، والشكل لیس أمراً خارجیاً بالعلاقة بالمحتوى 

وإنما أمر داخلي یلازمه رغم تنوع الأشكال بالمادة الواحدة ولكنه یلازم المادة دائماً . 
، فالشكل الآخرإن المنطق العلمي ینطلق من وحدة المحتوى والشكل وعدم انفصال أحدهما عن 

 فلا یوجد محتوى الآخروالمحتوى أمران ملازمان لشيء معین ولذا لا یمكن أن ینفصل أحدهما عن 
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بشكل عام وإنما یوجد محتوى في شكل معین وكذلك لا یوجد شكل مجرد من أي محتوى، إن الشكل 
هو دائماً ذو محتوى وهو یفترض محتوى محدد یشكل هو هیكله ونظامه وأسلوبه. 

مثال على العلاقة الجدلیة بین الشكل والمحتوى الأستاذ المحاضر الذي یقدم مادة علمیة غنیة 
لطلابه إذا لم یكن لدیه القدرة على شرح مادته العلمیة بأسلوب رشیق وجذاب ومشوق ومترابط لغویاً 

ینعكس سلباً على الطلاب الجالسین في قاعة الدرس فتلاحظ الملل وعدم المتابعة لدیه مما یعیق 
عملیة توصیل أفكار المادة العلمیة مهما كانت قیمتها والعكس صحیح فإذا كان الأستاذ یقدم الكلمات 
البراقة والشكل الجمیل في سبك الجمل ولكن المادة العلمیة فقیرة ولا تتضمن ثراء فكري فإن الطلاب 

سرعان ما یعزفون عن متابعة المحاضرة وبالتالي تفقد العملیة التعلیمیة قیمتها وهدفها المنشود، 
 .1وینسحب ذلك على المادة الإعلامیة في أي وسیلة إعلامیة عرضت فیها

 مشكلات الأسلوب الإعلامي :
 یقول الدكتور عبد العزیز شرف في كتابه " اللغة الإعلامیة( علم الإعلام اللغوي )

إن مشكلات الأسلوب الإعلامي جذبت الكثیر من الدارسین منذ تأكد للفن الإعلامي والصحفي 
 وجوده، فتناول الدارسون بالتحلیل الكیفي أسئلة مثل:

 ـ ما هو الفرق بین الأسلوب الإعلامي والأسلوب الأدبي؟
 ـ ما هي الأغراض التي یهدف الأسلوب الإعلامي الى تحقیقها؟

إن الاستفادة التي یمكن أن نجنیها من دراسة الأسلوب الإعلامي من خلال دراسة علوم الأسلوبیات 
 إذ یعتمد هذا المنهج في دراسة الأسلوب الإعلامي على وهو أحد الفروع التطبیقیة لعلم اللغة الحدیثة،

 المناهج اللغویة الحدیثة.
بل إن بعض الباحثین في تحلیل المضمون یذهب الى تجربة التحلیل الكمي للأسلوب فاتحة هذا 

 التحلیل في اتجاهات أربعة : 
 : هو اللغة كلها، وقد أجریت دراسات مختلفة للطابع العام لطریقة الكلام كتحلیل بناء قواعد الأول

 لغة معینة على أساس تكرار أنماط الاستخدام التي تظهر في الكتابة والكلام. 
 : التمییز بین أنماط الأسلوب في الفقرات المختلفة وكان هذا مركز اهتمام أحدث التطبیقات الثاني

 وأشملها للتحلیل الكمي للأسلوب الإعلامي وخاصة بالنسبة لمشكلات اللغة الإعلامیة.

                                                           

العمر، محمد، زعیر، ابراهیم، عمران، جهاد، محمود، نهاد. إنتاج اللغة الإعلامیة، جامع دمشق،  1  
 .223-217، ص ص 2006مركز التعلیم المفتوح، 
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 : تمییز الأسلوب بنماذج الكلام أي بحث طابع بعض نماذج الكلام المكتوب بطریقة التحلیل الثالث
 الكمي .

: هو العادات والسمات اللغویة التي تمیز شخصاً ما خاصة كاتباً من رجالات الصحافة الرابع
والإعلام ، فنحن حین نقول أسلوب محمد حسنین هیكل الصحفي تقفز الى أذهاننا مباشرة بعض 

 السمات التي ینفرد بها هیكل عن غیره .
وبغض النظر عن هذه الاتجاهات في التحلیل فإن الهدف من وراء علم الأسلوبیات هو دراسة 

الأسالیب الإعلامیة المختلفة بحیث نشیر الى الملامح اللغویة التي تمیز الصیغ الشائعة فیها، والى 
الصلة بین هذه الصیغ وبین وظائفها اللغویة من ناحیة وبین المواقف الاجتماعیة التي تستخدم فیها 

من ناحیة أخرى، ونفسر كلما أتیح لنا ذلك السبب في استخدام هذه الملامح ونقابلها بالملامح البدیلة 
في الأنماط اللغویة الأخرى، ثم نصنف هذه السمات إما على أساس ممیزاتها اللغویة من نحویة 

وصوتیة ولفظیة أو على أساس وظیفتاه في السیاق الاجتماعي أو على أساس العلاقة بین الاثنین 
 معاً .

 دراسة الأسلوب الإعلامي : 
إن موضوع البحث الذي یتناول دراسة الأسلوب الإعلامي هو أي شریحة من الكلام المذاع أو اللغة 

المطبوعة التي یمكن للمحلل اللغوي أن یعزلها من الفیض اللغوي المتدفق ثم یخضعها لمعاییر 
 البحث والتحلیل سواء كانت هذه الشریحة عبارة أم جملة أم فقرة أم نصاً متكاملاً .

 :وثمة عدة فروق یطرحها الباحثون في الأسلوب الإعلامي
 : هل یمكن استكشاف صلة بین الصیغ اللغویة وبین وظائفها في الأسلوب الصحفي أو أولاً 

 الإعلامي بوجه عام وبین الوظائف التي تؤدیها هذه الصیغ في السیاق الاجتماعي الذي تستخدم فیه 
: هل یتعین علینا أن نفرق في الوظیفة اللغویة بین ما یمكن أن نسمیه بالأسلوب المعرفي أي ثانیاً 

الذي یؤدي الى معلومات وبین ما یمكن أن نسمیه بالأسلوب اللامعرفي الذي یؤدي الى انفعالات 
وأوهام ، وبتعبیر آخر هل هناك فائدة من دراسة الأسلوب الإعلامي من وراء التمییز بین الأسلوب 
المعرفي الذي یستعمل للتعبیر عن المعارف والأحداث بدقة ووضوح وبین الأسلوب اللامعرفي الذي 
یستعمل لإثارة العواطف والانفعالات. وباختصار یمكن القول في هذه المشكلة إن دراسة الأسلوب 

الإعلامي تقتضي التمییز بین هذین النوعین من الأسالیب لتنقیة الأسلوب الإعلامي من الاستعمال 
التحذیري للغة السیاسة والدعایة لأن الأسلوب الإعلامي یستعمل للتعبیر العقلي والفكري والمناقشة 

 الواضحة الناضجة.
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وعموماً یذهب علم النفس الحدیث الى أن استعمال اللغة استعمالاً عقلیاً واعیاً هو الذي یخرج 
المدركات من مجال الغموض اللاشعوري الى حیز الوضوح الشعوري، ویتفق علماء اللغة مثل وارد 
وستاوت ( انكلترا) وبریكسن في فرنسا وكروتش في ایطالیا على أن اللغة هي مجموعة الرموز التي 

 تنقل المعاني من إبهام الأحاسیس الى نور الفكر .
وبرأي هؤلاء العلماء إن الرموز المصورة لا یمكن أن تقوم مقام الألفاظ اللغویة لأنها غامضة غیر 
محدودة وإن الرموز بالتعبیر عن الأفكار هي الكلمات إذا استعملن بشكل عقلاني واعي. والفروق 

بین الأسلوبین تتعلق بمظاهر وظیفیة مختلفة لكل من الإعلام والدعایة، فاللغة الانفعالیة اللامعرفیة 
التي تخاطب الغرائز وتوقظها لا تزال مستعملة في فنون الدعایة والإعلام فالغرائز البشریة كالأنانیة 

 والخوف والغریزة الجنسیة وغیرها هي الأهداف التي یسعى المعلق والداعیة الى التأثیر فیها.
أما الإعلام بمفهومه العلمي الذي یلتزم بمسؤولیته إزاء المجتمع والأفراد فإنه یحجم عن الرموز 

اللامعرفیة وإثارة الغرائز وهو استعمال الأسلوب المعرفي الذي یؤدي الى الوعي والتفاهم. وتتضمن 
الفوارق التي یضعها الباحث في الأسلوب الإعلامي، هل من الأفضل دراسة الملامح اللغویة في 

أسلوب كاتب ما لذاتها بصفتها سمات تمیزه عن أسلوب غیره من الكتاّب؟ أمام هذه الافتراضات نجد 
مقاییس علم الاتصال بالناس تفترض حكماً استخدام علم اللغة سواء في مجال علم المفردات أن 

النحو أم الصوتیات أم علم الدلالة دون تعریض معاییر دراسة الأسلوب الإعلامي الى اكتشافات علم 
 اللغة الحدیثة.

 وفي جمیع الأحوال فإن الأسلوب الإعلامي مرتبط جدلیاً بالسیاق الاجتماعي والثقافي.
 نظریة السیاق: 

یرى العدید من الباحثین اللغویین ومنهم مالینوفسكي أنه لا بد من ربط دراسة اللغة بدراسة أنواع 
فسیر دلالة الألفاظ والكلمات والعبارات داخل إطار النشاط الاجتماعي والإنساني وهذا یقتضي ت

السیاق الحقیقي الذي تنتسب إلیه. واللغة وفق هذا المفهوم تقترب من المستوى العلمي الاجتماعي 
الذي نطلق علیه تسمیة اللغة الإعلامیة، وذلك لأنها تعد نمطاً من أنماط السلوك الإنساني لكونه لا 

یؤدي الى مجرد وظیفة ثانویة بل یؤدي دوراً وظیفیاً خاصاً به. وباختصار یمكن القول إن فصل 
الناحیة اللغویة للألفاظ والتعابیر والكلمات عن السیاق الاجتماعي والثقافي كما یقول مالینوفسكي هو 
كمن یفصل بین علم اللغویات وعلم الاجتماع، فاللفظ بالنسبة لمالینوفسكي هو عمل ذو قوة وفاعلیة 
لا تقل عن أي عمل عضلي یدوي أو هو مؤثر یدفع للفعل مرتبط بالموقف الذي یحدث فیه وهذا ما 

 دفع مالینوفسكي للقول في مقاله 
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( مشكلة المعنى اللغات البدائیة) : الكلام یرتبط بالموقف ارتباطاً لا ینفصل وسیاق الموقف لا غنى 
 عنه لفهم الألفاظ.

ومن المفید توظیف نظریة مالینوفسكي في السیاق لصالح المنهج الإعلامي في اللغة لدراسة اللغة 
في إطارها الاجتماعي. وتساعد دراسة السیاق في اللغة الإعلامیة على إنشاء معاییر أسلوبیة 

 وتطبیقاتها في السیاقات المختلفة.
وقد تمت دراسة تطبیق المعاییر الأسلوبیة على الموضوعات التي تناولتها الصحف والإذاعة 

والتلفزیون وطرق التعبیر والألفاظ المستخدمة في الجرائد وطرق عرض الأنباء في البرامج الإخباریة 
في الإذاعة وبرامج التلفزیون. ودون أي شك إن كفاءة المعاییر المستخدمة التي تستعین بدراسة 

السیاق من شأنها أن تزید من كفاءة تقویم وسائل الاتصال الإعلامیة لیس فقط من خلال السیاق 
ونخلص مما الاجتماعي والثقافي بل ومن خلال الأسلوب الإعلامي المعبر بدقة عن هذا السیاق. 

  سبق الى أن :
دراسة أسلوب اللغة الإعلامیة المتمیز عن الأسالیب اللغویة الأخرى العلمیة والتقنیة وحتى الأدبیة 

یساعدنا على استخدام تلك الكلمات والألفاظ والجمل التي یجب أن یتمیز بها أسلوب اللغة 
الإعلامیة، مثل تبسیط وسلامة ووضوح الكلمات والجمل والاقتراب الشدید من لغة الحدیث العام 

ولكن دون إسفاف أو هبوط الى العامیة، واستخدام اللغة العلمیة المفهومة في الإعلام هي تلك التي 
تعبر عن الحیاة والحركة والعمل لأن اللغة الإعلامیة لغة فن تطبیقي ولیس فناً تجریدیاً، والفن 

التطبیقي لا یقصد لذاته وإنما یهدف الى تحقیق غایات معینة وأن یؤدي وظائف محددة وهي الإخبار 
والتفسیر والشرح والتوجیه والإرشاد والتسلیة والإقناع والترفیه والتسویق أو الإعلان والتعلیم أو التنشئة 

 الاجتماعیة.
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 خصائص الأسلوب الصحفي:
  
البساطة:   -1

لكي تكون اللغة المستخدمة في الكتابة الصحفیة مفهومة للقراء لابد من أن تكون بسیطة دون أن 
تكون مبتذلة وسهلة تؤدي الى المعنى دون اللجوء الى استخدام العبارات والكلمات الصعبة غیر 

المألوفة التي ینفر منها القارئ أو المستمع ویكف عن متابعة القراءة أو الاستماع  
 الدقة والتجسید:   -2

بقدر أهمیة البساطة والسهولة في توضیح المادة الإعلامیة وجعلها مفهومة للقراء والمستمعین 
العادیین فإن الدقة في التعبیر وتجسید المعاني لها أهمیة قصوى لأنها تمنع الوقوع في متاهة الثرثرة 
والمفردات الغامضة والعمومیة دون أن یكون لها معنى محدد، لذلك إن الالتزام بدقة الكلمات المعبرة 
بشكل مناسب لمضمون المادة الإعلامیة وأن لا تحمل الكلمات والعبرات تفسیرات متعددة أو متداخلة 

لأنها تؤدي الى التشوش والارتباك في فهم المعنى الحقیقي لما یقال أو یكتب. فالدقة والتجسید 
تساعدان على فهم المدلول الواحد للمادة الإعلامیة المنشورة أو المبثوثة عبر الإذاعة أو التلفزیون  

 السلامة اللغویة:  -3
إن مراعاة قواعد الإملاء والنحو والصرف والاستخدام الصحیح لعلامات الترقیم یساعد على تذوق 

واستیعاب المادة الإعلامیة، فالأسلوب الصحفي لابد أن یلتزم بجمیع قواعد وأصول اللغة وعكس ذلك 
یسيء الى المادة الإعلامیة ویعیق عملیة الاتصال عموماً ویفقد ثقة المتلقین بمصداقیة الوسیلة 

الإعلامیة وهذا یقتضي أن یتوفر للوسیلة الإعلامیة مدققون لغویون أكفاء ومتمیزون لمنع الوقوع في 
الأخطاء اللغویة التي یسمیها البعض الأخطاء القاتلة  

 القواعد اللغویة:   -4
ثمة قواعد لغویة لابد من توفرها في الأسلوب الصحفي لكي یكون الأداء سلیماً مفهوماً ومقبولاً من 

قبل القراء والمستمعین ویمكن إیجاز هذه القواعد اللغویة بالتالي : 
 الابتعاد عن استخدام الأفعال المبنیة للمجهول واستخدام الأفعال المبنیة للمعلوم  -
 الابتعاد عن استخدام الجمل الطویلة المعقدة المرتبكة والمتداخلة واستخدام الجمل القصیرة  -

المعبرة، وكما قال العرب قدیماً (الإعجاز في الإیجاز) و (خیر الكلام ما قل ودل) و(من الأفضل أن 
یكون أقل بشرط أن یكون أحسن). 
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 عدم الإكثار من استخدام الجمل الاعتراضیة والمصطلحات والعبارات الغامضة التي تعیق  -
عملیة تواصل المتلقي مع الوسیلة الإعلامیة. 

وتكمن أهمیة إتقان ومعرفة الأسلوب الصحفي الذي یختلف عن الأسلوب التقني وعن الأسلوب 
  الصحفیین محكومین بعاملین أساسیین:الأدبي الصرف بمعرفة أن 

الأول عامل الوقت: 
  من المعروف أن الصحفي المیداني خاصة لیس لدیه الوقت الكافي لكتابة خبر صحفي كتابة أدبیة 

متكاملة وذلك لأن الفوریة والسرعة من ممیزات الخبر الصحفي فلا بد من أن یكون لدى الصحفي 
القدرة والكفاءة العالیة في صیاغة الخبر الصحفي أو المادة الإعلامیة كالتحقیق والریبورتاج بسرعة 
تقتضیها ضرورة عدم التأخر في نشر او بث المادة الإعلامیة، لأن التأخیر یفقد المادة الإعلامیة 
الخبریة قیمتها وتأثیرها المطلوب، فمن المعروف إن إعداد الخبر والریبورتاج الإذاعي والتلفزیوني 

یتمان بسرعة ولا یوجد الوقت الكافي لإعادة صیاغته لأن وقت بثهما محدد. فعامل الوقت مهم جداً 
في انجاز المادة الخبریة بأسرع ما یمكن وهذا لا یحتمل التلكؤ أو التردد في إنجازها. 

جمهور المتلقین للمادة الخبریة:  عامل الثاني
مرتبط بالأول وهو وهؤلاء یریدون أن تقدم لهم مادة خبریة بأسلوب سهل ومفهوم ومقنع  وهذا العامل

دون أن یمنعوا التفكیر العمیق في المادة الخبریة لاسیما وأن معظم المتلقین لا یفهمون المادة المعقدة 
 ).232-229، ص 2006(العمر، زعیر، عمران، محمود، والأسلوب الصعب الغامض 

 الأسلوب وتحدید هویة الصحیفة:
یختلف ما تقدمه الصحافة الیومیة من مواد إعلامیة إن كان من حیث المحتوى أو الأسلوب، ففي 
كثیر من الأحیان تتشابه في شكل المادة الفني، ولكنها تتمایز فیما تقدمه من حیث المحتوى وهذا 

 الاختلاف او التمایز والشكل یحدد هویة أو شخصیة الصحیفة المتفردة بها عن غیرها.
 وهناك العدید من الصفات التي تحدد شخصیة الصحیفة أو الوسیلة الإعلامیة وهذه الصفات هي:

ـ السیاسة العامة للصحیفة او الوسیلة الإعلامیة، فكل صحیفة لها نهجها السیاسي الخاص بها وعادة 
ما یلتزم كتابها ومستكتبیها بهذا النهج ویكون لهذه الصحف والوسائل الإعلامیة جمهورها الخاص 
بها، الذین اعتادوا أو استساغوا أسلوبها الممیز، وتعرف الوسیلة من خلال هذا النهج والتوجه دون 

 ذكر اسمها.
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ـ الإخراج الفني للصحیفة ، لكل صحیفة أسلوب الإخراج الخاص بها. وتتمیز من خلال القواعد 
الإخراجیة التي اختارتها لنفسها، فالقارئ یعرف الصحیفة أحیانا من لونها أو من خلال نوع الحرف 

 الذي تكتب فیه موادها. 
فالقارئ یعرف اسم الصحیفة من خلال إخراجها الفني حتى لو لم یقرأ عنوان اسمها. أو من خلال 

الحروف المستخدمة في موادها الإعلامیة وخصوصاً الصفحة الأولى أو الأخیرة، أو من خلال اللون 
أو الألوان المستخدمة في الإخراج الفني للصحیفة، بالنسبة للإذاعة والتلفزیون یمكن تحدید شخصیتها 

 من خلال صوت مقدمي البرامج الإخباریة التلفزیونیة وخاصة البرامج الإخباریة.
فصحیفة الشرق الأوسط على سبیل المثال: تستخدم اللون الأخضر في إخراج صفحاتها، لذلك 

یعرفها القارئ دون أن یقرأ اسمها. وإذاعة ا ل بي . بي. سي اللندنیة یعرفها المستمع من خلال نمط 
صوت مقدمي برامجها، وإذاعة مونتي كارلو من خلال ( صوت الموسیقى الذي یتخلل الفواصل بین 

برامجها أو من خلال أسلوب عرضها للإعلانات وفي التلفزیون من خلال اسم البرامج أو مقدمي 
 البرامج الذین باتوا معروفین لدى المشاهدین على نطاق واسع.

ـ وأخیراً یمكن معرفة شخصیة الوسیلة الإعلامیة من خلال نوعیة جمهورها. فلكل صحیفة قراؤها 
الخاصون بها أو المدمنون على قراءتها وكذلك لكل محطة بث إذاعیة أو محطة تلفزیون متابعون 

لبرامجها الإخباریة وغیر الإخباریة إذ یعتقد جمهور الوسیلة الإعلامیة بأنهم یكتسبون المعرفة 
 والاطلاع على الأحداث من خلالها أكثر من غیرها.

وبناء على هذه الصفات أو السمات المحددة التي تحددها قبل كل شيء أسلوب صیاغة الصحیفة 
 وكتابتها وأسلوب أداء المحطة الإذاعیة والتلفزیونیة یمكن معرفة شخصیة الوسیلة الإعلامیة.

والمادة الخبریة في كل وسیلة إعلامیة هي المادة الأساسیة التي تعكس شخصیة الصحیفة او الوسیلة 
الإعلامیة، وذلك لأن المادة الخبریة التي تعبر عن هویة الوسیلة الإعلامیة أكثر من أي مادة أخرى، 

 رغم ان المواد الأخرى تختلف من وسیلة لأخرى.
 الأسلوب وشخصیة الكاتب الصحفي:

تتحدد هویة الصحیفة السیاسیة أو شخصیتها المنفردة من خلال المقال الافتتاحي الذي یعبر عن رأي 
الصحیفة أو الوسیلة الإعلامیة، بینما معظم المواد الأخرى وخصوصاً بل وحصراً مادة الرأي تعبر 

عن شخصیة الكاتب من خلال المادة الإعلامیة الأدبیة إن كانت قصة قصیرة أو القصائد الشعریة. 
فلیس من الضروري أن یعبر هؤلاء الكتاب والأدباء والشعراء عن السیاسة بالمطلق، رغم وجود مواد 

 تنشر في الصحیفة لا تفق تماماً مع هذه السیاسة.
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 والحقیقة ان الصحافة والكتاب وخاصة في البلدان العربیة بل في معظمها یتوزعون الى فئتین:
: تؤید خطاً او نظاما أو حزباً سیاسیاً والكتاب الذین یمثلون هذه التوجهات یعكسون في الفئة الأولى

مقالاتهم وتحلیلاتهم السیاسیة ما یلتزمون به من فكر ورأي وینشرون عادة في الصحف والمجلات 
التي تعبر عن هذه الاتجاهات والأفكار ویطلق على هؤلاء الكتاب الصحفیون الملتزمون أو 

 المنتمون.
: تلتزم بالحیاد بین الاتجاهات السیاسیة المتنازعة، وتحلل الأحداث والمواقف حسب الفئة الثانیة

وجهة نظرها دون أن تلتزم بخط معین أو نهج سیاسي أو فكري، علماً أن مثل هؤلاء الكتاب قلة، 
وحتى هؤلاء ودون أن یدركوا ذلك نجد أنهم یعبرون بهذا الشكل أو ذاك عن رأي ما وقد یكون موقفاً 

 وطنیاً أو طبقیاً ولكن دون الالتزام السیاسي بنهج حزب أو سلطة أو جمعیة معینة. 
بینما نجد الملتزمون الصادقون یكتبون عن أفكارهم وسیاستهم بكل صراحة حتى لو اقتضى الأمر 
التضحیة بمصالحهم الخاصة وهؤلاء یكرسون قلمهم وحیاتهم من أجل قضیة وطنیة أو فكریة أو 

سیاسیة، فیكتبون مدافعین  عنها مهما كانت النتائج ولكل من هؤلاء أسلوبه الخاص به ولكن 
المحتوى یكون موحداً في معظم الحالات. فالأسلوب یعكس شخصیة الكاتب بمكوناتها الثقافیة 
والمعرفیة والسیاسیة والنفسیة والاجتماعیة وفي هذه الحالة نرى أن أسالیب الكتاب ولو تناولوا 

موضوعاً واحداً یتفاوت أسلوبهم مما یقودنا الى تأكید حقیقة وهي ان الأسلوب هو الكاتب فكل كاتب 
یضفي شیئاً من خصاله على ما یكتب، وبقدر ما یكون الكاتب مثقفاً ولدیه كنز معرفي غني فإن 

 ذلك ینعكس على أسلوبه المتمیز الذي یكتسب صفة محددة تحدد موضوعیاً شخصیة الكاتب.
وكلما زاد تخصص الكاتب اكتسب طول باع وارتقى أداؤه وفنه الأسلوبي وهذا ما یرفع من سویة 

 الوسیلة الإعلامیة ویجعلها وسیلة جماهیریة واسعة الانتشار بین الجمهور الواسع.
 الكاتب الصحفي بین الغایة والوسیلة:

 وأخیراً لابد من طرح السؤال التالي:
ما الذي یكسب عمل الكاتب قیمة اكبر ویضفي علیه أهمیة خاصة. أفكاره، رأیه أو طریقة عرض 

 هذه الأفكار والرأي أي الأسلوب المعبر عن الرأي والأفكار؟.
 وبكلمات أخرى ما هو الأهم ما یقوله الكاتب أو كیف یقوله؟

إن الفكرة أو الرأي والأسلوب المستخدم في عرضها مترابطاً جدلیاً وإذا ما كان بعض الكتاب یمیل 
الیوم الى إنزال الغایة منزلة أسمى من الوسیلة، فإن الحقائق المعروضة أهم من أسلوب عرضها... 

اما أهمیة الأسلوب فتكمن فقط في مدى قدرته على اقناع القارئ بتقبل ما یقوله الكاتب، ذلك أن 
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المبالغة في الأسلوب القائم على التنمیق اللفظي كثیراً ما یؤدي الى طغیان الوسیلة على الغایة، 
وهیمنة الشكل على المضمون، مما قد یؤدي الى تشویش عمل الكاتب وإفساد مضمونه وجوهره. 
فالكمال في المادة الإعلامیة أن یكون هناك انسجام بین المحتوى والشكل ولكل موضوع أسلوبه 

الخاص، فأسلوب الكتابة ینبغي أن ینسجم مع طبیعة المادة الإعلامیة إن كانت علمیة أو تقنیة أو 
 فنیة أو أدبیة أو إخباریة صحفیة.

فالأسلوب الصحفي هو شيء من الأسلوب العلمي والأدبي في آن واحد وهو منبثق منهما ونتاج 
 لهما.
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